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Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.3 Business-to-Consumer, 1.6 Budovani vztahd s médii, 1.8
Integrovana komunikace

Oborové kategorie:

1.2 Spotrebni zboZi, I1.8 Sluzby, 11.9 Zabava, kultura a sport
Komunika¢ni néstroje:

1.4 Socidlni sité, 1.6 Digitalni komunikace

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Véaclav Rambousek

Firma/organizace: Ogilvy s.r.o.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Jak primét ¢eského divaka sledovat o Vanocich zbrusu novy sci-fi snimek Rebel Moon? Na to jsme pfisli v prvni ¢eské kampani pro Netflix. Vano¢nim
tajemstvim byl lokaIni insight, propojeni déje nového filmu s tim, co divaci v tento ¢as nade vse miluji, a prichod rebelského sci-fi do ¢eské vanoéni
domacnosti za doprovodu nejznaméjsiho Rebela, kterého nase republika kdy znala. V ¢eskych domovech i médiich tak Petr Narozny zvolal svoje ,Je to
Rebel” znovu, a to bezmala po Ctyfriceti letech.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo predstavit ¢eskému trhu novy sci-fi titul spole¢nosti Netflix s ndzvem Rebel Moon a probudit v divacich zajem si jej pustit. Datum celosvétové
premiéry bylo stanoveno na 21. prosince 2023, coz je obdobi, kdy ¢eska televize byva zcela obsazena vano¢nim programem plnym pohadek, které Cesi
miluji. Cilovou skupinou byli nejen milovnici Zanru sci-fi, které jsme lakali na slavna jména tvircd, ale predevsim také Siroka verejnost, kterou méla
zaujmout vypravnost snimku i velkolepa produkce Netflixu.

Strategie:

Komunikace probihala v pfedvano¢nim obdobi, kdy ¢eska spole¢nost trochu zpomaluje. To vSak neplati o rytmu ¢eskych médii, kterd jsou tématy naopak
preplnéna. Zaroven bylo treba pracovat se silné zakorfenénym ceskym zvykem - jednou rukou nabirdme cukrovi, druhou prepindme ovladacem z jedné
osvédéené vanocni klasiky na druhou. A nehodldme do tohoto prostoru s vini skofice a nostalgie vpoustét nic moc nového. Rozhodli jsme se tuto situaci
vyuzit v nas prospéch a propojit sci-fi tématiku boje Rebell o preziti na vlastnich planetach s ¢eskym pohadkovym svétem jednoho neméné bojovného
Rebela. Po Ctyriceti letech jsme tak do pIné polni povolali Petra Narozného, ktery hlavni hrdiny Rebel Moonu povzbudil svou nad¢asovou ikonickou
hlaskou ,Je to Rebel”!

Nastroje a aktivity:

Hlavnim néstrojem komunikace byl nové vznikly videospot. Stfidaji se v ném scény z filmu Rebel Moon s komentafi Petra Narozného v civilu, ktery si na
chalupé uziva vanocni atmosféru a déj filmu jej pomalu presouvé ve vzpominkach pravé k pohadce S Certy nejsou Zerty, kde ztvarnil slavného kaprala.
Cilem bylo vytvorit spot pro SoMe, ktery bude i mit velky organicky potencial zaujmout ¢eska média. Pro rozsifeni tohoto kreativniho spojeni zafungovala
tiskova zprava s citacemi Petra, kterého jsme pak profilovali i formou exkluzivniho rozhovoru. Potencialni jesté lepsi medidini vysledky oslabila tragédie
na FF UK, kvdli které jsme mnoho planovanych aktivit zrusili nebo presunuli.

Vysledky:

D4 se Fict, e v obdobi Vanoc téméF neexistovalo médium, kde by se Rebel organicky neobjevil. Celkové 3lo o vice neZ 25 organickych vystupl (CT, CRo,
MFD, Blesk, novinky.cz, Prima Cool, CC, Kinobox atp.) s kumulativnim reachem 10,5 mio a medialni hodnotou 20,7 mio K¢. Jen v prvnich dnech jsme na YT
a FB ziskali reach vice nez 1,5 mio, z ¢ehoz placeny zasah Cinil pouze 650k. Kampan na sitich silné rezonovala a nasla si i spontanni cestu do sady otdzek
oblibenych prazskych pub quizd, coz jsme zjistili aZ zpétnou vazbou fanouskd.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=GIChLbW)I54&t=2s
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