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LEMUR 2024

PRIHLASKA do 19. roé¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Rodi¢e pozor! Sdileni fotek déti mdze bolet.
Klient:

Microsoft Ceska Republika

Agentura / Prihlasovatel:

Ogilvy s.r.o.

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:

Helena Havlikovd, Junior PR Manager, Ogilvy s.r.o.
Filip Thein, PR Executive, Ogilvy s.r.o.

Dita Stejskalova, Business Partner, Ogilvy s.r.o.

Tereza Raidovd, Head of PR Business, Ogilvy s.r.o.

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.7 Informacni a osvétové kampané
Oborové kategorie:

1.4 Technologie (ICT)

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Véaclav Rambousek

Firma/organizace: Ogilvy s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Sami byste svou nahou fotku na internetu nesdileli, pro¢ to délate vlastnim détem? Az 69 % rodi¢l jede v rizikovém sharentingu. Sdili informace a fotky
déti na internetu bez jejich souhlasu a vystavuji je nebezpedi Sikany a vydirani. Microsoft ve spolupraci s Univerzitou Palackého v Olomouci (UPOL)
upozornili rodice na tento problém a nabidli jim osvétu na webu E-bezpeci.cz. PromySlenou medidlni komunikaci jsme ziskali pro téma organicky mediaini
prostor s kumulativnim zdsahem pies 25 mio.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Cilem projektu bylo ndzorné ukazat Siroké verejnosti problematiku umistovani détskych fotek na socialni sité, odkud jsou Sifeny nevhodnymi kanaly, coz

se negativné podepisuje na détech, ale i samotnych rodi¢ich. Microsoft a UPOL chtéli rodi¢dim otevfit o¢i a prostiednictvim médii s velkym zédsahem
nabidnout osvétu, jak se vici svym détem chovat zodpovédné a obezretné pomoci edukativnino webu E-bezpedi.cz.

Strategie:

Chtéli jsme ukdzat co mize zplsobit jedna naha fotka na internetu. AZ 8,4 % rodicl totiz zazilo vyhrozovani a 6,4 % rodicl zazilo vydirani v souvislosti s
obsahem o jejich ditéti na internetu. Toto a dalsi zavazna zjisténi pfinesl reprezentativni prlizkum mezi 2481 rodi¢i d&ti mladsich 18 let napfi¢ Ceskou
republikou realizovany Centrem prevence rizikové virtudini komunikace UPOL ve spolupraci s Microsoftem. Strategie kampané spocivala v promyslené
medializaci prlzkumu na téma sharenting. Medialni aktivity mély Sokovat a jasné ilustrovat negativni dopad nezodpovédného nakladani s citlivym
obsahem. Pri medializaci jsme se opreli o odborniky, ktefi doporucovali rodi¢dim navstivit web E-bezpedi.cz s uzite¢nymi informacemi, jak se bezpec¢né
chovat na sitich.

Nastroje a aktivity:

zavaznosti tématu jsme cilili na vybrana média prostrednictvim dvou pedagogicko-technologickych odbornik{. Kamil Kopecky z UPOL obecnéji nastinil
konkrétni rizika a Karel Klatovsky z Microsoftu nabidl jasné a konkrétni opatreni. VyuZili jsme jejich rediné zkusenosti, strategicky spojili vzdélavaci
subjekt s praxi technologické spolecnosti a promitli konkrétni zavéry a bezpecnostni doporuceni v médiich i pedagogické komunité.

Dos&hli jsme vystupll v médiich s vysokym zasahem na $irokou vefejnost (TV, stanice CRo, Blesk, novinky.cz, iDNES.cz, seznamzpravy.cz, prozeny.cz)
spolu s médii pro pedagogy a podcastem Narodniho pedagogického institutu. Web E-bezpeci.cz nabidl rodi¢im praktické navody, co na sitich nedélat,
napriklad sdilet fotky jen s Uzkou rodinou, nezverejiiovat informace o détech nebo tfeba i kontrolovat kdo na sdileny obsah reaguje.

Vysledky:

Celkovy kumulativni dosah kampané 24 739 814 OTS (Monitora). 36 organickych vystupl v 25 médiich napfi¢ mediatypy. Podafilo se ndm zvysit zajem o
problematiku sharentingu navstévnosti webu E-bezpedi.cz 0 42 % vys$si a vzristem poctu vyhledavani souvisejicich kli¢ovych slov 0 19 %. Zaznamenali
jsme vice nez 1100 stahnuti reportu priizkumu.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofic¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.
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