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Struc¢né shrnuti projektu:

Mnohocetny myelom je 2. nejé¢ast&jsi naddorové onemocnéni krve v CR, mnoho Cech(i jej viak nezna. Je nelécitelné, ale moderni Ié¢ba vyznamné
prodluZuje Zivot pacientd. Zakefnost nemoci tkvi v tom, Ze jeji pfiznaky, napt. bolest zad, jsou zaménitelné s jinymi nemocemi. Kamparfi ,MAM TO V KRVI“
seznamila verejnost nejen s projevy nemoci, ale i s modernimi zplsoby 1é¢by, zdGraznila dlleZitost véasné diagnostiky a vyvrcholila na Narodni den
myelomu (30. bf'ezna) s kumulativnim zdsahem 120,8 milionu osob, ve 45 medialnich vystupech béhem tii mésicd.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zvysit povédomi o myelomu a jeho pfiznacich u Siroké vefejnosti. Informovat o modernich zplsobech Ié¢by - imunoterapii, respektive genové terapii,
které by v pfistich letech mohly pfinést prilom v Ié¢bé onemocnéni.

Cile: Treatment awareness - medializovat moderni zplsoby Ié¢by mnohocetného myelomu. Nastinit potencial 1é¢by - prodlouzit a zkvalitnit pacientdm
Zivot.

Cilové skupiny: 1. Laickd verejnost, ktera o nemoci nema povédomi, 2. Pacienti, ktefi jsou adepty pro imunoterapii/genovou terapii (+ jejich blizci)

Strategie:

Dvoji vyznam claimu kampané ,MAM TO V KRVI" vysvétluje dvé fakta - 1. Ze myelom je druhé nej¢ast&jsi nadorové onemocnéni krve, 2. Ze pacienti se
mohou diky moderni 1é¢bé dal vénovat svym koni¢klm, rodiné, praci, i kdyz maji "nemoc v krvi". To je podpoieno vizualni strankou kampané -
leitmotivem Cervené kapky krve kontrastujici s ¢ernobilymi fotografiemi pacientl vénujicich se svym koni¢k&m (cyklistice, houbareni, zahradniceni). V
medialni ¢asti kampané vystoupila se svym pribéhem i pacientka Olga, do kampané se aktivné zapojila i pacientska organizace KPMM a predni cesti
hematoonkologové. Kampan byla multikanalova, realizovand v online i offline.

Nastroje a aktivity:

1. PR - tiskova zprava, individudini texty pro zpravodajskd, lifestylova a zdravotnickd média

2. Rozhovory s Iékafi a pacienty, pacientsky pribéh

3. Prizkum realizovany 2x pfed a po kampani, na vzorku 2 100 respondent( z celé CR ve véku 30-90 let, s cilem zjistit, zda se u Siroké vefejnosti zvysilo
povédomi 0 nemoci

4. DigitaIni komunikace:

*[Jweb www.mamtovkrvi.cz (grafika v¢. origindlnich ilustraci, obsah)

*[Jkampan na sociélnich sitich (FB pacientské organizace, obsah, grafika, community management, placena kamparn, PPC)

Vysledky:

Kampan zasahla kumulativné 120,8 milionu osob, ve 45 medidlnich vystupech v obdobi 03-05/2023, v celkové hodnoté AVE pres 34 miliony korun. Téma
se objevilo v nejvétsich ¢eskych médiich (CT, TV Nova, forbes.cz, Blesk, Denik, Cesky rozhlas, Studio 6 na CT24, idnes.cz, Seznam, Lidové noviny).
Reporta? byla odvysilana v Udalostech na CT1 pfesné na Narodni den myelomu (30. 3.).

Prlizkum ukazal, ze povédomi laické verejnosti 0 nemoci se zvysilo o téméF 6 %, kampari zasahla kazdého 38. respondenta.

Prispévky na FB ziskaly celkem 578 tisic zobrazeni, 924 reakci - z toho 137 sdileni a 591 leadd na stranky www.mamtovkrvi.cz. Web béhem kampané
navstivilo 14 250 navstévnikd.

Weblinky:
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