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Projekt:

Nazev projektu:

Hradni index Kl&storna Kalcia aneb Dfina a hrady, to jde
dohromady!

Klient:

Kofola CeskoSlovensko a.s.

Agentura / Prihlasovatel:

AC&C Public Relations

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:
Ivana Minari¢, Senior Brand Manager, Kofola CeskoSlovensko

a.s.

Prihlasujeme do:

Komunika¢ni discipliny:

.3 Business-to-Consumer, 1.9 Dlouhodobé budovani povésti Ci
znacky

Oborové kategorie:

1.2 Spotfebni zbozi

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Martin Plesny

Firma/organizace: AC&C Public Relations

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Klient dlouhodobé spojuje produkt s tématem fyzické dfiny - a my jsme uz treti rok po sobé pfisli s novym zplsobem, jak na tomto spojeni vystavét
pribéh. Hrdiny kampané, nase ,dri¢e”, jsme udélali z obycejnych lidi, ktefi si na vyleté radi vyslapnou kopec k hradu. Jak naro¢ny takovy vyslap mize
byt? To se ndm podarilo vycislit a hrady jsme podle toho seradili. Nic takového dosud nikoho nenapadlo.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Klastorna Kalcia je na ¢eském trhu méné nez Ctyfi roky. Od zac¢atku budujeme znalost znacky a vztah k hlavnimu atributu - obsahu vépniku. Ten je tfeba
doplnovat po télesné namaze. Cilova skupina je Siroka populace, kterd normainé ,dre”.

Strategie:

V predchozich letech jsme vzdali hold nejnamahavéjsim povolanim (popelardim, zdravotnim sestram...) a tradi¢nim femesldim (kamenikdm, tesafdm...).
Tentokrat jsme si fekli, ze ,dficem” mlze byt kdokoli. T¥eba ten, kdo si na vyleté makne pfi vystupu na hrad na porfadném kopci. Hrady totiz ke Klastorné
patfi: ta prameni pod slovenskym hradem Turiec a podle legendy dala jeho obranctim silu odolat tatarskym vojsktm. Proto jsme se podivali na ¢eské

regionalni komunikaci.

Nastroje a aktivity:

Pfedni univerzitni historik zpracoval databazi zajimavych hrad( po regionech. Na jeden z nich jsme po konzultaci s fyziolozkou nechali vystoupat figuranty
a zméili jsme, kolik energie pfi vyslapu vydali. Ze ziskanych dat jsme podle jeji metodiky vypocitali, jak ndrocné jsou vystupy i na ostatni vybrané
objekty. Kazdy hrad tak dostal svdj ,Klastorna Kalcia Hradni index” od nejleh¢ich po nejnaro¢néjsi, kde se turista cestou nahoru poradné zapoti.

Pro kazdy kraj jsme vytvorili prehled top 10 hrad( a k indexu pridali zajimavosti zpracované historikem. Soucasti textl byla zminka o dopliovéni vapniku
po fyzické ndmaze - tu se ndm spolu s brandem podafrilo dostat do fady redak¢nich materiald.

vrcholu hory Ostry na Sumave. Strazil tam hranici ¢eského kralovstvi.

Vysledky:

Média zaujala kombinace oblibeného sezénniho tématu - vyletl na hrady - s Gplné novymi daty poskladanymi do prehlednych Zebrickd. Dikazem
atraktivity je tfeba zdarma ziskana redak¢ni dvoustrana v Nedélnim Blesku. Organicky jsme dostali produkt do tisténych denikd, regiondlnich i
lifestylovych médii. Dale jsme mj. uzavieli medialni partnerstvi s Denikem. Celkem kampari s naklady ve vysi 775 000 K¢ prinesla 80 medialnich vystupl
areach 7,7 mil.

Znalost produktu, ktery priSel na trh teprve pred ctyrmi lety, v synergii naSich kampani a ATL neustale roste, a to ve vSech sledovanych atributech - v
dotazované znalosti, ve spojeni znacky s obsahem vépniku i s fyzicky ndro¢nou aktivitou.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=7MIjDG;j2jiA
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