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Projekt:

Nézev projektu:

Tyden pro Digitalni Cesko

Klient:

Ufad vlady - Kabinet mistopfedsedy vlady Ivana Bartose
Agentura / Prihlasovatel:

Ufad vlady - Kabinet mistopredsedy vlady lvana Bartose
Spolupracujici agentura / subjekt:

agentura Miuza

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Oborové kategorie:

1.5 Statni sprava, politika

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Johana Pozdénova
Firma/organizace: Ufad vl&dy - Kabinet mistopfedsedy vlady

Ivana Bartose
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Struc¢né shrnuti projektu:
Cilem projektu bylo upozornit na dlleZitost zvySovani digitalnich dovednosti v sou¢asném svété a ve spolupraci s partnery usporadat v ramci jednoho

vy

projektu pfipojili i pres jejich dosavadni, ne vzdy pozitivni zkusenosti se statni spravou. Nakonec se podafrilo zapojit 103 partnerd, usporadat 126 akci,
vyskolit 5300 osob.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

V CR mé aktudlné zékladni digitalni dovednosti 60 % populace. Zaroveri vime, Ze do roku 2030 bude aZ 90 % pracovnich pozic tyto dovednosti vyZadovat.
Proto jsme chtéli vybudovat kazdoroéni vzdélavaci akci pro verejnost, koordinovanou statem, na jejiz organizaci se podili aktéfi z rliznych sfér a ktera
bude mit za cil upozornit na potrebu rozvoje digitélnich dovednosti.

Komunika&nim cilem projektu bylo zvysit povédomi o potiebé rozvoje digitalnich dovednosti, o Tydnu pro Digitalni Cesko, a o aktivitach partner(. Déle
bylo cilem prohloubit nova partnerstvi.

Pracovali jsme se 3 cilovymi skupinami a jejich potfebami: Mladi lidé, ktefi fesi potrebu bezpecnosti v online svété. Produktivni populace, kterd resi
otdzku meéniciho se trhu prace a svého uplatnéni na ném. A seniofi, ktefi se snazi ve svété digitalnich technologii neztratit.

Strategie:

Vychdazeli jsme z toho, Ze vizudl a sdéleni musi zaujmout, vzbudit zvédavost, emoce a idealné vést k zamysleni. Pro kazdou cilovou skupinu jsme pfipravili
unikatni motiv, kde hlavnim prvkem je tvar dané cilové skupiny, ktera se diva pfimo na divaka, a otdzka v bubliné, kterym ho vtahuje do problematiky.
Odpovédi na text v bubliné je pak jednotici prvek kampané, a to slogan “Budoucnost je digitalni” a odkaz na web. Vizual dopliuji grafické prvky z webu
propojujici vSechny kanaly.

Nastroje a aktivity:

Komunikaci jsme spustili na sociélnich sitich, kde jsme se zaméfili na predstaveni partnerd a jejich aktivit v ramci Tydne. Mésic pred zahajenim jsme
spustili osvétovou medialni kampan v onlinu, pfidali OOH plochy a nakonec radiové spoty s cilem pfivést lidi na web projektu. VyuZzivali jsme také
komunikaénich kanald nasich partnerd. Pro novinéafe jsme uspofadali snidani, kde jsme Tyden pro Digitalni Cesko pfedstavili a pozvali jsme je na
slavnostni zahajeni. Tam byli dale pozvani partnefi akce a influencefi. Akci zahdjil pan prezident Petr Pavel a vicepremiér Ivan Bartos.

Vysledky:

Tyden pro Digitalni Cesko se stal nejvétsi vzdélavaci akci v oblasti digitalizace v CR. S vice nez 100 partnery se ndm podafilo proskolit 5300 G&astnikd,
usporédat 126 akci ve 30 méstech CR, coz dvojnasobné prekrocilo interni KPIs.

S medidlnim rozpoctem 1,7 mio K¢ se ndm podafilo zasadhnout 1,3 mio unikatnich osob skrz kampan v radiu s GRP 236%. Kampan v onlinu méla celkovy
zésah 2,4 mio unikatd. PR aktivity vygenerovaly vice nez 20 vystupd v mediich, véetné vystupu na CNN News a Zivého vstupu pro CT24.

78 % partner@ bylo spokojeno ¢i spise spokojeno se spolupraci a chce se zapojit do dalsiho ro¢niku.

Weblinky:
https://budoucnostjedigitalni.gov.cz/, https://budoucnostjedigitalni.gov.cz/archive-2023/
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