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Struc¢né shrnuti projektu:

Evropsky program pro pozorovani Zemé Copernicus oslovil PRAM s cilem spole¢né zménit rozsifeny skepticismus v Cechach nad klimatickymi zmé&nami.
Copernicus komunikuje po celé EU formou tiskovych zprav, coz ndm nepfislo dostatecné pro spinéni cile a zamérili jsme se proto na komunikaci
globalnich dat odrazejicich realné pklimatické Ukazy v Cechéch. Tato 4 letd strategie pfinesla osminasobny nér(ist medialniho pokryti a zvysila zéjem o
problematiku klimatu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Hlavnim cilem kampané bylo ukdazat, Ze program Copernicus ze své pozice odborného garanta klimatickych studii, bojuje prostfednictvi ziskdvani dat a
aktivitami za nasi planetu, a tim kontinualné zvysuje povédomi o zméné klimatu mezi verejnosti. Cilové skupiny zahrnovaly Sirokou verejnost, média,
akademické kruhy a rozhodovaci orgény.

Strategie:

Copernicus si byl védom, Ze v CR, kde skepticismus vG¢i klimatickym zménam sdili vyznamné osobnosti i ¢4st veFejnosti, nelze o¢ekavat rychlou zménu
nazord. Proto byla iniciativa nastavena jako 4letd kampan, zamérena na postupnou edukaci a zménu vnimani. Strategie zahrnovala mix lokaIniho a
globalniho obsahu, zaloZzeného na nejnovéjsich vyzkumech a aktudlnich datech, doplnénych o historicka srovnani a predikce, rozhovory s globalné
uznavanymi odborniky a zvyraznéni kli¢ovych udalosti spojenych s klimatem. Ddsledné a dlouhodobé media relations zajistilo propsani tématu napfi¢
celym spektrem médii, od celostatnich po odborna a lifestylova.

Nastroje a aktivity:

Koncept zahrnoval radu aktivit: od vyuziti digitalnich a tradi¢nich médii, pres tiskové konference a rozhovory s odborniky, az po pravidelnou distribuci
tiskovych zprav. Klicem Uspéchu byla komunikace programu a dat v ndvaznosti na redlné lokalni klimatické dopady s konkrétnimi priklady (vysychani
rybnik{, pozary).

Vysledky:

Vysledky prlizkumu agentury STEM z roku 2023 ukazaly, Ze 84 % Cech po nadem ¢tyfletém plisobeni uznava klimatické zmény zplsobené &lovékem
jako hrozbu pro nasi budoucnost, coz zdirazfiuje Gspéch nasi dlouhodobé informaéni kampané. Pfed zahajenim kampané bylo povédomi o klimatickych
zménéch a roli programu Copernicus minimalni, avsak diky cilenym aktivitdm jsme zaznamenali exponencialni narlist medialniho pokryti z 236 vystupl v
roce 2019 na 1 899 v roce 2023, zahrnujici 1653 online ¢lankd, 134 tiskovych vystupl, 71 televiznich reportdZi, 23 rozhlasovych pfispévkl a 8 podcastd.
Tento rdst medialniho zdjmu Sel ruku v ruce se zvysujicim se zadjmem vefejnosti o problematiku klimatickych zmén, ¢imZ jsme pfispéli ke globalnimu cili
Copernicusu.

Weblinky:
https://youtu.be/UkdurOAT9Q8, https://we.tl/t-n6sabe06mr
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