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PRIHLASKA do 19. roé¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Mona Lisa v zavodni jidelné - Kalendar S&B 2024
Klient:

Sellier & Bellot a. s.

Agentura / Pfihlasovatel:

Sellier & Bellot a. s.
Spolupracujici agentura / subjekt:
Stance Communications s.r.o.
IndividudIni kredity:

Vlado Stanék, Grafik

Dan Materna, Fotograf

Prihlasujeme do:
Komunikaéni nastroje:

1.2 Firemni publikace - jednorazové

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Michal Ruzicka

Firma/organizace: Stance Communications s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Sellier & Bellot vyrabi naboje. Nevydélava na valce na Ukrajiné. Pfesto se na to média porad ptaji. Jak zdlraznit vysokou kulturu v této strojirenské firmé?
Generdlni reditel Radek Musil vidi v jedné ze zavodnich kucharek Monu Lisu. Co udélat kalendar, v némz slavnd vytvarna dila predstavi zaméstnanci?

Dost bylo zvifatek a lesa! Fotograf Dan Materna a grafik Vlado Stanék se chytili. Vysledkem je pfibéh kalendare, ktery nema obdoby: kucharka z Vlasimi,
Gcetni, obsluhovac Zihacich peci, generalini feditel, hajnd, ¢i vedouci vodniho hospodafstvi; nasli mezi sebou Monu Lisu, Myslitele, Divku s perlou, Ddmu s
hranostajem a dal$i postavy svétového kulturniho dédictvi. Skvélad komunikace dovnitt i ven: kalendar propojil zdanlivé neslucitelné. Svét nabojt a uméni.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem kalendére je aktivizovat zaméstnance, ukdzat médiim vnitfni energii a kulturu firmy, potésit obchodni partnery kreativni komunikaci, kterd
navazuje na uméni vlasimskych lidi v oblasti strojirenstvi a prekraCuje svét zbrani, presvédcit potencidlni zaméstnance, Ze Sellier & Bellot neni obycejna
firma. V CR spole¢nost prodavé kolem 9% svého zboZi, takze dlleZitéjsi hledisko je HR, spi& neZ produktové.

Strategie:

Strategie kopirovala faze projektu: 1. Aktivizace zaméstnancd, interni komunikace; 2. TvGri ¢ast; nechceme ky¢; 3. Vernisaz pro stakeholdery - média,
zaméstnance, obchodni partnery; 4. Nasledné komunikace se stakeholdery, socidlni sité S&B, vyuziti kalendare v predvanocnim Case; 5. Stala vystava
"originall" ve Vlasimi.

Nastroje a aktivity:

Tvarci proces a zapojeni zaméstnancd se samo o sobé stalo nastrojem Uspésné interni komunikace. Tistény kalendar byl vyuZit tradi¢nim zpdsobem
komunikace se stakeholdery, ale vernisaz prinesla komunika¢ni moznosti: par hodin pred ni byl vyhrazen ¢as relevantnim médiim, ktera spolu s
prezentaci pfibéhu kalendare reflektujiciho vnitfni Zivot firmy obdrzela klasickou TZ o ekonomickém vyvoji S&B a méli moznost mluvit s vedenim firmy. V
kontextu kalendére byla média vnimavéjsi i k citlivéjsim a vaznéjsim tématdm.

Vysledky:

Tento projekt nemél zadné kvantitativni cile. Pfesto Ize jeho Uspéch zméfit. Na vernisaz dorazilo asi 150 hostll. Zaméstnanci se citili byt reprezentanty
své firmy a jejich zpétna vazba je i fadu mésicd po dokonceni kalendare pozitivni. Ocenuji, ze projekt firmu semkl. Z tiskové konference pred vernisazi
vzeslo 10 pozitivnich vystupd v nejrelevantnéjsich klasickych médiich. Ohlasy na socialnich sitich S&B jsou veskrze pozitivni. Obchodni partnefi vnimaji
projekt jako potvrzeni, Ze S&B je originalni nejen ve svém oboru. Jedind nevyhoda? Vysoka latka pro pfisti roky. V o¢ich zaméstnancl, médii i oboru.
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