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Projekt:
Nézev projektu:
Fofrtaska 2.0
Klient:

Kaufland a SINNERS Esports
Agentura / Prihlasovatel:

DDB FTW Prague, FUSE
Spolupracujici agentura / subjekt:
Fleishmann Hillard, OMD

IndividudIni kredity:

PRIHLASKA do 19. roé¢niku soutéze

Ivan Soukup, Creative Director, DDB FTW Prague

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.2 Spolecenska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost, 1.8

Integrovana komunikace

Oborové kategorie:

[.2 Spotfebni zbozi

Komunikaéni nastroje:

1.5 Influencer marketing

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:

Jméno: Marcel Bodnar

Firma/organizace: FleishmanHillard CZ

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Kaufland fesi problém jak se jako brand, ktery je silny zejména mezi seniory a je spojovan s najezdy dlchodcl vyprovokovanych slevovymi akcemi,
priblizit generaci Z a ziskat image znacky i pro mladsi zakazniky.

Diky dlouhodobému partnerstvi s esportovym tymem Sinners nasel netradi¢ni feseni. Symbol tradi¢niho nakupovani, dichodcovskou nakupni tasku na
koleckach, tj. tzv. fofrtasku ve spolupraci s designéry, inzenyry i gamery proménil ve Fofrtasku 2.0, gadgety nadupany nakupni prostredek vhodny i pro
gamery, ktery si komunita okamzité zamilovala. Kolem Fofrtasky pak vybudoval online i offline PR kampan zamérenou na spojovani obou skupin, mladych
gamer( i senior(i a vytéZek pres 1 milion K& z tohoto ultimétniho hraéského symbolu pak putoval Nada¢nimu fondu Ceského rozhlasu na projekt JeZiskova
vnoucata, ktery se stard o ty nejpotfebnéjsi seniory.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zlepsit Brand image Kauflandu u Gen Z a Young Millenials skrz téma gamingu a zaroven citlivé spojit s nejvétsi ndkupni skupinou Kauflandu - seniory.

Strategie:

Fofrtaska méla reagovat na zajmy a zaliby cilové skupiny - GenZ. Vznikla v nékolika krocich, nejprve jako PR stunt na socidlnich médiich, ktery mél
pobavit gamery. Po dobrém ohlasu byla Fofrtaska skute¢né zaddna do vyvoje a vyrobena. Vytvorili jsme samotny produkt ve spolupraci s firmou Braasi a
vylepsili ho o gadgety, které oceni kazdy, kdo nékdy nékam jel s poc¢itacem. Fofrtaska 2.0 tak dostala, solarni panely, podsviceni, odpruzeni a dalsi
vychytavky pfi zachovani plvodni ndkupni funkce, takze vznikl vicetcelovy produkt symbolizujici spojeni generaci nakupujich v Kauflandu. Potom jsme
nechali na esportovych profesionalech ze Sinners, aby projekt predvedli gamerskému svétu na hernich eventech a déle rozehrali PR kampan, kterd méla
oznamit $irsi GenZ populace jeji existenci a lidé mohli na eshopu Sinners vytvaret pfedobjedndvky na limitovany pocet kust. Celd kampari pak
vygradovala drazbou unikatniho kusu Fofrtasky béhem Twitch streamu. VytéZzek z prodejl i charitativniho streamu 1 081 359 K¢ pak putoval na project
Jeziskova vnoucata, ktery Kaufland dlouhodobé podporuje.

Nastroje a aktivity:

0Od postu na SoMe Sinners a Kauflandu, pres klasicky influencer marketing, prank videa s Mikyfem namaskovanym za seniora prohanéjicim Fofrtasku az
po brandovany Twitch stream ve spolupraci s Radiem Wave s drazbou unikatniho kusu. Vyuzili jsme kandly, které jsou nativni a autentické pro
gamerskou komunitu. Po Gspésné drazbé, ve které Kaufland vybral pfes milion korun na pomoc seniorlim jsme vefejnosti informovali i outdoorovou CLV
komunikaci.

Vysledky:

1.0Pres 1 milion K¢ vybranych diky projektu na Jeziskova vnoucata

2.0025 prodanych kus@ & 9990 K¢

3.0Kampan Fofratska 2.0 zvysila vnimani Kauflandu jako obchodu pro mladé o 25 procentnich bod( v hracské cilové skupiné
4.JHodnoceni zna¢ky Kaufland jako pozitivni je u hra¢t zasazenych kampani o 21 procentnich bodd vy3si nez u jejich vrstevnikl
5.00chota nakupovat v Kauflandu je u hra¢d 49% coz je vice neZ dvojnasobek nez u jejich vrstevnikd kampani neoslovenych (22%)

Weblinky:

https://www.youtube.com/watch?v=4dNP60sc]NA&t=99s, https://www.youtube.com/watch?v=m9Yy1bQWHs4,
https://www.youtube.com/watch?v=D6NmMQQM,Ugl&t=142s, https://www.youtube.com/watch?v=rVhKdcgmBe4&t=6s,
https://www.youtube.com/watch?v=zL4AJAvPWel, https://www.youtube.com/watch?v=aRIbT75DWO08, https://www.youtube.com/watch?v=6IgtTcNjFpc,
https://hrej.cz/article/tym-sinners-a-kaufland-predstavuji-fofrtasku-s-rgb-podsvicenim-miri-na-gamery-a-duchodce-2,
https://www.chip.cz/duchodcovska-fofrtaska-na-steroidech-cesky-vyrobce-batohu-predstavil-svetovy-unikat,
https://doupe.zive.cz/clanek/herni-merch-inspirovany-duchodci-fofrtaska-20-pojme-gamingovou-vybavu-a-jeste-se-muzete-stavit-v-kauflandu-pro-chleba
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