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Projekt:

Nézev projektu:

Jak pivo mlze poméahat v boji proti suchu?
Klient:

Plzefisky Prazdroj, znacka Radegast
Agentura / Prihlasovatel:

Bison & Rose, s.r.0.

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.2 Spolecenska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost, 1.6
Budovani vztahd s médii, .7 Informacni a osvétové kampané, 1.9
Dlouhodobé budovani povésti ¢i znacky

Oborové kategorie:

[.2 Spotfebni zbozi

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Kristyna Tupa

Firma/organizace: Bison & Rose, s.r.0.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Bez vody neni nic, ani my. Nedostatek vody je viak v Cesku ¢m dal tim vétsi problém, sucho vazné ohrozuje velkou ¢ast nasi zemé. Radegast se
dlouhodobé snazi na tento fakt upozornovat. Proto predstavil Futur - prvni pivo na svété uvarené ze vzduchu!

Unikatni pivo Futur i aktivity Radegastu z oblasti $etfeni vody jsme nejdfive predstavili novinaiim na media eventu. Ukazali jsme jim i pfistroj E.W.A.,
ktery byl vynalezeny na CVUT v Praze, a pomoci kterého Ize vyrobit vodu na uvafeni piva. Vzali jsme novinafe také na prohlidku pivovaru Radegast, kde
se na vlastni o¢i mohli presvédcit, jak znacka proti suchu bojuje. Publicita o pivu ze vzduchu byla nakonec natolik vysokd, ze ndm pomohla otevrit
celospole¢enskou debatu o problematice sucha v Cesku a uz v roce 2023 doséhnout komunikaéniho cile zna¢ky na rok 2026.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem projektu bylo zalarmovat vefejnost a poukazat na dlouhodoby problém sucha v Cesku. Sou¢asné jsme upozornili na aktivity, které Radegast
podnikda pro Setfeni vody v pivovaru a zlepSeni hydrologické situace u nas, komunikace nového produktu byla druhotnd. Chtéli jsme hlavné otevrit
celospolecenskou debatu.

Strategie:

Ve strategii jsme se opirali o nékolik zakladnich pilit: silné aktudlni téma, zajimavost produktu/ znacky a silnéd media relations. Nekomunikovali jsme jen
produkt, ale i divody, pro¢ je dllleZité se o suchu bavit a jak ho fesit. K tomu jsme vyuZili projekt Radegastu a Les( CR, kdy pomoci plechovek s QR
kédem verejnost hlasovala o vybudovani zadrznych tlni po celé republice.

Nastroje a aktivity:

Jak takové pivo vlastné vznika? CVUT vynalezlo pfistroj E.W.A. na zachycovani vzdusné vihkosti v extrémné suchych podminkéach, kterou pretvofi a upravi
na pitnou vodu k vyrobé piva. To jsme poprvé novinafdim ukézali na eventu v Radegastovné Kolbenka ve Vysocanech. Prostor jsme si vybrali zamérné,
umeéji zde vyuzivat technologie na Setfeni vodou pfi bézném provozu. Média jsme zaujali tématikou i vystupujicimi. Na akci promluvili odbornici z
vodohospodaFského Ustavu T. G. Masaryka, CVUT a Plzefiského Prazdroje. Diskutovali jsme nejen problém sucha, ale i fyzicky predstavili ,zazra¢ny”
pristroj E.W.A. Novinari se mohli presvédcit, kolik vody je schopny za dobu besedy vyrobit. Na akci dorazilo patnact novinarl z nejvlivnéjsich médii.

Usporadali jsme také press trip do Radegastu pro novinare z domovského regionu pivovaru. Ukazali jsme jim vSechny technologie, které Radegast pro
etfeni vody ve vyrob& pouziva. Z tohoto setkani vznikla obséhlé reportdz na CT1.

Vysledky:
Za rok se ndm podafilo zvysit povédomi o spojeni pivovaru Radegast s Setrnym zachazenim s vodou z 16,3 % na 31,6 %. Této Urovné méla znacka za cil
dosahnout aZ v roce 2026.

Medializace tématu ukézala aktivity Radegastu verejnosti. Kampari zaséhla témér 26 miliond ¢tenard, divakl a posluchacd. Mezi 206 medialnimi vystupy

o téma a otevrit celospolecenskou diskusi.
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