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PRIHLASKA do 19. roé¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Super zoo posouvda samoobsluzny prodej 24/7
Klient:

Super zoo

Agentura / Pfihlasovatel:

KNOWCOMM, s.r.o.

Spolupracujici agentura / subjekt:

Super zoo

IndividudIni kredity:

Lubos Rejchrt , jednatel, COO, Plac¢ek Group

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
.3 Business-to-Consumer

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Jakub Koutek
Firma/organizace: KNOWCOMM, s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

na novou UroveR. Retézec s chovatelskymi potfebami Super zoo reaguje na nové trendy implementaci technologie 24/7 a potvrzuje svou pozici lidra trhu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Znacka Super zoo predstavila v Ceské republice novy a unikatni koncept automatizovanych prodejen chovatelskych potfeb 24/7, které zavedla jako prvni
v Evropé. Mezi zékazniky byla na za¢atku kampané prevazné znama jako sit prodejen chovatelskych potreb zamérena na prodej v retail parcich.

*[ICilem bylo predstavit Super zoo jako lidra inovaci na trhu s chovatelskymi potfebami, kterému se dafi byt zakaznikovi co nejblize, naplno vyuzivat nové
technologie a nabidnout novy Uspésny koncept sluzeb.

*[INavyseni povédomi o Super zoo bylo zahrnuto v agenturnich KPI's. Primarné jsme chtéli oslovit vsechny chovatele doméacich mazlick{, ale obecné také
Sirokou verejnost s ohledem na budovani brandu Super zoo i materské Placek Group, ktera je ¢eskou rodinnou firmou a je silnym zaméstnavatelem ve
stfedoevropském regionu.

Strategie:

Zd(raznili jsme prvenstvi a inovativnost projektu, ktery ostatnim v oboru vyty€uje smér a zarover se snazi maximalné pfribliZit a vyjit vstfic zakaznikam.
ZvysSuje komfort nakupovani. Koncept se zaméruje nejen na zdkazniky velkych mést (Pardubice, Brno, Pfibram), ale i na periferie, jakou je Tyn nad
Vltavou, kde byla prvni prodejna Super zoo 24/7 otevrena. Hlavnim pilifem strategie bylo vyuziti nejen lokalnich médii k Siteni informaci Super zoo 24/7
mezi Sirokou verejnost.

Nastroje a aktivity:

Media relations

Medidlni partnerstvi

Eventy

Otevreni dvou prodejen 24/7 provazelo také slavnostni otevieni pro média a partnery. Pfed samotnymi eventy jsme se pustili do individudini komunikace
s novinari z rad retail, zpravodajskych, marketingovych, lifestylovych a lokélnich médii. V den otevieni prodejen jsme spustili rozesilku tiskové zpravy s
moznosti realizace dalSich individudlnich aktivit jako napfiklad rozhovory ¢i doplfikové informace. Pro Sirsi osloveni cilovych skupin jsme zvolili také
medidlni partnerstvi s lokalnimi tituly - Idnes.cz a MF DNES, Denik.cz a Denik Extra - Pardubicky kraj.

Vysledky:

Komunikaci skrze média se nam podafilo ukazat, Zze Super zoo neni pouze fetézec s chovatelskymi potfebami, ale také dllezity hra¢ na poli retailu. V
Pardubicich trzby narostly o 15 %. Téma rezonovalo médii po cely rok. Zajem o téma se odrazil také v nékolika profilovych rozhovorech se zastupci
vysokého managementu Super zoo (resp. Platek Group) - Brand & Stories, Interview, Seznamzpravy.cz. Do portfolia se ndm podaf¥ilo za¢lenit Ceskou
televizi, ktera dfive o znaCce téméf neinformovala. | s minimalnim rozpo¢tem se ndm podafilo oslovit znac¢nou ¢ast ¢eské verejnosti prostfednictvim
celoplosnych zpravodajskych médii s velkym dosahem:

70 vystupl, dosah 37 264 172

53 online, dosah 34 371 080

13 print, dosah 1 273 619

2 TV, sledovanost 697 473, stopaz 35 sekund

2 radio, poslechovost 922 000

Weblinky:

https://www.canva.com/design/DAGCHNZ9nns/emFBH8hootcAE6WM-5nQZA/view?utm_content=DAGCHNZ9nns&utm_campaign=designshare&utm_medi
um=link&utm_source=editor
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