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Struc¢né shrnuti projektu:

Kampan na podporu lokalnich péstiteld muskatd, probihajici v nékolika evropskych zemich, rozhodné nebyla nuda! Spotrebitelim jsme prostrednictvim
informacné nabité kampané ukézali, Ze muskat neni jen kvétina do truhliku, ale ma celou radu dalsich vyuziti - at uz jako designova dekorace zahradni
party, nebo ozdoba svatebniho Ucesu. Diky nasemu kreativnimu pfistupu jsme nové oslovili Siroké spektrum lifestylovych médii a ziskali tak novou
cilovou skupinu spotrebiteld.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Vytvofit rozsédhlou komunikac¢ni a edukacni kampan, kterd zaujme Sirokou verejnost a podpofi lokalni péstitele. Zaroven jsme chtéli pouzitym obsahem
pfimét spotrebitele nahlizet na ,babi¢¢iny” muskaty jako na multifunkéni a trendy kvétinu, kterd ma vSestrannd vyuziti. To vie béhem 5 mésicl
komunikace. Potfebovali jsem zkratka dokdazat, ze Muskat is not dead. Chytre zvolenym mixem komunikacénich nastroji jsme spotrebiteldm muskat
predstavili jako kvétinu, ktera se hodi na terasu, do interiéru, na vareni, do vlasd, Iékarni¢ky, nebo jako zaloZka do knizky.

Strategie:

Kladli jsme si otdzku: Pro¢, a hlavné jak délat PR muskatlim? Jednalo se o prejaty koncept a zadani bylo velmi rutinni. Ano, mohli jsme jit jednoduchou
cestou, tedy prelozit zaslany obsah a umistit jej do placeného prostoru. My se ale rozhodli, Ze komunikaci péstovani pelargonii velmi presné lokalizujeme
a inovativné predstavime ¢eskému spotrebiteli tak, ze stary dobry muskat dostaneme z truhliku na parapetu nasi babicky az na titulni stranky ¢asopisg.

Nastroje a aktivity:

Komunikaci jsme vystaveéli pfedevsim na media relations. Pro téma jsme se sami velmi zapdlili a svym nadSenim pro muskaty jsme postupné nakazili i
média. Predstavili jsme zejména lifestylovym novinardim muskat ve véech moznych rolich a dodali na miru ¢lanky a produktové fotografie. Zaplavili jsme
muskaty Grébovku v ramci Apetit pikniku, navazali Gzkou spolupréaci se Svazem kvétinard a floristd, natocili jsme reportadz v poradu Polopaté, vyuZivali
jsem SoMe. Vysledkem bylo 96 % organickych vystupl kampané.

Vysledky:

Medializace napfi¢ kandly: Reportdz v TV, soutéze, ¢lanky, venkovni akce, SoMe
Novda média, nova cilova skupina, novi spotrebitelé

73 vystupl v tisténych a online médiich, z toho 70 organickych (96 %)

7 titulnich stran (napf. Blesk pro zeny, Fléra, Venkov a styl)

Distribuovano 5000 informacnich letakd

1 televizni reportaZ (Polopaté, Ceska televize)

vyzdoba jedné z nejvice trendy akci v Praze (Apetit piknik)

29 postli na FB a 26 na IG

Celkovy reach: 8 mil.

Weblinky:
https://youtu.be/HT5suDmTGOA
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