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PRIHLASKA do 19. roé¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Make corporate communication great again
Klient:

Mattoni 1873

Agentura / Prihlasovatel:

AMI Digital

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

I.1 Firemni a krizova komunikace
Komunikaéni nastroje:

1.4 Socidlni sité, 1Il.5 Influencer marketing

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Katerina MareSova

Firma/organizace: AMI Digital

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

KdyZ se fekne spojeni KORPORATNI KOMUNIKACE, co vés jako prvni napadne? Vétsina z vas si pravdépodobné predstavi striktni, vazny tone of voice, bez
petky vtipu, protoZe pfece KORPORAT musi smérem k vetejnosti a zaméstnancdim komunikovat formalné. Dlouhodobé jsme viak u Mattoni 1873 vidé&li
klesajici zdjem o nas obsah, jak od zaméstnancd, tak od zakaznik{ ¢i partner(. S nastupujici digitalni silou GEN Z bylo zapotrebi obsah prizplsobit jejich
potrebdm.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Rozkaz od klienta znél jasné. CHCEME OMLAZOVAT a cilem je obsahem oslovit GENERECI Z. No nebudeme vam nic nalhdvat, snaZit se prodat mladakim
nespokojenost pri zvétSovani sazeb DPH u balenych a minerélnich vod, souc¢asné s rozhovory managementu Mattoni 1873 v médiich, byla v kombinaci s
kreativitou vyzva.

Strategie:

Mladi miluji memes a s tim nové vznikly trend tzv. SHITPOSTINGU. Rozhodli jsme se tak vést komunikaci na vinach trendl a volit rzné druhy formatd.
Jeden element vSak v komunikaci stoprocentné chybét nesmél. INFLUENCER. Uspofadali jsme proto influencersky casting v Kyselce, avsak k nasemu
velkému prekvapeni dorazila pouze jedna osoba. Rozhodli jsme se tak dat Sanci nejvétSimu z nejvétsich. A tim neni nikdo jiny nez sém pan Heinrich
Mattoni.

Nastroje a aktivity:

Primarnim kandlem nasi komunikace je FACEBOOK v kombinaci s Linkedinem, kde komunikujeme v porovnani s FB vice zaméstnaneckych témat
tykajicich se kultury firmy. Na FB je primarni focus na produktové portfolio. Kdyz jsme si nevédéli rady, tak jsme povolali Heinricha Mattoniho a ten vzdy s
radosti zatweetoval. Pracovali jsme pak primarné s grafickym zpracovanim tweetu. A takové prispévky propagovali.

Vysledky:

Velky narlist ENGAGEMENTU oproti pfedchozi komunikaci. Prispévky se pravidéiné objevuji v top 5 nejviralnéjsich prispévkl na FB v konkurenci Coca
Cola, Kofola, Plzerisky Prazdroj, Rajec a dalsi. Na Linkedinu ndm od zaf{ vyrazné narostl poCet novych sledujicich, mezimési¢né o vice nez 100 %. Zatimco
za Cervenec pribylo 69 novych sleduijicich, v fijnu jsme diky nové komunikaci ziskali 166. Dlouhodobé se diky zabavnému obsahu dafi drzet tuto hranici
150+ novych sledujicich na Linkedinu kazdy mésic. REAKCE (likes) maji zvyseni o 84% a komentare dokonce o 786%.

V neposledni fadé se k ndm dostala super zpétna vazba od klienta, souc¢asné s tim i od zaméstnanc( Mattoni, i ti mladi jsou ted na komunikaci firmy, ve

které pracuji, patficné pysni.

Weblinky:
https://www.linkedin.com/company/68863211/admin/feed/posts/
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