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PRIHLASKA do 19. roé¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Nenech slozit ragby
Klient:

Ceskéa rugbyové unie
Agentura / Prihlasovatel:
nedori

Spolupracujici agentura / subjekt:
Drawetc

IndividudIni kredity:
Pavel Eichler

Martin Zvonicek
Vladimir Strej¢ek

Katerina Havlova

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

1.6 Budovani vztahd s médii
Oborové kategorie:

1.9 Zabava, kultura a sport

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Pavel Eichler

Firma/organizace: nedori s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Ceské ragby loni na jafe volalo o pomoc, hrozilo, Ze juniofi kvili nedostatkdim financi nevyjedou na mezinarodni turnaje a zastavi se jejich sportovni vyvoj.
Cilem kampané bylo ziskat 1,5 milionu korun, coz se povedlo.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Hlavnim cilem kampané bylo vybrat od vefenosti prostiedky pro juniorské ragbyové reprezentance poté, co Ceské rugbyové unii vypadlo financovéni od
statni agentury. Prostrednictvim crowdfundingové sbirky na hithit.cz bylo potfeba vybrat 1.500.000 CZK. Rugby se média se vyjma svétového
Sampionatu témér nevénuji. Ma ovsem solidni ¢lenskou zékladnu a velmi dobrou povést. Pro Uspéch kampané bylo potreba aktivovat Sirokou verejnost,
vysvétlit jim, Zze pokud nechd “padnout” ragby, vyvoj tohoto krdsného sportu se ne zastavi, ale vrati o nékolik let zpatky. Nejvétsi ofisek byl vzbudit zajem
novinard. Kampan startovala na jare, kdy vrcholi kolektivni soutéze a zacinaji velké turnaje. Ragby se sportovni novinari vénuji vétsinou jen proto, Zze ho
maji sami radi. Cilem “v zavésu” bylo ziskat pozornost novych komerénich partnerél pro Ceskou rugbyovou unii, zvysit povédomf o ragby a rozsifit pocet
¢lend napfi¢ kategoriemi.

Cilové skupiny:

-OPrimarni TG: ragbyova verejnost: fanousci, rodic¢e, nejsirsi rodinny perimetr

-0Sekundarni TV: vSeobecna sportovni verejnost

Pro Uspéch kampané bylo potreba aktivovat Sirokou verejnost, vysvétlit jim, Ze pokud nechaji “padnout” ragby, vyvoj tohoto krasného sportu se ne

turnajich.

Nejvétsi ofiSek byl vzbudit zajem novinafl, vybojovat si prostor ve sportovnich rubrikach na dkor fotbalu, hokeje, MMA, tenisu a dalsich “velkych” sportd.
Kampan startovala na jare, kdy vrcholi kolektivni soutéze a zacinaji velké turnaje. Ragby se sportovni novinari vénuji vétsinou jen proto, ze ho maji sami
radi nebo ho hraji jejich déti, pribuzni, ve vyjimec¢nych pfipadech jsou byvali hraci.

Cilem “v z&vé&su” bylo ziskat pozornost novych komerénich partneru Ceské rugbyové unie, zvysit povédomi o ragby a rozsifit pocet ¢lenli napfic
kategoriemi.

Cilové skupiny:
-[Primarni TG: ragbyova verejnost: fanousci, rodice, nejsirsi rodinny perimetr
-[Sekundarni TV: vSeobecnd sportovni verejnost

Strategie:

Hlavni komunikacni linka byla zamérena na ragbyovou verejnost, sekundarni na véechny sportovni fanousky. Focus byl na ziskani online vystupd, aby
byla cesta na hithit.cz co nejkratsi. V offline nastrojich jsme vyuzili QR kéd smérujici na hithitovou microsite kampané. Primarni TG jsme oslovili
prostrednictvim klubd, jejich kanald v trenérskych a SoMe aplikacich, distribuci letdk( a plakatd na turnajich, v klubovnach. Déale v publicistickych a
lifestylovych médiich (print, online, TV, radio). Sekundarni TG jsme oslovili pomoci vybranych influencer( a ve sportovnich médiich. Ragby ve sportovnich
rubrikach nenf ani v kategorii Ostatni. Védéli jsme, Ze abychom si ziskali jejich pozornost, musime prijit s emotivni kampani, kterad zddrazni, ze je
ohrozena sportovni kariéra a budoucnost mladeze.

Nastroje a aktivity:

V agenture Drawetc. vznikl kli¢ovy vizual kampané, v nedori PR strategie, jejiz soucasti byla realizace videa s $éftrenérem juniord a pracovali jsme s nim
v médiich, nabizeli ho k rozhovordim. Influencerdm jsme poslali vizual v rlznych forméatech pro jejich SoMe kanaly a poZadali je, aby k nim pfipojili osobni
vzkaz, pro¢ “Nenechat padnout ragby.” Diky vhodnému vybéru zajimavych osobnosti a také kvalitni osobni angaZovanosti mnoha hracd ragby na SoMe
se spontanné zapojily i osobnosti z vefejného Zivota, na které jsme si plvodné v kampani ani nemysleli, napf. Leos Mares nebo britsky velvyslanec Matt
Field. Dali jsme dohromady tym dobrovolnikd, ktefi na rugbyovych turnajich zajistili distribuci letakl a plakatd. Vytipovali vhodna média,
novinare-fanousky / rodi¢e malych ragbistd a ragbistek a oslovili je s zadosti o podporu kampané. Nabriefovali kluby, jak dorucit vyzvu k zapojeni do
sbirky mezi rodice a fanousky.

Vyuzité formaty: video, vizudly pro SoMe, PR (¢lanky, rozhovory), letédky a plakaty, crowdfundingova kampan, inzerce, QR kéd
Vyuzité kanaly: radio, TV, print, digital, offline

Vysledky:

Pocet ziskanych mediélnich vystupG: 19 / 24.215.000 impresi
(ve sledovaném obdobi 45 dni)

CRo, CT Sport, SeznamZprévy.cz, iRozhlas.cz, iSport.cz, Denik.cz, iDNES.cz, DenikN.cz, Reportér, DVTV, CTK, TN.cz, Metro, Kouli podcast atd.



Pocet ziskanich influencerskych vystupd: 18 / 2.526.607 followers / 378.991
(odhadovany zasah dosahd prispévkd)

Leo3 Mare$, Eva DeCastelo, Matt Field, Kouli podcast, DVTV, Jakub Stafek, Jindfich Sidlo, Robert C4sensky, Jakub Bina atd.
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