LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:
Maximalné osobni
Klient:

Cardion Cars a. s.
Agentura / Prihlasovatel:
Cardion Cars a. s.

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:

Markus Krug, scénarista a rezisér

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

.1 Firemni a krizovd komunikace
Oborové kategorie:

1.8 Sluzby

Komunikaéni nastroje:

[11.5 Influencer marketing

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Jakub Deml

Firma/organizace: Cardion Cars a. s.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Nejvétsi prodejce vozi Volvo v CR zménil nézev, maximalné osobni pfistup k zakaznikdim ale zistava i pod novym jménem. Rozhodli jsme se pomoci
vtipného videa pIného zndmych osobnosti upozornit na prejmenovani nasich pobocek a priblizit lidem s nadsazkou, jak to u nas chodi. VSechny osobnosti
vystupujici ve videu jsou nasimi dlouholetymi zékazniky a spolupracovniky, a tak hned na prvni dobrou védéli, jak ma jejich role vypadat.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem projektu bylo vtipnou a nenasilnou formou predstavit novy nazev sité dealerstvi vozd Volvo Cardion Cars. Pobocky ze skupiny dosud nemély
jednotny nézev, ale odlisovaly se geografickou pfislusnosti - Auto Préihonice, Auto Stoddlky, Auto Dejvice a Auto Cardion. Nyni se nové vechny jmenuji
Cardion Cars. Zaroven jsme chtéli s nadsazkou predstavit, jak to u nas chodi, tedy v praxi prezentovat jednu z nasich hlavnich hodnot, a sice maximalné
osobni pristup k zdkazniklm i zaméstnanclm. Cilem je se dostat do povédomi zdkaznik( tak, aby pfi koupi vozu Volvo byly pobocky ze sité Cardion Cars
prvni volbou. Cilovou skupinou byla Siroka verejnost, zejména majitelé vozl Volvo, zdjemci o Volvo, ale i potencidlni budouci zdjemci o viiz znacky.

Strategie a kreativa:

K odliseni se od konkurence jsme vyuzili faktu, Ze dlouhodobé spolupracujeme s Volvisty z fad zndmych osobnosti, ktefi od nds maji sva auta, servisuji je
u nas a za dobu nasi spoluprace se v fadé pfipadd pretavil pracovni vztah v pratelsky. Pro tvorbu videa jsme si pak vybrali jednoho z nejpovolanéjsich -
reziséra Markuse Kruga, ktery se neddvno stal taktéz nasim zdkaznikem.

Nastroje a aktivity:

Stfedobodem nasi kampané bylo video, které jsme nahréli na platformy Instagram, Facebook, Linkedin a Youtube. Poprosili jsme o sdileni zndmé tvére z
videa a nechali plsobit organiku. Doufali jsme ve viralnost videa a vyslo to. Video se v prvnich dnech Sifilo opravdu masivné a odezva byla velika. Zhruba
po tydnu, kdy organicky dosah zacal klesat, jsme kampan podpofili formou placené propagace. VyuZili jsme jak propagace celého videa, tak i tzv.
teaser(. Dosah videa byl nakonec kolem 1 milionu uzivateld. Kromé toho jsme rozeslali do médif tiskovou zpravu a vyuzili také nékolika PR ¢lanka.

Vysledky:

Nasim cilem byl co moznda nejvétsi dosah videa a jeho viralnost, coz se i diky laskavému sdileni pres zapojené osobnosti podafilo. Chtéli jsme o sobé dat
védét jako o nejvétsim a nejprofesionalnéjsim prodejci vozl Volvo v CR, a to se dle dosahu a reakci podvedlo. Nejvétsi organicky dosah mélo video na
platformé Instagram (350 tisic zhlédnuti). Kromé toho jsme dalSich statisic zhlédnuti dosahli pomoci placené propagace, diky které jsme klip dostali
mimo nasi bublinu sledovateld.

Prinos a vysledky konkrétniho nastroje:

Hlavnim prinosem kampané bylo rozsifeni nové znacky Cardion Cars mezi majitele voz{ Volvo i mezi "nevolvisty". Z reakci, které video vzbudilo, se to

podafrilo, protoze zasah byl obrovsky a zapamatovatelnost diky zndmym tvarim ve videu vysokd. Dodnes ndm zdkaznici na showroomech fikaji: "To video
bylo skvélé, moc jsem se bavil a diky tomu jsem na vas vlastné pfisel."

Weblinky:

https://youtu.be/ICkkhuu5Cm47?si=0R2ZF27dQhUINNO9,
https://mam.cz/novinky/kreativita-a-kampane/kampane/2024-10/videem-od-markuse-kruga-zvedaji-cardion-cars-latku-v-zapojovani-ambasadoru/,
https://www.mzone.cz/cardion-cars-celebrity-zvou-v-narozeninovem-videu-do-volva/,
https://www.mediaguru.cz/clanky/2024/10/rebranding-cardion-cars-komunikuji-ruppert-barta-ci-najbrt/,
https://www.focus-age.cz/m-journal/aktuality/vysoka-skola-ambasadorstvi--cardion-cars-oznamuji-rebranding-od-najbrta-vtipnym-videem-s-radou-znamyc
h-tvari__s288x17619.html,
https://sdeleni.idnes.cz/praha/video-plne-hvezd-co-spojilo-rupperta-bartu-nebo-nergesovou.A241101_104756_prahah-sdeleni_zuje

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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