LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Jak to teda je?

Klient:

Garancni systém financ¢niho trhu
Agentura / Prihlasovatel:

AC&C Public Relations
Spolupracujici agentura / subjekt:
Bumerang.film

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.7 Informacni a osveétové kampané

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Jan Cambora

Firma/organizace: AC&C Public Relations

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Co se stane, kdyz zkrachuje banka? Kde jsou penize v bezpeci? Komu vérit? Informaci je spousta a Casto si protireci. Co plati a jak to teda je? Odpoveédi v
projektu pro generaci Z a seniory hledaji babicka Vlasta s vnukem Vaskem. U obéda, pri prohlizeni fotek nebo béhem babiccina rapovani: prirozena
interakce této dvojice zasahla i s minimalnim inzertnim rozpo¢tem miliony lidi a pfinesla zkvalitnéni diskusi na sitich u sledovanych témat pojisténi vkladd
a bankovni stability.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadanim zékonem zfizené instituce byla edukace dvou rozdilnych cilovych skupin: generace Z a seniordl. Pravé ti jsou finanénimi dezinformacemi
nejohrozenéjsi: na seniory se vali spousta protich@idnych i nepravdivych sdéleni; mladi se nestihaji zorientovat ve svété financi a ¢asto uvéri véemu, co si
prectou v komentarich na TikToku.

Cilem bylo dorudit informace o zakonném pojisténi vkladl a plsobit tak pozitivné na stabilitu bankovniho prostredi - pomoci s potiranim finan¢nich
dezinformaci, které zplsobuji nedtvéru, mohou vyustit az v paniku a v kone¢ném dlsledku i run na banku.

Vzhledem k omezenému budgetu jsme museli jsme vymyslet, jak komunikaci pro tyto 2 rozdilné cilovky spojit do jednoho projektu.

Strategie a kreativa:

Mezi ,boomery” a ,zoomery" buji otevieny online konflikt. Pfitom se generace od sebe maji co ucit. Proto jsme pro kampan vymysleli dvé postavy:
babicku Vlastu a vnuka Vaska. Oba jsou archetypy uvazovani o financich své vlastni generace: babicka si nenf jistd v oblasti kyberbezpecnosti, ale vi, jaky
je rozdil mezi sporenim a investicemi. Vasek odhali online podvodnika, ale mysli si, Ze nejlepsi formou sporeni jsou investice do kryptomén.

Pribéh jsme vtiskli do kli¢ového néstroje projektu - edukacnich videi. Hrdinové se stali maskoty komunikace a figuruji na socidlnich sitich, v médiich, na
microsite a také v komiksech.

Nastroje a aktivity:

Edukacni videa jsou nasazena na Youtube, ve formé reels na FB a IG.

Vytvorili jsme na zakladé pravidel pristupnosti microsite, ktera se stala hubem vsech vytvorenych materiall. Pravidelné tam publikujeme novy obsah.
Vydali jsme organicky a edukativni PR obsah v mixu médii pro obé generace - pro seniory tisténém i online Deniku a Metru, pro mladé jsme navazali
spolupraci s Heyfomo - vlastni obsah publikovali i na jejich sité v¢. TikToku, kam se my vydat nemizeme.

Na nasich sitich (FB) promujeme edukacni obsah z microsite, kvizy o ceny pro zvyseni interakce, nové komiksy s nasimi hrdiny. V dohledné dobé
chystame i offline vétev kampané: prednasky a Ucast na festivalech.

Vysledky:

Pred par lety jsme slozité prosazovali alespon zaloZeni profilu na Facebooku. Dnes sleduji statisice lidi nasi babicku, ktera rapuje o pojisténi vkladd.
Obsah v médiich zasahl za Sest mésicl 5,7 mil. lidi. Na sitich jsme s rozpo¢tem v fadu desetitisicl generovali pres 2,1 mil. impresi v CS. Microsite kazdy
mésic navstivi nizsi desetitisice lidi.

Weblinky:

https://tinyurl.com/videa-kampane-jaktotedaje
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