LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Propojeni technologie, mddy a udrzitelnosti
Klient:

Sony

Agentura / Prihlasovatel:

Bison & Rose, s.r.0.

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:
Tomas Korch, PR Manager, Bison & Rose, s.r.o.

Lucie Brochovd, PR Strategist, Bison & Rose, s.r.o.

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
.3 Business-to-Consumer
Oborové kategorie:

[.2 Spotfebni zbozi
Komunikaéni nastroje:

1.3 Akce a udalosti

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Tomas Korch

Firma/organizace: Bison & Rose, s.r.0.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana1l/2



LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

Struc¢né shrnuti projektu:

Jak zvysit povédomi o produktu, ktery je na trhu jiz 2 roky a presvédcit novou cilovou skupinu, Ze i sluchdtka mohou byt skvélym mdédnim dopliikem?
Sony se dosud u svych prémiovych sluchatek drzelo zakladnich barev a cililo primarné na manazery a technologické nadsence. S novou sexy
fialovo-rGZzovou barvou si dalo za cil oslovit mladou generaci, a to prostrednictvim prezence na lokalnich médnich akcich. My jsme se rozhodli posunout
komunikaci o krok dal a zkusit néco nového - presunout sluchdtka z nudnych prodejen elektroniky do mista, které Zije mddou, lokaIniho fashion butiku.
Spojili jsme se tak s mistni udrzitelnou médni znackou Freshlabels a na oslavu usporadali ,zahajovaci“ party.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadanim projektu bylo ozivit povédomi o produktu u mladsi cilové skupiny skrze oblast médy, kde si klient predstavoval propojeni s jiz existujici zndmou
fashion akci. Cilem bylo promovat sluchatka v nové trendy barvé nejen jako skvély audio produkt, ale i jako médni doplnék. Cilovou skupinou byla
lifestyle a mdédni média a influencefi.

Strategie a kreativa:

Rozhodli jsme se presvédcit klienta, aby neSel cestou Ucasti na zndmém fashion eventu, ale aby uzavrel dlouhodobé partnerstvi s popularni znackou
Freshlabels. Pro obé strany to byl odvazny krok - pro Sony to pfedstavovalo prvni médni butik prodavajici jejich sluchatka, pro Freshlabels $lo o viibec
prvni zarazeni spotiebni elektroniky do jejich sortimentu. Nové uzavrené partnerstvi jsme odtajnili na specidlnim eventu, ktery se konal pfimo v prodejné
Freshlabels Sustainable Store na Letné, jez je vyhleddvanou lokalitou mladych lidi.

Nastroje a aktivity:

Pro dosazeni nejlepsiho vysledku, jsme se pfi realizaci eventu soustredili na 3 hlavni aspekty. Prvnim byla exkluzivita, z akce jsme udélali party, kam
kazdy chce, ale pozvanku dostane jen vybrany novinar/influencer. Zadruhé, jsme cely event oblékli do riiZovo-fialového kabatu a veskery styling, svétla,
dekorace, catering, koktejly a ndpoje jsme ladili v souladu s novou barvou sluchatek. V neposledni fade jsme se chtéli co nejvice pfiblizit zajmim
generace Z, a proto jsme se zamé&fili na pro né atraktivni aktivity. Vecer nabidl médni prehlidku, ziva hudebni vystoupeni mistnich umélcd, D) show,
tatéra, foto koutek a koktejlovou show. Vystupy jsme podpofili vydanim tiskové zpravy a nékolikatydenni komunikaci na Instagramu Sony a Freshlables,
kde jsme postupné sdileli foto report, aftermovie ¢i usporadali soutéz o promovana sluchatka.

Vysledky:
Komunikace partnerstvi a samotny event dosahly z pohledu klienta obrovského Uspéchu. Vystupy z akce se objevily v klicovych médiich cilenych na Gen
Z a mddu, ale i na Instagramu v podobé& mnoha reels a stories od zG¢astnénych influencerd i médii.

Pfinos a vysledky konkrétniho néstroje:

Klient s odstupem casu konstatoval, Ze si ceni naseho odvazného népadu, protoze si potvrdil, Ze akce méla rediny a velmi pozitivni dopad, nejen na
prodej sluchatek u Freshlabels, ale také u fady dalSich partnerd.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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