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Projekt:

Nézev projektu:

Tady_tali, kolegyné z IKEA
Klient:

IKEA

Agentura / Prihlasovatel:
Adison

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:

Natalie Schejbalovd, influencerka

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.5 Budovani vztah{l se zaméstnanci
Komunikaéni nastroje:

1.5 Influencer marketing

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Hana Krenkova

Firma/organizace: Adison

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana1l/2



LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

Struc¢né shrnuti projektu:

Dlouhodobym cilem IKEA je zlepSovat zaméstnanecké NPS, snizovat fluktuaci a byt ve svém odvétvi jako zaméstnavatel na vrcholu top of mind. | diky
spolupraci s influencerkou Tady tali, jejiZ videa nasbirala na IG a FB pfes 1,5 milionu zhlédnuti a méla vice neZ 3% engagement rate, splnilo Cesko
nastavend KPI nejlépe z regionu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo zaméstnancim pfipomenout a tém potencidlnim ukazat, co prace v IKEA prinasi. Tak, abychom posilili pozitivni vnimani, zvysili eNPS, podpofili
nizsi fluktuaci a udrzeli IKEA jako zaméstnavatele na prvni pozici top of mind.

Cilovou skupinou byli véichni zaméstnanci IKEA v Cesku a potencialni kandidati, tedy $iroké vefejnost v dojezdovych oblastech obchodnich domd,
primarné 25-45 let.

Strategie a kreativa:

Klicovymi strategickymi kroky bylo 1) spravné nastaveni obsahu a tonality, 2) volba vhodného influencera a 3) efektivni nastaveni distribuce.
Obsah jsme postavili na realnych benefitech prace v IKEA a zvolili neotrely a odleh&eny pfistup ve formé infotainmentu.
Tady_tali pfirozené sedi do pozadovaného stylu, a navic i ona sama ma k IKEA blizko.

Nastroje a aktivity:

Cely kreativni proces probihal v trojuhelniku klient-agentura-inflencerka. Pravé diky Gzké spolupraci je obsah autenticky, coz ocenili jak uzivatelé
Instagramu, tak tfeba IG profil @svetinfluenceru s vice nez 37 tisici sledujicich, ktery od roku 2019 bojuje za zkvalitnéni influencer marketingu v Cesku:
»Zase jednou se nam néjakd reklama fakt libi... Tentokrat @tady_tali pro @ikea_cesko.”

Interni verejnost jsme zapojili do spotd, kde zaméstnanci IKEA pfimo Gcinkuji.

Vysledky:

Ve spolupréci s @tady_tali vznikla 3 reels videa a sada stories, které IKEA ddl distribuovala i jinymi kanaly. Celkové se jim na IG a FB povedlo organicky
nasbirat pres 1,5 milionu zhlédnuti, 30 000 srdicek, 1 100 uloZeni reels a 400 komentard. Obsah celkové zasahl kolem 850 tisic uZivatell s primérnou
frekvenci priblizné 1,8.

Skvélym vysledklm napomohl viraIni Uspéch (napf. vice nez 1 milion zhlédnuti prvniho videa vs. v té dobé priblizné 70 000 follower{ jejiho profilu). Zadsah
interni verejnosti jsme podpofili vyuzitim interni komunikace.

Zaméstnanecky NPS presahl cil o 4 body (ostatnim zemim v regionu se cilli dosdhnout nepodafilo). Fluktuace se meziro¢né snizila ze 17 % na 13,7 %.
IKEA také obhajila prvenstvi v Zzebfi¢ku top of mind zaméstnavateld v kategorii ,obchod a e-commerce." V téchto metrikdch vsak neni mozno domérit
primy efekt pouze influencerské ¢asti kampané.

Umime vsak prokdzat, Ze videa Tady_tali pomohla 270% spinéni taktického cile navstév landing page (nardist navstévnosti ze socialnich siti 0 25 %,
nardst poctu vstupl na web pres landing page o 15 %) a také 800% meziro¢nimu narlstu poctu pfijatych Zivotopisl (z 500 v roce 2023 na 3 800).

Weblinky:

https://www.instagram.com/p/C4Kt72Krlhg/?hl=cs, https://www.instagram.com/p/C4usP3ErMEF/?hl=cs,
https://www.instagram.com/p/C5SnmpJL7x9/?hl=cs
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