LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Bachelor: Neni riize bez trnd
Klient:

TV Nova

Agentura / Prihlasovatel:

TV Nova

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:
Daniel Marsalik, PR manazer, TV Nova
Michal Prokes, Head of PR, TV Nova

Aneta Veselska, PR manazer, TV Nova

Prihlasujeme do:
Komunika¢ni discipliny:

.1 Firemnf a krizovd komunikace
Oborové kategorie:

1.9 Zabava, kultura a sport

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Aneta Veselska

Firma/organizace: TV Nova

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Bachelor - globalni hit, u nas vSak zadhy po prvnich epizodach vysmivany. Misto launche roku se debata smrskla na pokrytecké moralizovani minulosti
Gcastnic. Jak zkrotit senzacechtivd média? TV Nova se postavila na stranu divek, vyslechla jejich pribéh, poskytla medidini a psychologickou pomoc, dala
Sanci se vyjadrit a odstartovala debatu o moralce, predsudcich a dvojim metru v otdzkach sexuality. Bachelor neztratil tvar. Stal se fenoménem, ktery
rezonoval daleko za hranicemi obrazovek.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Pfed ndmi stéla vyzva - uvést na scénu Uspésnou, jiz prfedtocenou reality show a privést k ni nové divaky, aniz bychom ztratili ty vérné, ktef{ pravidelné
sleduji Survivor a predevsim Love Island. Pldnovany velkolepy launch ale narazil na vinu kontroverzi spojenych se soutézicimi. Nasim cilem se proto stalo
nejen obhdjit jejich Gcast, ale také ochranit znacku show, eliminovat reputacni riziko a udrzet ddvéru divakd vici celé Skupiné Nova.

Strategie a kreativa:

Béhem nataceni vyslo najevo, Ze jedna z Ucastnic Stabu zatajila svou minulost v erotickém préimyslu. PR tym doporudil produkci téma nepopirat, ale, se
souhlasem soutézici, jej za¢lenit do déje. Divaci se méli se situaci seznamit ve tretiné vysilani. Skandal ale vypukl hned s prvnim dilem. Nechtéli jsme
stigmatizovat, ale vyZzadovali jsme upfimnost v(¢i Bachelorovi. KdyZ se informace dostala k médiim a divakdm, reagovali jsme vécné - nenafukovali,
avizovali vyvoj v budoucich epizodach a zddraziovali principy show: hledani lasky a druhé Sance. Bohuzel sex work se ukazal jako téma i u dal3ich
soutézich. Principy komunikace ale zlstaly stejné: nelhat, nesoudit, neeskalovat a pfinaset pozitivni obsah.

Nastroje a aktivity:

Krizové téma jsme organicky zaclenili do déje soutéze. Pripravili jsme reakci pro média s teasingem na udalosti nasledujicich epizod. Predpfipravili jsme
vysvétlujici rozhovory pro nova.cz s vyuzitim pro dalsi novinare. Koordinovali jsme odpovédi a reakce na socidlnich sitich TV Nova i jednotlivych
soutézicich, pro které jsme ale zaroven vytvofili safe space i ,poradni centrum®. Po zazehndni prvotni laviny pornovystupt jsme si jesté sami ze sebe
dokézali udélat legraci v prime-time hlavniho vysilaciho kanélu a v jednom z nejsledovanéjsich pofad{l sezony - v Ceském Slavikovi.

Vysledky:

Na nasi se stranu se pfidala média, kterd produkci komer¢ni TV moc nereflektuji. Vystupy probéhly v rdmci neplacenych kampani. Findle pro verejnost,
média a influencery stalo 120 tisic K¢ bez DPH. Show v externich médiich od svého oznameni az do konce show doséhla 2 212 ¢lankd s kumulovanym
medialnim zdsahem 16 174 GRP, pri¢emz hodnota celkového medialniho prostoru byla 125 mil. K¢ Novy Instagram soutéze ziskal 75 tisic sleduijicich.
Heslo Bachelor se stalo jednim z nejvyhledavanéjsich na ¢eském internetu. Celospolecenska debata nad minulosti soutézicich pomohla k tomu, Ze show
se stala populdrni i mezi zenami, jejichZ tématem je genderova rovnost. Sex work minulost neni cejchem a Ize na ni nahlizet s pochopenim, nadhledem,
nebo i humorem, ktery neni dehonestujici.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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