LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Navrat kréle: Jak jsme divakdm vratili Chlopcika
Klient:

TV Nova

Agentura / Prihlasovatel:

TV Nova

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:
Jakub Flrst, PR manazer, TV Nova
Michal Proke$, Head of PR, TV Nova

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

1.6 Budovani vztahd s médii
Oborové kategorie:

1.9 Zabava, kultura a sport

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Aneta Veselska

Firma/organizace: TV Nova

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:
Zdenék Chlopcik. Muz, jehoz stiplavé i upiimné glosy miluje celd republika. Porotce, ktery po trindct sezon vzbuzoval zésadni emoce v tuzemskych

domacnostech. Tvar CT, sobotni prime timeové zabavy, pupeéni $iilirou spjaty se znackou, stanici a pofadem. Najednou ovéem pfigel konec, tedy
vyhazov. V tu chvili se vzedmula vina nepochopeni, nevole a spekulaci a také prilezitost spojit dvé udalosti televizni sezony. Chlop¢ikiv konec ve
StarDance a start naseho nového seridlu Tanecni. Rozhodli jsme se Chlopcika pretdhnout a natocit s nim a rezisérem Jifim Vejdélkem jejich vlastni

feelgood talk show. PInou tance, historek a naseho serialu. Rozhodli jsme se Zdefka vrétit divakdm.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Nechtéli jsme vzbudit negativni emoce, kopirovat, naparovat se, ani se vozit po verejnopravni stanici a jejim rozhodnuti. Nasim cilem bylo prinést
potenciadlnim 4,6 milionu divakd nékoho koho ddvérné znaji, ale v nové roli a zvysit tim zajem o nas novy feel-good serial. Zderku Chlopcikovi jsme
nabidli moznost glosovat seridlové situace, tanec¢ni vykony Sasi Rasilova, Jitky Jezkové a dalSich, vzpominat na vlastni tanecni nebo jej nechat vypraveét o
své zené ¢i studentech, kteri jim obéma prosli pod rukama.

Strategie a kreativa:

Stacilo par telefonatl, dva e-maily a méli jsme ruku v rukavé. Podpora serialu prostiednictvim tane¢niho mistra a jeho talk show. Vsechny dily pofadu
jsme napsali béhem par dnl a natocili béhem jednoho odpoledne. Vzhledem k timingu nataéeni ani ne 24 hodin pred publikovanim prvniho dilu jsme se
rozhodli pro jediné mozné reseni: exkluzivitu ve spojeni se silnym titulem. Vyhral to Blesk.

Nastroje a aktivity:

Rozhodli jsme se, ze ostatni tuzemské tituly nechame, at si tuhle zpravu prevezmou. Jen jim doddme podklady poté, co uz se patecni Blesk bude prodavat
na stancich. S omezenymi, respektive nulovymi moznostmi self-proma a cross-proma ndm ani nic jiného nezbylo. Kli¢covy byl presny timing, brzké
vstavani a respekt k nasemu hlavnimu externimu kanalu, kterym byl Blesk. Novinafi tak dostali vét$inou informaci prostiednictvim jejich ¢lank( s prosbou
0 zdrojovani, pokud se rozhodnou publikovat. Zpravodajské i spoleenské weby i pres ospalé patecni rano reagovaly obratem. Od népadu k realizaci
uplynulo jen nékolik dn.

Vysledky:

Titulni strana patec¢niho Blesku, mnoho hodin na top pozici na Blesk.cz a glosa LeoSe MareSe v ranni show Evropy 2. Zprava o prestupu Zderka Chlopcika
se objevila ve tfinacti vystupech s reachem skoro ¢tyt milion( lidi (44 GRPG). Zahanbit se nenechali ani na iDnes.cz, Super.cz, Extra.cz, Expres.cz a
dalSich webech se zdsadnim zasahem v ¢eské populaci. To vSe s ndkladem, ktery dosahl Ctyficeti tisic korun. Pokracovani show Zdenka Chlopcika v
dalSich tydnech prinesl web nova.cz, ktery denné navstivi pres 700 tisic lidi.
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