LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:
#Bezomezen{

Klient:

Medtronic Czechia
Agentura / Prihlasovatel:
Bison&Rose

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.7 Informacni a osveétové kampané
Oborové kategorie:

1.3 Zdravotnictvi

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Iva Polednova

Firma/organizace: Bison&Rose

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Kazdy ctvrty Cech trpi n&jakou formou inkontinence. Vzhledem ktomu bylo nase Usili dvoji: zvysit povédomi o modernich Fedenich problému a prolomit
tabu, které téma obklopuje. Abychom dosahli vyty¢enych cil(, zalozili jsme komunikaci na vyrazném PR stuntu: vytvofili jsme dvé obrandované mobilni
toalety a strategicky je umistili na frekventovand mista béhem Svétového tydne kontinence. Diky nasi kampani #Bezomezeni se pocet lidi v ordinacich
pro sakralni neuromodulaci (SNM) zvysil o vice nez polovinu a pocet zékrokd vzrostl o tfetinu!

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Hlavnim cilem kampané bylo zvysit povédomi o inkontinenci, otevfit téma, které je tabu, a upozornit na dalsi mozna feseni. Hlavni cilovou skupinou byly
osoby s inkontinenci a sekundarné sirsi Ceska verejnost. Moderni medicina dnes nabizi trvalé feseni v podobé miniinvazivniho zakroku metodou sakraini
neuromodulace (SNM). | pres jeho vyhody a UspéSnost maji centra pro SNM daleko vétsi kapacitu, mnoho lidi o této moznosti stéle nevi.

Strategie a kreativa:

Primarnim byznysovym cilem klienta bylo dostat vice lidi na specializované kliniky a idedIné navysit pocet zakrokd. JelikoZ jsme védéli, kolika lidi se tento
problém tyka, oslovili jsme s kampani Sirokou verejnost. Abychom prolomili tabu, pouzili jsme PR stunt. Problému jsme dali vizudIni podobu, kterou neslo
prehlédnout: na mista s vysokou koncentraci lidi jsme umistili dvé obrandované mobilni toalety. Lidi jsme konfrontovali s né¢im, co obvykle nevidi, nebo
presnéji - s nécim, co vidét nechtéji. VSechny polepy na toaletédch obsahovaly QR kédy s odkazem na nds web.

Nastroje a aktivity:

Kampan jsme odstartovali vyraznym PR stuntem: dvé dfevéné mobilni toalety jsme umistili do vybranych nékupnich center (Praha, Ostrava) a do
nemochic (Hofovice, Ostrava). Béhem tydne v ndkupnich centrech je vidélo az 350 000 navstévnikl. Soubézné s tim jsme spustili PR kampan.
Medializovali jsme dva zdkroky metodou SNM v ¢eskych centrech, jejichz hlavnim cilem bylo informovat o celodenni poradné pro pacienty s inkontinenci.
Nasi kampan jsme podpofili dilezitymi komunika¢nimi kandly: s Lindou BartoSovou jsme natoili podcast a pacientské video, pacientské organizaci
inkonTY jsme zalozili webové stranky www.inkonty.cz i Instagram a dali jsme novou podobu webu metody SNM www.bezomezeni.cz. Uzivatel zde najde
kompaktni informace i dotaznik pro zajemce o Ié¢bu. Ten po vyplnéni vyhodnoti zdravotnik a vhodné kandidaty propoji s nejblizSim centrem podle mista
bydlisté.

Vysledky:

Diky nasi kampani se navysil poCet zakrokd metodou SNM az o tretinu! Zasah kampané byl 7,2 milionu. Nase komunika¢ni sdéleni se objevila v prednich
Eeskych médiich: byli jsme v hlavnim vysilacim ¢ase TV Prima a na Ceské televizi, v radiich (Cesky rozhlas a regiony), na vyznamnych online portalech
(Novinky.cz, iDNES...) a v printu (MF DNES, Pravo a dalsi). Do sou¢asnosti (2024) jsme obdrzeli pies 180 vyplnénych dotaznikd. Kromé metody jsme
zviditelnili také pacienty, lékare i specializovand centra a celou problematiku inkontinence.

Weblinky:
https://www.bezomezeni.cz, https://www.inkonty.cz, https://www.instagram.com/inkon.ty/

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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