LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

S Ulici na to nejste sami
Klient:

TV Nova

Agentura / Prihlasovatel:
TV Nova

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:
Mario Kubas, kreativni producent, TV Nova

Vedran Kovacevic, Séfredaktor New media, TV Nova

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.2 Spole¢enska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Aneta Veselska

Firma/organizace: TV Nova

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Seridl Ulice neni jen zdbavou - je to nastroj, ktery pomaha lidem zvladat nékteré Zivotni situace. Témata jako anorexie, zavislosti, Parkinsonova choroba,
nevéra, péce o seniory, ktera jsou kazdodenni soucasti serialu, oslovuji miliony divaka. Iniciativa ,,S Ulici na to nejste sami” si kladla za cil zjistit, jaky
skutecny vliv ma tento seridl na Zivoty lidi. Vyzva, ktera vzbudila obrovsky zajem, pfivedla divaky k tomu, aby sdileli autentické pfibéhy o tom, jak serial
ovlivnil jejich Zivoty. Kampari ukazala, ze Ulice neni jen fikci, ale sou¢asti skute¢nych lidskych piibéhd, které inspiruji.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Ulice je vic nez jen seridl - je to platforma, ktera reflektuje Zivot ¢eskych doméacnosti a pomdaha jim v tézkych Zivotnich situacich. Po vice nez dvaceti
letech, kdy otevira témata formujici ¢eskou spolecnost, nejenze prinasi pribéhy, ale také ukazuje moznosti, jak se s témito problémy vyporadat. Kampan
,S Ulici na to nejste sami“ méla ukazat silu serialu a jeho vliv na skute¢ny zivot divakl. Cilem bylo propojit fiktivni pribéhy s realitou prostrednictvim
videospotl zaloZenych na autentickych zkusenostech divakd. Cilovou skupinou byly divaci ve véku 15-54 let, coz odpovida hlavni demografii serialu, a
sekundarni pak neziskové organizace a komunity, jako Bily kruh bezpedi, Linka bezpedi ¢i Spole¢nost Parkinson.

Strategie a kreativa:

Strategickym cilem kampané bylo vyuziti sily znac¢ky TV Nova, kterd je vnimana jako naslouchajici a angazovana televize. Kampan si kladla za cil nejen
posilit pozici Ulice jako kvalitniho a silného brandu, ale i ukazat, Ze serial pfinasi skute¢né emoce. Projekt byl soucasti 20. sezdny seridlu a zahdjen
sloganem ,,20 let silnych lidskych ptibéh(“. Inovativni format zahrnoval vyzvu pro divaky, aby s nami sdileli své osobni pribéhy, které byly nasledné
pretvoreny do silnych a emotivnich videi. Tento pristup zajistil pfimou angazovanost divak( a silné propojeni s pribéhy Ulice.

Nastroje a aktivity:

Kampan vyuzila vice komunikaénich kanall k osloveni divakd a sbéru autentickych pribéhd. Z nich vznikly 4 spoty, inspirované redlnymi zkusenostmi
divakad, které byly publikovany na TV, socidlnich sitich Ulice (Facebook, Instagram) a webu nova.cz. Kampari podpofily tiskové zpravy, rozhovory s herci a
odborniky v médiich, coz pomohlo otevrit Sirsi verejnou diskusi. Na socidlnich sitich jsme sdileli ukézky z epizod, tematické pfispévky a specidlni videa,
kterd divaky zapojovala do diskuse a motivovala je k Ucasti ve vyzvé. Divaci mohli sdilet své pribéhy v rdmci iniciativy ,S Ulici na to nejste sami“, ktera
ukazala reédlny dopad serialu na jejich Zivoty. Diky propojeni televizniho vysilani, online komunikace a pfimého zapojeni divak( se podafilo vytvorit
kampan s hlubokym emocionélnim dopadem a Sirokym dosahem.

Vysledky:
Kampan ,S Ulici na to nejste sami” dosahla silného zdsahu diky kombinaci televizniho vysilani a online komunikace, pri¢emz na socidlnich sitich ziskala
vice nez 1,2 milionu zobrazeni a vice nez 8 400 interakci.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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