LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Hejt neni nazor!

Klient:

TV Nova

Agentura / Prihlasovatel:

TV Nova

Spolupracujici agentura / subjekt:
Barletta Productions

IndividudIni kredity:

Jakub Flrst, PR manazer, TV Nova
Michal Prokes$, Head of PR, TV Nova
Maja Hamplova, producentka, Barletta Productions

Matéj Chlupacek, producent, Barletta Productions

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.7 Informacni a osvétové kampané
Oborové kategorie:

1.9 Zabava, kultura a sport

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Aneta Veselska

Firma/organizace: TV Nova

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Po trech letech prace na sérii lveta a pfidruzeném dokumentu Malo mé znds jsme za vSim chtéli udélat misto tecky vykri¢nik. Bylo nam jasné, ze Iveté
Bartosové uz pomoct nemdzeme, ale mame prostredky a silu na to upozornit, ze podobné Gtoky, kterym kdysi Celila, dnes musi snaset jini. Pfredmétem
hejtu se totiz béhem nékolika chvil mlze stat kazdy. Oslovili jsme ty, kterym se to déje, vadi jim to a jsou ochotni mluvit na kameru. Dali jsme slovo
obétem verejného zajmu, takovym, které vsichni znaji, a o kterych vsichni predpokladaji, Ze musi snést vsechno.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Rozhodli jsme se konfrontovat anonymni hejtry a kfiklouny a donutit alespofi nékteré z nich, aby se zamysleli nad tim, Ze adresatem jejich frustrace je
Zivy ¢lovék, dost mozna s podobnymi starostmi a zdvazky jako maji oni sami. Rovnéz jsme chtéli zdliraznit, Ze kdyz uz je nékdo verejné znamy,
neznamena to, Ze je pfipraven snaset nendvistné urdzky, nebo Ze se jej osobné nedotykaji. Nasim hlavnim cilem tak byla, mnohdy neidentifikovatelng,
anonymni masa lidi, ktefi si radi kopnou. A také ti, ktefi se nad jejich chovanim pozastavuji a vadi jim, jen to mozna neumi nebo nechtéji vefejné vyjadrit.

Strategie a kreativa:

Ve spotu, ktery pro nas natocila produk¢ni spoleCnost Barletta Productions, kterd stala i za sérii Iveta, jsou s uradzlivymi a nendvistnymi hejty na svou
osobu konfrontovani herci jako Richard Kraj¢o, Petr Uhlik, predstavitel Artura Staidla Karel Simek, zpévéci Lucie Vondrac¢kové a Radek Banga nebo
publicista Filip Tittlbach a hudebnice Terezia Kovalova. Do pfiprav jsme zapojili také neziskovou organizaci Nevypust dusi, ktera se zabyva prevenci v péci
0 psychiku. VSe jsme se rozhodli zabalit a vypustit najednou ven, bez exkluzivity, bez cekani, bez slozitych domluv. Véfili jsme v silu sdéleni samotného.

Nastroje a aktivity:

Nasim hlavnim nastrojem byl samotny spot a jeho derivaty a vSefikajici claim / hashtag #hejtneninazor. Spot jsme promyslené distribuovali na externi
média, nase vlastni weby i socidlni kandly. Tam jsme se rozhodli pro tzv. ,collaby"” se vSemi zG¢astnénymi, ktefi se publikovanim, argumentaci a vlastni
angazovanosti stali okamzité témi nejzapdalenéjSimi ambasadory projektu. Dalsim krokem byla prezentace spotu a aktivit na individudIni Grovni, tj.
osloveni velké ¢asti nasich ,kmenovych* hercl nebo spolupracovnikd.

Vysledky:

Kampan fungovala Cisté organicky, bez jediného inzertniho nakladu. Celkovy pocet organického zobrazeni obsahu dosahl 3,2 milionu a celkovy pocet
views 2,5 milionu. Zasadni bylo také to, Zze kamparn zacala zit ve verejném prostoru vlastnim zivotem. Na socidlnich sitich se k tématu pfipojil profil
Evropské komise, herecka Veronika Arichteva ji citovala pfi Gtoku na svou osobu a akcelerovala ji tak ve verejném prostoru a informace o ni sdilelo velké
mnozstvi hercl, ktefi jsou vystavovani né¢emu podobnému.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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