LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Respektuj18!

Klient:

Plzefisky Prazdroj, a. s., U Prazdroje 64/7, Vychodni Pfedmésti
(Plzen 3), 301 00 Plzen

Agentura / Prihlasovatel:

We are mobile s.r.0.[J04424662[]CZ04424662[]Opletalova 39, Praha
1,110 00, CZE

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudlIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.2 Spole¢enska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Jakub Ryzdk

Firma/organizace: We are mobile s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

Struc¢né shrnuti projektu:

Vime, Ze vysvétlit néco svému dospivajicimu potomkovi mlize byt ofisek. Ale jsou véci, o kterych je velmi dilezité mluvit. Konzumace alkoholu je jedna z
nich. Vyuzijte ¢as a moznost, kterou jako rodi¢ mate a pomozte svému ditéti pochopit, ze skute¢né neni kam spéchat. Pfimérend komunikace vzhledem k
véku ditéte by méla zacit uz pfiblizné od 6 let. Alkohol neni neSkodnd zabava nebo dokonce nutnost.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Strategie:

Komunikace kampané byla rozloZzena do dvou obdobi - jarni a podzimni, na kazdé obdobi unikatni sada asset( a spolupraci.

Potfebovali jsme zasdhnout publikum pfevazné pred zapoletim letnich prazdnin a svatky ke konci roku, kdy je v CR konzumace alkoholu vy33i, nez
obvykle.

Influencery jsme vyuzili pro vysvétleni problematiky po fyziologické strance, co s télem alkohol pied zavrSenim 18 let déld a pak apel pfed Vanoci a
Silvestrem, kdy jsme chtéli upozornit na kvantitu alkoholu pred zraky déti.

Cile:

Zvysit povédomi o projektu novym a originalnim zplsobem

Jednotna vizudlni identita, kterd bude snadno rozpoznatelna

Byt relevantnim zdrojem informaci k tématu

Cilova skupina a jeji zésah:

18-20 se zajmem o alkohol, 18-45 rodice, 18-65+ rodice, 18-65+ verejnost

Zéroven jsme vyuzili profil Sladci v akci v rdmci kolabora¢niho postu, kde jsme komunikovali na vycepni a provozovatele restauracnich zafizeni.

Strategie a kreativa:

""Byla to otdzka Casu."

VSechny vytvorené assety spojuje po vizudlni strance ¢asomira, ktera odpocitdvala od 0 do 18.

Po dovrseni ¢isla 18 se ¢asomira transformovala do loga projektu.

Po obsahové strance si s timto elementem dalo i "hrat" ve vice smérech a mohli jste pak prodat sledujicim myslenku, Ze narozdil od speaker( neni kam
spéchat, pripadné, Ze dospivani trva chvilku.

Nastroje a aktivity:

Byl zvolen odlehéeny Tone of Voice, ktery narozdil od tradi¢nich vaznych ténl téchto druhd kampani vynikl a Iépe performoval.
Zaroven jsme tak mluvili k cilové skupiné "stejnym jazykem'.

Formatoveé jsme zvolili algoritmem preferovany vystup Reels v ramci platformy instagram a soustredili se na co nejkrat$i mozné sdéleni.

Pro hlubsi prozkoumani tématu jsme TA vedli na profil a web.

Obé faze jsme doplnili o influencersky vystup a offline kino spot v nejstarsim kiné Lucerna, ktery byla nasledné komunikovan pred Véanoci i na platformé
LinkedIn.

Vysledky:

KPI's:

DOSAH: 1 000 000

ZOBRAZENI: 16 000 000

ZAJEM: 3 000 000

VZRUST FOLLOWERS O 60%

VZRUST INTERAKCE S FOLLOWERS O 40%
Vysledky:

DOSAH: 1 669 255

ZOBRAZEN;: 15 843 180

ZAJEM: 3 083 590

VZRUST FOLLOWERS O 70,2%

VZRUST INTERAKCE S FOLLOWERS O 96,2%

Weblinky:
https://www.instagram.com/respektuj18/

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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