LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:
Palhodinu pro rodinu
Klient:

LEGO Trading s.r.o.
Agentura / Prihlasovatel:
Ogilvy

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:
Barbora Sumanska, Social Director, ex - Ogilvy

Marek Bresti¢, Senior Art Director, Ogilvy

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.3 Business-to-Consumer, 1.6 Budovani vztahd s médii, 1.7
Informacni a osvétové kampané

Oborové kategorie:

[.2 Spotfebni zbozi

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Vaclav Rambousek

Firma/organizace: Ogilvy

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Iniciativa LEGO P@lhodinu pro rodinu fesi redlny problém c¢eskych rodin - byt vice spolu, a to i na Ukor zdanlivé dileZitych povinnosti. A jak na to?
Zapojenim kostek LEGO, inspiraci, radami, tipy na spravné hrani od odbornik( a dobrymi pfiklady od ostatnich rodi¢d. PPR je obsahovy program, ktery jde
daleko za obzor marketingové komunikace a re4lné poméaha ménit rodinné zvyky. Ué¢ime Cesko spole&né si hrét - sta¢i 30 minut denné!

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Strategickym cilem je profilovat LEGO jako partnera pro spole¢né rodinné chvile dlouhodobym a konkrétnim zpisobem. Funk¢nim cilem je maximalizovat
pocet rodin, které do svého Zivota vpusti spole¢nou hru a vybavit je inspiraci, ndvody a pfibéhy. Taktickym cilem je pak sjednotit komunikaci napfi¢
produktovymi tématy LEGO a najit napojeni na pllhodinovou inspiraci, jak spole¢né travit ¢as. Cilovou skupinou jsou rodice déti ve véku 6-12 let, ktefi
chtéji travit spolecné vice ¢asu (v CZ populaci 91%).

Strategie a kreativa:

Prlizkum LEGO Play Well Study opét potvrdil, Ze si rodice preji travit vice ¢asu s détmi, ale brani jim v tom nedostatek ¢asu. Prestoze si 90 % ¢eskych déti
preje, aby si celd rodina vice hréla, 21 % rodin takto netrdvi ¢as nikdy. Rozhodli jsme se proto motivovat rodie ke hre s détmi a tim posilit rodinné
vztahy. V komunikaci témat LEGO jsme $li daleko za produktovy horizont, vyuZili jednotlivé fady a ukézali pdlhodinové herni moznosti na hie s klasickymi
kostkami nebo na tématech vesmiru, hrani pfed spanim atp. Obsah jsme rodi¢@im dorucovali prostfednictvim rozmanitych PR formatd se sjednocujici
herni linkou po cely rok.

Nastroje a aktivity:

PPR jsme odstartovali tiskovou zpravou s daty z priizkumu a s tipy odbornikd, jak si najit ¢as na hru a jak si s ni poradit. TZ doprovodil kreativni press
pack s kostkami a specidlni minutkou, ktera rodinam pdlhodinu odméfi. S titulem maminka.cz a détskou psycholoZkou jsme pfipravili podcast serial na
téma spolecné hry. PPR jsme napojili i na brandovou kampan LEGO s tematikou vesmiru - spolu s kosmickym inZenyrem jsme vytvofili edukativni brozuru
s 10 tipy, jak ho détem b&hem pllhodiny s kostkami pfibliZit. Do fiSe snl zvala nova fada LEGO DreamZzz. V PPR jsme ji vyuZili pro inspiraci od spankové
terapeutky a opét jsme prisli s 10 tipy, jak hrou dopomoci ke kvalitnimu détskému spanku. Do testovani PPR jsme zapojili i 3 rodiny. Obsah, ktery vznikl,
jsme dale vyuzivali v lifestylu. PPR podporili také influenceri a v nékolika rozhovorech ji vysvétlila marketingova reditelka LEGO.

Vysledky:

Diky PPR jsme nékolik produktovych témat mohli komunikovat opakované, coz by jinak nepfineslo zadny vysledek. Iniciativa dorucila 92 obsahovych
formatd (8 placenych, zbytek organika) v ramci 6 aktivit. Typové stejnych 6 aktivit bez PPR pfibéhu dorucilo rok pred tim o zhruba 30 % mensi pokryti.
Herni obsah LEGO vyuzily tituly jako Ona Dnes, Glanc, Blesk pro Zeny, idnes.cz, maminka.cz, Marianne, Svét zeny a dalsi. Kumulativni zésah Cinil vice nez
31 mio (+2,5 mio influencefi), coz predstavuje zhruba 20 % celkovych ro¢nich PR vysledkd LEGO.

Weblinky:
https://www.lego.com/cs-cz/pulhodinu-pro-rodinu
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