LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Fair Play

Klient:

Fosfa

Agentura / Prihlasovatel:

Marketup

Spolupracujici agentura / subjekt:

COT (socialni sité Fosfa Sport)

IndividudIni kredity:

Daniel Seman, Creative Director, Marketup
Radoslav Sladek, Art Director, Marketup
Michal Kozelka, Copy Writer, Marketup
Tomas Kanok, Graphic Designer, Marketup
Marek Casta, Account Manager, Marketup
Barbara Zelend, Account Manager, Marketup
Véclav Sladek, Producent

Jan Svejkar, Rezie

David Hofmann, Kamera

Pavel Hejny , Fotograf

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.2 Spole¢enska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Gabriela Martin¢ekova

Firma/organizace: Marketup

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Dusevn{ zdravi déti a mladych se v poslednich letech zhorduje. Pfes 40 % mladych pfiznaky deprese, téméf polovina trpéla Gzkostmi. Podle UZIS vzrostl
od roku 2020 pocet hospitalizaci kvdli porucham prijmu potravy témér o tretinu.

V reakci na tuto situaci se Fosfa - jako partner Ceského olympijského tymu - rozhodla vyuzit Letni olympijské hry 2024 v PafiZi k vic neZ jen sponzoringu.
Cilem bylo poukéazat na olympijské a firemni hodnoty (UCTA, RESPEKT, DISCIPLINA/SEBEDISCIPLINA, DUVERA, PRATELSTVI) jako cestu k posileni mentéIni
odolnosti déti a mladych. Tyto hodnoty jsou klicové nejen pro sport, ale i pro zivot. Celou komunikaci proto zastresilo heslo: ,Na hfisti i mimo néj, pojd do
toho fair play.”

Hlavnimi tvafemi kampané bylo 6 déti - vitéz{ Fosfa Sport Awards 2023. Kazdé z nich se stalo ambasadorem jedné z hodnot pro rok 2024. Vznikla tak
kampan Fair Play - bez produktu, bez hercd, bez prodejnich cild. V hlavni roli stali skute¢ni mladi sportovci zapojeni do projektu Fosfa Sport, ktefi svymi
pribéhy predstavili hodnoty, které je motivuji.

Kampan trefila spole¢enskou atmosféru a stala se rychle fenoménem. B&éhem 6 mésicl vzniklo 208 medialnich vystupl s dosahem 7,5 milionu lidi a
reklamni hodnotou 47 miliond K¢ (zdroj: Mediaboard). 82 % televiznich divak{ si zapamatovalo hlavni sdéleni, coz prekrocilo benchmarky o 173 % (zdroj:
Knowlimits). Sportovni kluby v regionech se zaplnily a verejnost zacala sport vnimat jako nastroj pozitivniho vlivu na mladou generaci.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo zvysit povédomi o vlivu sportu a zivotnich hodnot na dusevni zdravi a odolnost déti. Fosfa vyuzila obdobi olympiddy jako silnou komunikacni
platformu pro Sifeni svych i olympijskych hodnot a inspirovani mladé generace ke sportu.

Cilové skupiny:

Déti: motivovat je k pfekonavani vyzev a rozvoji mentalni sily

Rodice: ukazat sport jako ddlezity nastroj ve vychoveé

Verejnost: upozornit na zhorsujici se dusevni zdravi mladych

Strategie a kreativa:

Kampan stéla na autentickych piibézich redlnych sportovcl - Zadna komerce, Zadni herci. Skrze kampan ,Fair Play“ predstavili mladi sportovci své
hodnoty, s nimiz se mlze ztotoZnit Siroké publikum. Diky této autenti¢nosti kampan pfirozené rezonovala spole¢nosti a spustila verejnou diskusi.

Nastroje a aktivity:
Medidlni mix:
Televize, online média, socidlni sité, sponzoring OH 2024. Média Sifila kampan spontédnné diky jeji sile a silnému spole¢enskému kontextu.

Vysledky:

Kampari byla odvazna v tom, Ze zcela vynechala produkt. Zaméfila se ¢isté na hodnoty a autentické pfibéhy. Vznikla rychle, s dlirazem na upfimnost,
silny medialni dopad a dlouhodoby presah. Projekt pokracuje i v roce 2025.

Za $est mésicl vzniklo 208 medidlnich vystupl s dosahem 7,5 milionu lidi a reklamni hodnotou 47 miliond korun (Mediaboard). Kli¢ové hodnoty si
zapamatovalo 82 % televiznich divak(, coz prekrocilo bézné benchmarky o 173 % (Knowlimits). Sportovni kluby se zaplnily a spole¢nost se zacala vice
zajimat o sport jako zplsob pozitivniho ovlivnéni mladé generace.

Weblinky:
https://www.behance.net/gallery/203552417/Kreativni-koncept-kampane-Fair-Play
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