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Komunika¢ni discipliny:

1.6 Budovani vztah( s médii, 1.7 Informacni a osvétové kampané
Oborové kategorie:

1.3 Zdravotnictvi

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni
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Jméno: Ondrej Sveda

Firma/organizace: MSL Czech Republic
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Struc¢né shrnuti projektu:

Pro farmaceutickou firmu GSK jsme pfipravili kampan, kterd méla za cil rozsifit povédomi o pasovém oparu a upozornit na rizika tohoto onemocnéni. Za
pomoci interaktivniho stiraciho losu, ktery mél demonstrovat ndhodnost onemocnéni, a ktery jsme distribuovali ve spolupréaci s Denikem a MF Dnes, jsme
upozornili na nejvyraznéjsi pfiznaky pasového oparu a také, které skupiny jsou nejohrozenéjsi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Pasovy opar je onemocnéni, kterym mize za Zivot projit az jeden ¢lovék ze tfi. Ohrozeny je navic kazdy, kdo v détstvi prodélal plané nestovice. To
znamena, Ze se jednd o velmi ¢asté onemocnéni, které je navic velmi bolestivé. Pfesto je povédomi o pasovém oparu u Ceské verejnosti velmi nizké.
Nasim cilem proto bylo dostat co nejvice informaci 0 onemocnéni, zejména na skupinu 50+, ktera je nejohrozené;jsi. | proto jsme zvolili spolupraci s
novinami Denik a MF Dnes, které jsou u této cilové skupiny popularni. Sekundarnim cilovym publikem nasi osvétové kampané pak byla Sirokd verejnost.

Strategie a kreativa:

Predpovédét to, kdy ve svém Zivoté dostanete pasovy opar a zda vibec, je témér nemozné. MlzZe postihnout kazdého, kdo prodélal plané nestovice a
dotkne se az 1/3 populace. Jedna se tak o Cistou loterii. Cilem kreativy proto bylo pfipodobnit nepredvidatelnost pasového oparu skrze stiraci los.
Pfemysleli jsme, jak nejefektivnéji zobrazit pasovy opar a upozornit na hlavni rizika onemocnéni. Pasovy opar jsme vyobrazili formou plamen( - to
odkazuje na palivou bolest pasového oparu. Po stirdni symboll byly vyobrazeny v prvni ¢asti losu pfiznaky, spodni Fadek zase upozoriioval, které
skupiny jsou ve vyssim riziku onemocnéni. Strategicky jsme zvolili média se zdsahem na relevantni cilovou skupinu a pro naslednou osvétu jsme se vydali
cestou lifestyle magazind, které jsou u naseho publika populdrni.

Nastroje a aktivity:

Stéli jsme pred vyzvou, jak v extrémné regulovaném farmaceutickém prdmyslu kreativné poukazat na onemocnéni pasovym oparem. Vyuzili jsme
insightu, Ze témér kazdy dospély Cech si za sv{j Zivot koupil alespof jednou stiraci los a prostfednictvim tohoto zndmého pfedmétu jsme upozornili na
klicové priznaky pasového oparu. S ohledem na cilové publikum jsme se spojili s Denikem a MF Dnes a distribuovali nase losy spolu s tisténym vydanim
novin. Zaroven jsme pracovali s online kvizem na portalu iDnes.cz. Diky tiskové konferenci jsme také dostali do médii pribéhy pacientky Radky a
informace o jeji zkusenosti i onemocnéni se objevily v klicovych médiich.

Vysledky:

Hlavnim bodem kampané byla kreativni realizace losu, kde bylo cilem zasdhnout co nejvétsi pocet lidi. Proto jsme se spojili s Denikem a MF Dnes a
distribuovali jsme losy jako soucast vydani novin. Celkem jsme distribuovali 160 tisic kus@ losd, aktivitu jsme s iDnes.cz doplnili jesté o online kviz ktery si
vyzkouselo pres 20 tisic lidi. Nase sdéleni se diky PR aktivitdm objevily v médiich jako jsou CTK, Blesk, Aha, CNN Prima News & na CT v pofadu Sama
doma. Celkem jsme dosahli 32 vystupl s kumulativnim reachem 17 miliond.
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