LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Poleno Povoleno!

Klient:

Asociace pro ekologické vytapéni dfevem (AEVD)
Agentura / Prihlasovatel:

FleishmanHillard

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.7 Informacni a osveétové kampané

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Marcel Bodnar

Firma/organizace: FleishmanHillard

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Dezinformace se nevyhybaji zddnému oboru. V poslednich letech se Sifi hoax, ze drevo jako zdroj vytdpéni bude v budoucnu zakdzano. AEVD jsme
pomohli vytvorit medidini protivdhu a kampani Poleno Povoleno! edukovat Sirokou verejnost, ale i odborniky v tom, jak spravné topidla pouzivat. Otevreli
jsme asociaci cestu k zastité Ministerstvem Zivotniho prostredi nebo ji propsali na dvitka krbd a kamen v prodejnéch.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Ve stinu zakazu starych kotld nebo spalovacich motord mlize znit i mozny zékaz kamen a krb( na drevo uvéfiteiné. Nasim cilem bylo vyvratit myty a

zvysit povédomi o ekologickém potencidlu dievni biomasy jako obnovitelném zdroji energie a edukovat, jak topit maximalné efektivné pfi minimalnim
dopadu na zivotni prostredi.

Strategie a kreativa:

V prvni fazi jsme pomohli s ndzvem a komunika¢nim usazenim asociace vcetné vystavby webu a kompletni vizualni identity.

Po komplexni analyze cilové skupiny (majitelé doml a chat) projekt odstartoval na netradi¢ni tiskové konferenci, kde byl oznamen vznik asociace a
spusténa edukacni kampar Poleno Povoleno!. Na akci nechybél oher nebo program pro novinéare s praktickymi ukédzkami a experimenty.

Kampani provazi maskot hovofici jednoduse a srozumitelné k cilové skupiné, aby vSichni pochopili, Ze difevem se tisice let topilo a vzdycky bude.

Nastroje a aktivity:

Priizkum, zmapovani médii, positioning asociace, public affairs, media relations a branding.

Pro externi komunikaci jsme vyuzili:
*[JTvorbu vizudIni identity

*[JMedia relations

*[JWeb

*[Video (rezie Kilian Vratnik)
*[JTiskovou konferenci

*[JBranding

*[JEdukacni samolepky na prodejnach
*[]Online bannery

Vysledky:

Oborova asociace vyrobcl a prodejcl drevospalujicich topidel, kterd v prvni poloviné roku jesté neexistovala, méla v fijnu vizuaIni identitu, maskota,
kick-off tiskovku, kampan, web, socialni média, komunikaci s ministerstvem zivotniho prostredi a fungujici media relations. Rozr(istd se a pozitivni ohlasy
na kampan ma také z okolnich statg.

+[Medialni etablovani asociace a jejich témat (46 organickych vystupd, celkovy dosah 8 milionl ¢tenafd, posluchact a divaka)

*[IStovky tisic zasaZenych potencialnich zakaznikd kampani a vizualy na prodejnach a produktech

Weblinky:
https://youtu.be/Roh6w-EI9nI?si=4XMIJvi_4A3dwg5q, https://aevd.cz/

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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