LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Nekrm ko$

Klient:

Kaufland

Agentura / Prihlasovatel:
FleishmanHillard

Spolupracujici agentura / subjekt:
Mannschaft

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.2 Spolecenska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost, 1.7

Informacni a osvétové kampané, 1.8 Integrovana komunikace

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Marcel Bodnar

Firma/organizace: Fleishman-Hillard

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Kampan Nekrm kos pro Kaufland upozornovala na plytvani jidlem skrze Sokujici paralelu s diskriminaci v pracovnim Zivoté. Titulky jako ,Chtéli ho vyhodit
kvdli barvé” (banan) ¢i ,Dostala padéka, protoze vypadala starfe” (raj¢ata) zaujaly silnym emocionalnim apelem.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem digitaIni, medialni a outdoorové kampané Nekrm ko$ bylo snizit plytvani potravinami upozornénim na ddvody, kvili kterym lidé vyhazuji jidlo
(vzhled, stafi, tvrdost). Diky $okujici a emoc¢né silné komunikaci méla kampan zménit vnimani spotfebitell, pfimét je k lepSimu vyuzivani potravin a
upozornit na spravné skladovani.

Cilové skupiny:
*[JVerejnost

*[JRodiny s détmi

*[IMladi dospéli (18-35 let)
*[1Zakaznici Kauflandu

Strategie a kreativa:

Kampan stavéla na inovativnim kreativnim konceptu pfipravenym agenturami FleishmanHillard a Mannschaft, ktery originalné propojil dvé spolecensky
citliva témata - plytvani jidlem a diskriminaci v pracovnim zivoté. Multikanalova strategie s virdlnim potencidlem kombinovala nékolik druht aktivit,
jejichz vysledkem byl silny organicky zasah, vyznamné medialni vystupy, zména spotrebitelského chovani, ndvstévnost webu nekrmkos.cz a vysoky
engagement na socialnich sitich.

Nastroje a aktivity:

Kampan kombinovala ATL strategii pro Siroky zasah a vysokou vizibilitu s BTL aktivacemi, digitalnim marketingem, PR aktivitami.

BTL aktivity: influencer marketing, guerillova reklama a zapojeni zaméstnanct i zakaznikd Kauflandu.

Digital & Social ¢ast: engagement a virdIni Sifeni prostrednictvim socidlnich siti, PPC kampani a organického obsahu.

PR aktivity: tiskové zpravy, media relations a medialni vystupy, radiich i online magazinech.

Kampan ziskala i placené vystupy (advertorialy a sponzorované ¢lanky) v médiich zamérenych na ekologii, retail a spole¢enskou odpovédnost, ¢imz
podpofila organické zminky a Sirsi povédomi o tématu.

Vysledky:

Kampan Nekrm ko$ dosahla Sirokého mediélniho zasahu a pokryti, coz potvrzuje cca 70 medidlnich vystupl s celkovou ¢tenosti vice nez 16 miliond. Web
nekrmkos.cz navstivilo pres 14000 aktivnich uzivatell. OOH reklama v podobé billboardd a reklam v tramvajich zajistila vysokou viditelnost v kli¢ovych
lokalitach, radio a Spotify spoty oslovily rlizné segmenty publika prostfednictvim emotivnich audio reklam. Do kampané jsme zaradili i bannery na
Spotify, kde jsme zasahli 232 708 unikatnich uZivatell s frekvenci 2,3. V kampani bylo realizovano celkem 12 781 946 zobrazeni.

Klicovou roli hrala digitaini a socidlni média - vysoky engagement podporeny PPC kampanémi prived! velky objem ndvstévnosti na stranky kampané a
zintenzivnil interakci s obsahem. Influencer marketing a viraini sifeni pak posilily divéryhodnost sdéleni. Kampan zvysila povédomi o plytvani jidlem a
inspirovala ke zméné chovani, coz se odrazilo v pfijeti rad a tipl na spravné skladovani potravin.

Kampari splnila svij cil - zvysila povédomi o problematice plytvani a zaroven pfiméla spotiebitele k rediné zméné navykd, ¢imz dosahla dlouhodobého
spolecenského dopadu.

Weblinky:
https://spolecnost.kaufland.cz/rozhoduji-ciny/nekrm-kos.html

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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