LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Share The Care

Klient:

Philips Avent

Agentura / Prihlasovatel:

Follow Bubble s.r.o.,
Spolupracujici agentura / subjekt:
FleishmanHillard Prague

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.7 Informacni a osvétové kampané, 1.8 Integrovand komunikace
Komunikaéni nastroje:

1.4 Socialni sité

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Katerina Pipkova

Firma/organizace: Follow Bubble

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Nez rikat, jak médme véci délat, radéji jsme se zeptali: PeCujete spolu? Ziskali jsme unikatni data o podobé rodicovstvi a zpracovali je formou, kterd citlivé
otevrela ndro¢né téma a vyvolala diskuzi nad tim, jak rozdéleni péce a role matky a otce u nés reainé vypada.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Globalni znacka Philips Avent v oblasti produktd péce o déti a matky buduje umbrellu Share The Care. ldeou kampané je snaha motivovat ¢leny rodiny k
zapojeni do péce, ktera lezi hlavné na matkach. V roce 2024 prisel ¢as spustit kampan také v CZ a SK.

Cilem bylo dostat do podvédomi téma spolecné péce o déti ve spojeni s Philips Avent a otevrit diskuzi. Oslovit jsme pfirozené chtéli rodice a jejich okoli v
cilovce 23 az 40 let.

Jenze tam, kde je ve svété déleni péce normou, u nas je takové téma minimalné diskutabilni. Posledni ¢esky vyzkum z r. 2021 sice mluvil o pozitivhim
pristupu k aktivnimu rodiCovstvi, ale také odhalil, Ze realita pokulhava.

Otevrit takové téma se sdélenim: ,,PecCujme spolu‘‘ bylo logicky velkym rizikem a bylo potfeba najit specificky, lokalni pristup.

Strategie a kreativa:

Pfi adaptaci Share The Care jsme se vratili na za¢atek a zeptali jsme se tisicl rodi¢d: ,,Pecujete spolu?*

Ptali jsme se, co to pro né znamena, jaké jsou jejich potfeby a predstavy o rodicovstvi, jak chdpou role matky a otce. Otézky jsme poloZili v ramci
kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu.

Strategie byla jednoducha: vyuZit data jako zaklad pro tvorbu kreativy, kterd v digitadlu zasdhne maximum cilovky. Hero format bylo video, které v delsi
stopdzi umoznilo citlivé predat jak data, tak predevsim pribéh a emoce.

Data také slouzila jako exkluzivni material pro PR partnery a novinare.

Nastroje a aktivity:

Klicovym vystupem kampané je 7 minutové video pro YouTube. Video je hrané, pracuje s redlnymi, emotivnimi citacemi ziskanymi na fokuskach a
zaroven prezentuje klicova data z vyzkumu.

Na hero video pak navazaly kratsi formaty pro Instagram a influenceri kombinujici seeding a vlastni tvorbu.

Soucasti komunikace byl event pro novinare a influencery, kde se prezentoval vyzkum néasledovany odbornou diskuzi.

Vysledky:

Navzdory faktu, ze bézny divak udrzi pozornost max 15 vtefin, vysledky pfekonaly ocekavani.

Celou stopaz videa (7:15) dokoukalo 12 % uZivateld, tzn. 150 tisic lidi a to s CPV 1.80 K¢. Vice nez polovinu videa pak vidélo skoro 500Kk lidi.
Celkové kampan v digitalu jen v CZ zasahla 1.5 milionu lidi.

Z pohledu PR se povedlo dosahnout 58 vystupl napfi¢ online a tisténymi médii s dosahem 1 981 000 uzivateld. Dil¢i vystupy se pfitom objevuji i po
mésicich od ukonceni kampané.

| pfes nepfiznivy demograficky vyvoj, kdy porodnost meziro¢né klesla o celych 8 %, pomohla kampari k udrZzeni objemu prodejt smérem k retail
partnerm (mirny narlst 0 0,9 %).

Pfinos a vysledky konkrétniho néstroje:

S ohledem na nestandardni stopaz hero videa byly socialni sité, resp. YouTube, kli¢ové.
Video na platformé vidélo témér 1 milion divakd, a to s vysokou dokoukanosti, nizkym CPV a average watch time pres 100 vtefin.
Ukézalo se, Ze delSi stopaz videa nemusi byt problém, pokud mame zajimavé téma a story.

Weblinky:
https://www.philips.cz/c-m-mo/philips-avent, https://www.youtube.com/watch?v=T608eZK|mMU

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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