LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

KFC kufe vletélo do jdmy Ivové
Klient:

KFC Ceska republika

Agentura / Prihlasovatel:

AC&C Public Relations

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.3 Business-to-Consumer, .6 Budovani vztahd s médii
Oborové kategorie:

1.8 Sluzby

Komunikaéni néstroje:

I1.3 Akce a udalosti

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Jan Klima

Firma/organizace: AC&C Public Relations, s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Kdyz méte tolik restauraci jako KFC, tedy nejvic u nas, a kazdy rok otevirate nékolik dalSich, zaujmout média otevienim 129. podniku neni snadny Ukol.
Novinafi na tiskovky moc nechodi a na komerc¢né zamérené uz viibec. Pfesto na otevreni restaurace na Vaclavském namésti pfislo 35 novinarl z
nejvyznamnéjsich médii a reportéze pfinesly i vefejnopravni Ceské televize nebo Cesky rozhlas. Jak se ndm to podafilo?

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

K 30. vyro&i KFC v Cesku jsme chtéli pfijit s né¢im vyjime&nym - oslavit udalost a potvrdit vedouci postaveni znacky na trhu. Postavit zimér na otevreni
vlajkové restaurace KFC na Vaclavském nameésti bylo byznysové i komunikacné odvazné. Na Vaclavaku je totiz ,plno”. Kromé McDonalds uz zde stoji KFC
Blanik, neddvno tam oteviela svou prvni restauraci Popeyes. V tak obsazené lokalité je tézké prorazit a usporadat Uspésny event pro novinare. Kdyby to
nevyslo, KFC se mohlo dostat do role ,followera“, nikoliv lidra.

Strategie a kreativa:

Z&kladem strategie bylo vytvorit auru tajemstvi, zvédavosti a podlinkové konfrontace - jak uspéje KFC tam, kde pred par mésici staly fronty na kure jiné
znacky? Umoznilo ndm to oslovit fanousky KFC i média, ktera spekulovala, jak se znacce v této specifické lokalité s dalsi restauraci povede. Prirozené
jsme tim rozproudili diskusi jesté pred samotnym otevrenim, zvysili napéti a zajistili si silnou medialni odezvu. Vytvorili jsme poutavy pfibéh, ktery
rezonoval s cilovou skupinou.

Nastroje a aktivity:

Kampan jsme postavili na peclivé fizené strategii medialni komunikace, kterad zahrnovala:

1.0Intenzivni medialni vztahy - Osobni komunikace s klicovymi novinafi a zvani na akci, exkluzivni informace a individualni briefingy. Dlraz na tajemstvi a
postupné odhalovani: pracovali jsme s oCekavanim a spekulacemi.

2.[JTiskovéa konference v nové restauraci - Zajistili jsme nejen informace, ale i autenticky zazitek z genia loci nového podniku.

3.0Exkluzivni rozhovory s feditelkou KFC - Osobni piibéh, strategie znacky i zajimavé detaily z pozadi expanze.

4.[Kreativni obsah pro média - Atraktivni vizudly, videa z priprav, otevreni, ale i zakulisi restaurace, které umoznily redakcim snadno tvorit vlastni obsah.

Vysledky:

Otevreni vlajkové restaurace KFC vzbudilo mimofadnou medialni pozornost. Na akci dorazilo 35 novinafd z nejvyznamnéjsich redakci, véetné Ceské
televize, Forbesu, Hospodarskych novin, Czech Crunch, Prava, iDnes a dalSich. Diky tomu vzniklo vice neZ 38 medidlnich vystupl, mezi nimi i exkluzivni

ro¢né otevie zhruba deset. Pfesto jsme z tohoto momentu udélali zdsadni udélost a zadani vice nez splinili!

Pfinos a vysledky konkrétniho néstroje:

Je popséno vyse v "Nastroje a aktivity"

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=F9bkMmImVcA
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