LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Vypraskana vychova. Absurdni kampan proti absurdni vychové
Klient:

Centrum LOCIKA

Agentura / Prihlasovatel:

MSL Czech Republic, Saatchi & Saatchi

Spolupracujici agentura / subjekt:

Centrum LOCIKA

IndividudIni kredity:

Petra Wiinschova, zakladatelka a reditelka, Centrum LOCIKA

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.2 Spolecenska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost, 1.7
Informacni a osvétové kampané, 1.8 Integrovana komunikace
Oborové kategorie:

1.5 Statni sprava, politika, 1.6 Neziskovy sektor

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Sylvie Mickovd

Firma/organizace: Lion Communications s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Pfes 63 % Ceskych rodi¢d pouziva t&lesné tresty, nej¢astdji u déti do 6 let. Pfesto byla CR jesté v roce 2024 jednou z poslednich zemi EU, kterd neméla v
zadkoné ukotvenou nepfijatelnost télesného trestani. Kampani Baci, Baci jsme chtéli vyvolat zajem zékonodarcl o zménu - a uspéli jsme. Diky verejné i
politické podpore se novela zdkona dostala na jednani Poslanecké snémovny a Cekd na treti ¢teni.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

“Dité jsem netrestala, ale provadéla fyzicky korektivni kontakt”, “Ja byl v détstvi také bit a jsem normalni” - tyto a podobné vyroky ukazuji, jak hluboce
zakorenéné je pfehlizeni negativnich désledkd télesného trestani. Hlavnim cilem bylo dostat téma do pozornosti politik(i, zménit jejich pohled a
presveddit je ke zméné. Pravé oni maji v rukou rozhodnuti, zda novela OZ projde tfetim ¢tenim a zamifi do Senatu. Sekundarni cilovou skupinou byla
média a Siroka verejnost, klicovou roli sehrdli influencefi a zndmé osobnosti. Kamparn oslovila minimalné 70 % ceské populace.

Strategie a kreativa:

Nechali jsme vyrobit varecky Slappie - kreativni a vizudlné silny prvek, ktery slouzil jako symbol kampané. Varecky byly sou¢ésti poraddanych i
navstivenych akci neziskové organizace Centrum LOCIKA. Distribuovali jsme je novinailm, influencerlim a zapojili jsme i vladni predstavitele - béhem
kampané jsme tak udélali influencery i z predsedkyné Poslanecké snémovny, zmocnénkyné vlady pro lidska prava, predsedkyné vyboru pro prava ditéte
a dalSich politikl. Varecky jsme takto vyuZili k otevieni vefejné i politické debaty o télesném trestani déti. Kombinaci socidlnich siti, médii a zapojeni
politikd jsme dosahli Sirokého medialniho pokryti, ale i rediného posunu v legislativnim procesu.

Nastroje a aktivity:

Nechali jsme vyrobit kreativni a vizualné silny prvek, ktery slouzil jako symbol kampané. Varecky byly soucasti poradanych ¢i navstivenych akci
neziskové organizace Centrum LOCIKA. Distribuovali jsme je novinardim, influenceriim a zapojili jsme i vladni predstavitele - béhem kampané jsme tak na
moment udélali influencery i z pfedsedkyné Poslanecké snémovny, zmocnénkyné viady pro lidska prava, predsedkyné vyboru pro prava ditéte a dalSich.
Varecky jsme vyuZili k otevieni vefejné i politické debaty o télesném trestani déti. Kombinaci socialnich siti, médii a zapojeni politikd jsme dosahli
Sirokého mediélniho pokryti, ale i redIného posunu v legislativnim procesu.

Vysledky:

Projekt byl realizovan pro bono s minimalnim rozpoctem na produk¢ni néklady (do 50 000 K¢). Vysledky byly méreny poctem (vice nez 120) medidlnich
vystupl (témér 40 mio. reach), dosahem na socialnich sitich (pres 591,9 tisic zhlédnuti) s tisici komentéari podporujicich zménu zdkona, po¢tem podpisd
pod vyzvou iniciativy Détstvi bez nasili (dosud vice nez 11 750) a poctem zapojenych lidi do akce Bubnovacka (pres 150 000). Kampan byla podporena i
mediélné, zasahli jsme 1 299 169 unikatnich uZivateld a dorucili témér 12 mio. impresi. Témito nastroji jsme vyznamné prispéli k projednéani navrhu
novely 0Z, jez v této chvili ceka na treti Cteni v Poslanecké snémovné.

Weblinky:

https://www.detstvibeznasili.cz/kampane/baci-baci, https://www.youtube.com/watch?v=3e0arqf4ZKE&ab_channel=CentrumLOCIKA,
https://www.youtube.com/watch?v=EpQ7k9kL2x8&ab_channel=CentrumLOCIKA

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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