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Stručné shrnutí projektu:
S novou řadou vývarů značky Cibule Bistro od šéfkuchaře Filipa Sajlera jsme začali budovat novou kategorii produktu trvanlivých tekutých vývarů s cílem
změnit spotřebitelské preference. Lídrem trhu v segmentu jsou kostky a gely, ale posledních deset let vznikají alternativní pasty a tekuté vývary, které
mají pro běžného zákazníka dvě úskalí: jsou určené k přímé spotřebě a jsou velmi drahé. Vývary CB přichází s řešením. Mají delší trvanlivost, lze je
skladovat mimo lednici a jsou cenově dostupnější. Cílem bylo přesvědčit spotřebitele, aby produkt vyzkoušeli. Podle údajů CB se nám to povedlo, došlo
každý měsíc k dvoucifernému nárůstu prodejů. 

Zadání, cíle projektu, cílové skupiny:
Cílem komunikace nové řady vývarů od CB bylo podpořit vybudování nové produktové kategorie v segmentu s vývary a dochucovadly a získat mediální
pozornost široké veřejnosti prostřednictvím redakčních materiálů, které budou edukovat o kvalitě a využití produktů, komunikovat produktové benefity a
zvyšovat povědomí o Filipu Sajlerovi jako zakladateli a ambasadorovi značky.  

Strategie a kreativa:
Protože klíčové parametry produktu jsou dány moderní severskou technologii, začali jsme press tripem do největší kuchyně ve střední Evropě
v Jažlovicích, kde jsme 11 novinářům ukázali, proč vývary od CB vývary dokáží zachovat výhody tekutého vývaru a eliminovat krátkou trvanlivost a
vysokou cenu. Edukaci jsme podpořili výzkumem od klienta a zúčastnili jsme se Apetit Pikniku, nejnavštěvovanější gastro akce s cílením na lidi, kteří
hledají kvalitní, ale cenově dostupné suroviny pro své každodenní vaření, tedy ideální cílová skupina pro CB. V rámci produktové komunikace jsme
pracovali na změně preferencí zákazníků vysvětlováním výhod nového vývaru a revoluční technologie, která umožňuje zvýšit trvanlivost a snížit cenu při
zachování kvality. Souběžně jsme nabízeli k rozhovorům i Filipa Sajlera.

Nástroje a aktivity:
1. Komunikace edukačních článků, tipů a receptů na základě realizovaného průzkumu o využití vývaru nejen při přípravě polévek, ale také při
každodenním vaření. 

2. Press trip do největší kuchyně ve střední Evropě v Jažlovicích, kterého se zúčastnilo 11 novinářů z vysokonákladových médií. 

3. Účast na Podzimním Apetit Pikniku -
​Stánek
CB obsluhovali zaměstnanci a návštěvníkům vysvětlovali benefity, složení a využití
vývarů.​
Filip Sajler měl na místě také vařící workshop a diskuzi na hlavním pódiu.  Součástí byla podpora na soc. sítích, v printu i onlinu titulu Apetit a také TV –
Snídaně s Novou. 

4. Rozhovory s Filipem Sajlerem, které proběhly v médiích včetně Seznam Zprávy. 

Výsledky:
Cílem bylo změnit postoj Čechů k tekutým vývarům CB a postavit je mezi kategorii bujónů a netrvanlivých vývarů či past. To vše bez masivní
marketingové podpory pomocí PR nástrojů. Launch nové produktové řady vývarů vygeneroval 98 výstupů a dosáhl reache 28,5 milionů RU v hodnotě 5
milionu AVE. Hlavně ale změnil postoj Čechů k poctivému vývaru, což dokazují čísla CB, kdy došlo každý měsíc k dvoucifernému nárůstu prodejů. 
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