LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Budovani nové produktové kategorie aneb vydatny medidlni
vyvar

Klient:

Cibule Bistro

Agentura / Prihlasovatel:

Konektor PR

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
.3 Business-to-Consumer

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Natélie Némcova

Firma/organizace: Konektor PR

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

S novou rfadou vyvard znacky Cibule Bistro od séfkuchare Filipa Sajlera jsme zacali budovat novou kategorii produktu trvanlivych tekutych vyvard s cilem
zménit spotrebitelské preference. Lidrem trhu v segmentu jsou kostky a gely, ale poslednich deset let vznikaji alternativni pasty a tekuté vyvary, které
maji pro bézného zakaznika dvé Uskali: jsou uréené k pfimé spotiebé a jsou velmi drahé. Vyvary CB pfichazi s feSenim. Maji delsi trvanlivost, Ize je
skladovat mimo lednici a jsou cenové dostupnéjsi. Cilem bylo presvéd¢it spotiebitele, aby produkt vyzkouseli. Podle Gdaji CB se nam to povedlo, doslo
kazdy mésic k dvoucifernému narlstu prodejd.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem komunikace nové fady vyvard od CB bylo podpofit vybudovéni nové produktové kategorie v segmentu s vyvary a dochucovadly a ziskat medialni
pozornost Siroké verejnosti prostrednictvim redak¢nich materiald, které budou edukovat o kvalité a vyuZiti produktd, komunikovat produktové benefity a
zvySovat povédomi o Filipu Sajlerovi jako zakladateli a ambasadorovi znacky.

Strategie a kreativa:

Protoze klicové parametry produktu jsou dany moderni severskou technologii, zacali jsme press tripem do nejvétsi kuchyné ve stfedni Evropé

v Jazlovicich, kde jsme 11 novinafim ukazali, pro¢ vyvary od CB vyvary dokaZzi zachovat vyhody tekutého vyvaru a eliminovat kratkou trvanlivost a
vysokou cenu. Edukaci jsme podpofili vyzkumem od klienta a zicastnili jsme se Apetit Pikniku, nejnavstévovanéjsi gastro akce s cilenim na lidi, ktefi
hledaji kvalitni, ale cenové dostupné suroviny pro své kazdodenni vareni, tedy idealni cilova skupina pro CB. V rdmci produktové komunikace jsme
pracovali na zméné preferenci zakaznikd vysvétlovanim vyhod nového vyvaru a revolu¢ni technologie, kterd umozriuje zvysit trvanlivost a sniZit cenu pfi
zachovani kvality. Soub&zné jsme nabizeli k rozhovorlim i Filipa Sajlera.

Nastroje a aktivity:

1. Komunikace eduka¢nich ¢lankd, tipd a receptl na zakladé realizovaného prizkumu o vyuziti vyvaru nejen pfi pfipravé polévek, ale také pfi
kazdodennim vareni.

2. Press trip do nejvétsi kuchyné ve stfedni Evropé v JaZlovicich, kterého se zd¢astnilo 11 novinafl z vysokondakladovych médii.

3. Utast na Podzimnim Apetit Pikniku -

Stanek

CB obsluhovali zaméstnanci a navstévnikdim vysvétlovali benefity, sloZeni a vyuZiti

vyvard.

Filip Sajler mél na misté také varici workshop a diskuzi na hlavnim pdédiu. Soucdsti byla podpora na soc. sitich, v printu i onlinu titulu Apetit a také TV -
Snidané s Novou.

4. Rozhovory s Filipem Sajlerem, které probéhly v médiich véetné Seznam Zpravy.

Vysledky:

Cilem bylo zménit postoj Cechl k tekutym vyvarfim CB a postavit je mezi kategorii bujénd a netrvanlivych vyvar@ & past. To vée bez masivni
marketingové podpory pomoci PR nastrojd. Launch nové produktové fady vyvar( vygeneroval 98 vystupd a dosahl reache 28,5 miliont RU v hodnoté 5
milionu AVE. Hlavné ale zménil postoj Cechii k poctivému vyvaru, coz dokazuji &isla CB, kdy doslo kazdy mésic k dvoucifernému nardstu prodeji.
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