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Struc¢né shrnuti projektu:

Bohém z Krusovic. Elegan s dusi rebela i vtipdlek s kurdzi. Co ale nebere na lehkou vahu, je respekt k tradici, proto se druhy ro¢nik kruSovické CSR
iniciativy At tu po nas néco zlstane oblékl do bohémskych barev a vydal se opét pomahat. Tentokrat tam, kde maji Krusovice i ¢eska kultura své silné
koreny - do tradi¢nich ¢eskych hospod, pro které byly posledni roky opravdovou vyzvou.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo navdazat na Uspésny prvni ro¢nik, ktery podpofil zachranu chatrajicich ¢eskych mist, a pokracovat tak v dlouhodobé CSR strategii znacky - péci
o tradice, aby se uchovaly i pro dalsi generace. V druhém ro¢niku bylo zamérem pfiblizeni ke kofenlim brandu, k pivni kultufe, a zéroverfi pfizvat do
iniciativy Bohéma, vlajkovou lod krudovického portfolia. Cilova skupina zlistala Sirokd - vichni, ktefi chtéji, aby tu po nas néco zdstalo.

Strategie a kreativa:

Projekt potreboval skloubit nékolik aspekt(i: CSR strategii Krusovic i nové zaméreni podpory tak, aby mezi konkurenci neztratil unikatnost. Startem byl
dlkladny monitoring CSR a ESG aktivit konkurence, ktera se kontinualné profiluje vlastnimi tématy, i reSerse ekonomické situace v odvétvi. To nas
privedlo k pomoci tradi¢nim ¢eskym hospodam, které si v poslednich letech prosly nékolika vyzvami. Pandemie, inflace, energeticka krize, zvysSeni DPH,
klesajici Gtrata host( v hospodéch i jejich odliv. Hospodam, které jsou pro nasi kulturu symbolem pospolitosti, jsme proto chtéli situaci alespofi trochu
usnadnit a vybranému vitézi prispét hned nékolika cestami ke znovuprobuzeni zajmu Stamgastd.

Nastroje a aktivity:

Epicentrem se stala dvoufazova nativni microsite propojena s populdrnimi mapy.cz z dilny Seznam Brand Studia. Po vzoru pfibéhu roubeného hostince ze
Z&bofi, ktery redakce reportazné zpracovala, jsme vyzvali Cechy k nominaci podobnych tradi¢nich hospod, které si zaslouzi podporu, a to umisténim
bohémského $pendliku na mapu. Z unikétnich nominaci, kterych za mésic pfislo ze viech koutl CR 1 072, pak odborné porota vybrala 7 finalistd, ktefi se
ve druhé fazi utkali o pfizefi hlasujici verejnosti. Na vitéze ¢ekalo pll milionu korun na rekonstrukci, sluzby architekta, odborné on-trade poradenstvi a
samoziejmé i zésoba prémiového lezaku. Iniciativu jsme v jeji aktivni fazi podpofili komunikaci na marketing, lokdIni i oborovd média a stala se i
predmétem pribéznych oborovych komentard nebo $irsi korporatni komunikace.

Vysledky:

Rezonujici téma stvrdil i vice nez dvojndsobek unikatnich nominaci oproti prvnim ro¢niku. Projevila se i sila komunity, kterd projekt sdilela 562krat na FB.
Komunikac¢né jsme projekt podporili v 18 vystupech napfi¢ marketing, oborovymi i lokaInimi médii, diky jejichz medidlni hodnoté se celkovd investice do
projektu vratila 1,5x.

Pfinos a vysledky konkrétniho néstroje:

Volba microsite SBS ndm umoznila aplikovat méreni Brand Lift, které ukdazalo, Ze i bez velkych investic (oproti ATL) Ize ménit vnimani publika. Kampani se
podafilo zvysit povédomi o KruSovicich jako pivovaru s nejvyssi angazovanosti v pomoci hospodédm o 155 % a piekrocCit tak i TOP3 konkurenty na trhu s
vysokou spontanni znalosti.

Weblinky:
https://native.seznamzpravy.cz/at-tu-po-nas-neco-zustane/
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