LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Hra na oliher ovladla prazské metro
Klient:

Netflix

Agentura / Prihlasovatel:

Ogilvy

Spolupracujici agentura / subjekt:
Wavemaker Czech

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

.3 Business-to-Consumer
Oborové kategorie:

1.9 Zabava, kultura a sport
Komunikaéni néstroje:

[11.3 Akce a udalosti, lIl.5 Influencer marketing

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Vaclav Rambousek

Firma/organizace: Ogilvy s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Pane, nechtél byste si zahrat hru? Milovnici korejského seridlu Hra na olihen z dilny Netflixu se kone¢né dockali pokracovani. Fenomén, ktery uchvatil cely
svét a dodal kulturni korejské viné hallju silu tsunami, se vratil nejen na Netflix, ale i tam, kde cely pfibéh zacal. Do metra. V tom prazském se do role

postav ,ndborarl” doslova prevlékli predni Cesti influencefi, ktefi vyzvali kolemjdouci, aby s nimi zméfili své sily v tradi¢ni korejské hre ddakji. Rekrutace
probéhla vice nez Uspésné.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem projektu bylo aktivovat skalni fanousky seridlu Hra na olihen pred jeho pfichodem na Netflix, ale i kreativné oslovit i mainstream publikum, které se
mozna se seridlem setkd poprvé. Cilova skupina tak byla Siroka - od téch, kteri odpocitdvaji dny do startu druhé série, pres nedoc¢kava média az po
Sirokou verejnost s jen zdkladnim povédomim o titulu.

Strategie a kreativa:

Sirokéa CS vyzadovala i strategii pro $irokou $kalu znalosti pfib&hu Hry na olihef. Stfedobodem se vak pro veskeré publikum, stejné jako pro hrace v

seridlu, stalo prostiedi prazského metra, ve kterém byl jako doma nds strategicky partner denik Metro. Vérné priznivce jsme prenesli do prostredi seridlu
a umoznili jim exkluzivné zazit hru na vlastni kdzi. Ty, ktefi méli o seridlu povédomi max. diky riiZzové odénym strazclm v maskach, jsme prekvapili tam,
kde by to necekali. A nepolibenym jsme pfipravili hutnou dédvku kontextu, ktery je proved! veskerym dénim i podrobnym predstavenim ikonického titulu.

Nastroje a aktivity:

Vsadili jsme na aktivaci v prostorach DPP, kde Hra na oliheri na jeden den ovladla stanice metra. Od brzkého rana prekvapily cestujici postavy v rZovych
kombinézach a s ¢ernymi maskami, které jim rozdavaly oblibené noviny Metro. UZas a nadseni vefejnost neskryvala, a kromé& novin se specialn{
serialovou titulkou si jako suvenyr odnaseli selfie se strazci jak vystrizenymi ze seridlu. Méné znalé nasmérovala neprehlédnutelna titulni strana na
dvoustrankovy organicky ¢lanek predstavuijici titul do detailu. Zlaty hieb vsak pfisel v podvecer, kdy se ke strdzcdm pfipojil milovnici serialu v podani 5
znamych influence tvafi. V kostymu naborafd a vybaveni 2 000 kusy ru¢né vyrobenych ddakiji strhli ve vestibulech stanic kolemjdouci i své SoMe
fanousky. Tentokrat se nehrdlo o Zivot, ale o seridlové teplakové limitky PUMA. Nékde se hraci s ddakji trapili déle, jinde vyhry mizely bleskové, ani jedno
ale neubralo na enormnim zéjmu predevsim hrét, a to az do posledni minuty.

Vysledky:

Influencefi zasahli vice nez 2,5M uzivatell a diky jejich nadSeni jsme presahli oéekavany zasah o 56 %. Ve stanicich prazského metra jsme méli moznost
potkat pFes 0,5M cestujicich a ddakji si pFigli zahrat osobné i zastupci Refresher, O¢ko TV, Extra ¢i Heyfomo. O lokalni aktivaci spontadnné informoval
napfiklad i Forbes, PrahalN nebo iDnes a na editora Metra se dokonce slétla lokaIni média s doplfiujicimi dotazy. To vSe s celkovym organickym
medialnim zdsahem 7M. Enormni Gspéch na misté vynesl nasledujici den Hre na olihen i isté organickou titulku deniku Metro.

Pfinos a vysledky konkrétniho néstroje:
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