LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Rebranding nadborové kampané spolec¢nosti Ball
Klient:

Ball Beverage Packaging Czech Republic
Agentura / Pfihlasovatel:

Ewing s. r. 0.

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
.5 Budovani vztah( se zaméstnanci, 1.8 Integrovana

komunikace

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Tereza Gyurjanova

Firma/organizace: Ewing s. r. o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Globalni lidr ve vyrobé hlinikovych ndpojovych plechovek Ball Corporation potfeboval pro novou vyrobni linku v Plzni pomérné rychle obsadit desitky
novych pracovnich pozic. Soucasné jsme jako agentura dostali za kol adaptovat vSechny komunikacni vizudly firmy na novy brand manudl Ball. Potrebu
zmény vizudlni komunikace jsme proto spojili s adaptaci na zmény na trhu prace spojené predevsim s rlistem nejistoty zaméstnancl v oblasti
automotive. V rekordnim ¢ase se nam podafilo obsadit naprostou vétsinu pldnovanych pozic.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Nasim Ukolem pro Ball Beverage Packaging bylo v obdobi prosinec 2024 - Gnor 2025 efektivné obsadit 45 novych pozic pro tfeti vyrobni linku (operatofi,
elektrikari, kontrola kvality, Gdrzbafi ¢i dekoratéri). Primarné jsme oslovovali zaméstnance z automotive sektoru zasazené vinou propousténi - tedy
kvalifikované pracovniky s potrebou rychlého a stabilniho feseni pracovni situace. Cilem bylo posilit vniméni Ball jako atraktivniho a jistého
zameéstnavatele, nabidnout jasné hodnoty a v kratkém case dosahnout stanovené obsazenosti.

Strategie a kreativa:

Pdvodné planovana aktualizace vizualniho stylu komunikace se stala akcelerdtorem obsahové zmény komunikace s vyuzitim dynamiky na doposud
prehratém pracovnim trhu. Kampan jsme zaloZili na prezentaci kli¢ovych hodnot spole¢nosti Ball, které souznély s potfebami nové cilové skupiny
zaméstnancl v dodavatelském Fetézci pro automotive: stabilita, dlouhodoba jistota prace, moderni pracovni prostfedi, vysoké standardy odménovani,
kvalitni benefity a aktivni podpora work-life balance. Do vizuald kampané jsme pro posileni ddvéryhodnosti zapojili redlné zaméstnance Ball.

Nastroje a aktivity:

Misto billboard(l jsme vyuZili unikatni reklamni plochy s konkrétni ndvaznosti na zajmy a denni rutinu cilové skupiny - sportovni utkani FC Viktoria Plzen a
HC Skoda Plzef, zastavky a vozy MHD, zimni stadion (slogan ,,U nés nestojite na tenkém ledé&. Pfidejte se k tymu, ktery vas podrzi!“). Dynamicky 10s 3D
spot zaujal na frekventované city-light ploSe i na automobilu s LED plochou projizdéjicim okoli zévod( i centrem Plzné. Offline aktivity jsme doplinili
regionalni distribuci letakd.

V online prostoru jsme nasadili statické i interaktivni HTML5 bannery a videoformaty v sitich Google a Facebook. Vytvorili jsme optimalizované kampané
Google Search, vedli pravidelnou propagaci na Facebooku (v¢. Facebook lead kampané) a nasadili ndborova videa na YouTube a na socidlni sit&. U¢inek
kampané podtrhla spoluprace s iDnes.cz, kde jsme skrze advertorialy prezentovali autentické pfibé&hy pro jednotlivé cilové skupiny zaméstnanc(. Veskeré
vizudly vznikly se skute¢nymi zaméstnanci pfimo v autentickém pracovnim prostredi firmy Ball.

Vysledky:

V &ase tii mésicd, které zahrnovaly Vanoce a Novy rok se diky kampani podafilo Gspé&sné obsadit prakticky viechny pozice. Ball nyni disponuje pevnou
zékladnou novych, vysoce kvalifikovanych a motivovanych pracovnik(. Uspéch kampané potvrdil spravnost datové podlozeného rozhodnuti reagovat na
spolecenské zmény rychle a chytre.
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