LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Data pro vyvazené stravovani
Klient:

Edenred CZ s.r.o.

Agentura / Prihlasovatel:

Edenred CZ s.r.o.

Spolupracujici agentura / subjekt:
Digital First Marketing Group
IndividudIni kredity:

Aneta Martiskova, reditelka vnéjsich vztah( a udrzitelnosti,
Edenred CZ s.r.o.

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.9 Dlouhodobé budovani povésti ¢i znacky

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Martin Plesny

Firma/organizace: Digital First Marketing Group

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Prispévek na stravovani byl doneddvna v médiich spojeny hlavné s otdzkou penéz, a to v negativnim duchu - kolik prispévek stoji statni kasu a ze z néj
maji prospéch stravenkové firmy. Ve verejném prostoru nebyl vidét smysl prispévku. My ale z dat vime, ze prispévek motivuje lidi stravovat se vyvazené
a pravidelné. Toto pozitivni téma jsme na zékladé dat zacali komunikovat, spojili s nim znacku Edenred a Uplné otocili vnimani pfispévku na stravovani.
Udélali jsme z n&j pozitivné vnimany benefit na podporu zdravi a z Edenredu firmu, kterd vyvazené stravovani popularizuje.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Vétsina firem poskytuje zaméstnancdim prispévek na stravovani, coz stat podporuje danovym zvyhodnénim. Ale neni to jen vyhazovani statnich penéz ve
prospéch ,stravenkovych” firem? Préveé tak to v médiich dlouho vypadalo. Také Edenred jen zodpovidal dotazy na negativni témata, jako je ztrata
byznysu kvili zavedeni stravenkového pausalu. Nebyl ale vidét pfinos prispévku ani Edenredu. Ten jsme chtéli prostfednictvim zpravodajskych,
ekonomickych i lifestylovych médii ukazat politikdim, Grednikim i Siroké verejnost, kterd mlize mit na rozhodovani vliv.

Strategie a kreativa:

Rozhodli jsme se zacit komunikovat aktivné a na pozitivni téma. Chtéli jsme zménit medidlni obraz pfispévku na stravovani a s nim i Edenredu.

Nase prlzkumy ukdzaly, Ze lidé vyuZivajici pfispévek se stravuji vyvazenéji a pravidelné&ji neZ ostatni. Jen to témér nikdo nevédél. Proto jiz vice nez tfi
roky v komunikaci pracujeme se stravovacimi navyky Cech( a néklady na stravovani. Dlouhodobé upozorfiujeme, Ze pfispévek pozitivné ovliviiuje, jak
zaméstnanci jedi, a tim pomaha jejich fyzické a dusevni pohodé. Tim ukazujeme smysl prispévku, ¢imz také podporujeme jeho zachovani a navySovani
tak, aby se lidé dal stravovali vyvazené.

Nastroje a aktivity:

Sledujeme primérnou Gtratu za stravovani z nasich benefitnich karet. Z téchto dat kazdy mésic sestavujeme Edenred Restaurant Index, ¢imz
poskytujeme médiim ¢erstva data o cenach obédl v kazdém regionu. Pfiddvame vlastni komentare o vyvazeném stravovani. Informace o rdstu cen
obédd zaroven slouzi jako podnét k navySovani pfispévku.

Vedle toho koordinujeme celoevropsky préizkum Barometr FOOD provadény i v CR. Ziskadvame tak unikatni data o stravovacich navycich Cech( véetné
evropského srovnani. Doplfiujeme je komentafi expertd na vyzivu (SZU, STOB) a ekonomiku (HK CR, SOCR) ¢&i ministerstva zdravotnictvi.

Vysledky:

Edenred se stal prednim komentatorem stravovacich trendll i cen obédd. Zasadné jsme zvysili pocet vystupl o Edenredu ve spojeni s nasimi pozitivnimi
tématy.

Srovnani pred kampani (2019-2021) vs. béhem kampané (2022-2024):

stravovaci navyky +236 % (z 85 na 286 vystup()

vyvazené stravovani +292 % (z 71 na 278 vystupl)

zdravé stravovani +763 % (z 19 na 164 vystupd)

pohoda +118 % (z 109 na 238 vystup()

ceny obédd +178 % (z 143 na 397 vystupd)

poledni menu +138 % (z 109 na 259 vystup()

Jen samotné prizkumy za 3 roky pfinesly 440 medidlnich vystupd, dosah 37,5 mil., GRP 419, AVE 23 mil. K¢ a 1200 interakci na SOME bez jakékoli
podpory.

Weblinky:

https://www.youtube.com/watch?v=fL6liRIB6VO, https://www.edenred.cz/clanky/proc-vznikl-program-food-jeho-historie-a-cile

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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