LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Garnier s Uklidme Cesko: Zelena Vyzva
Klient:

L'Oréal

Agentura / Prihlasovatel:

WS Czech

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.2 Spolecenska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost
Komunikaéni nastroje:

1.3 Akce a udalosti, I11.5 Influencer marketing

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Marek Némec

Firma/organizace: WS Czech

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Garnier, jako jedna z nejvétsich svétovych kosmetickych znacek, se dlouhodobé zaméruje na udrzitelnou krdsu. Znacka ale ztraci v lokalnich tématech a
je trochu vzdalend lokalnim trhlim. V roce 2024, proto Garnier v rdmci svého zavazku Green Beauty pripravil vzdélavaci aktivitu pro influencery ve
spolupraci s organizaci Uklidme Cesko. Tento projekt spojil globalni vizi znagky s lokalni iniciativou, ¢imz posilil vniméani znacky jako udrzitelné a
relevantni.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadanim bylo posilit znacku Garnier a demonstrovat jeji zdvazek k udrzitelnosti skrze iniciativu Green Beauty. Realizovat event, ktery ukdze znacku v
udrzitelném svété a na druhou stranu bude pro influencery zajimavy, aby byl jejich obsah autenticky a hodnotny. Kromé eventu se komunikace zaméfila
na verejnost.

Strategie a kreativa:

Navézat strategické partnerstvi s Uklidme Cesko, které by dodalo akci kredibilitu. Kombinovat marketingovou kampafi pro zkazniky s influencery, ktef{
dodali zna¢ce lidsky rozmér. Pravé oni byli aktivnimi G¢astniky a propagatory myslenky udrzitelnosti. Spolupréace s Uklidme Cesko zajistila projektu
potfebné zédzemi a divéryhodnost a umoznila realizaci konkrétnich tklidovych a environmentélnich aktivit. Projekt zahrnoval tfidenni edukativni a
osvétovy vyjezd. Ten kombinoval teoretické poznatky s praktickymi ukézkami a aktivitami, jako byl uklid pfirody, boj s invazivnimi rostlinami a ekologické
workshopy. DlleZitym prvkem strategie byl také dliraz na udrzitelnost samotné akce, véetné vyuZiti eko materiald, lokalnich surovin a minimalizace
dopadu na zZivotni prostredi.

Nastroje a aktivity:

LokalIni aktivace

Partnerstvi s Uklidme Cesko
Influencer marketing

Event

Vysledky:

Instagram: Bylo publikovéano celkem 36 prispévk{ a 232 Instagram Stories, pficemz uzivatelé vygenerovali 80 292 interakci. Video pfispévky dosahly 1
221 293 zhlédnuti a Instagram Stories zaznamenaly 1 594 052 zhlédnuti. Celkovy odhad impresi na Instagramu byl 2 253 849 a u Instagram Stories
dosahl 20 864 728. YouTube: Zverejnény 2 prispévky, které vygenerovaly 1 540 interakci. Video pfispévky dosahly 30 608 zhlédnuti a odhad impresi byl
47 700. TikTok: Zaznamenal 24 publikovanych pfispévkl s celkovym zapojenim uzivatell 129 908. Video pfispévky dosahly 905 432 zhlédnuti a odhad
impresi byl 5 863 627.

Pfinos a vysledky konkrétniho néstroje:

Kombinaci influencer marketing a eventu vznikly unikatni vystupy, které byly pro znac¢ku zésadni. Event zaujal takovym zplsobem, Ze vznikla rada
neplacenych vystupl na jejich socialnich sitich. Diky nému se také prohloubily dlouhodobé vztahy mezi znackou a influencery, které vedou k lepsim
vysledkim.
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