LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Svétova premiéra hry Kingdom Come: Deliverance I
Klient:

Warhorse Studios

Agentura / Prihlasovatel:

Borovka Event s.r.o.

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:

Tobias Stolz-Zwilling, Global Public Relations Manager, Warhorse
Studios

Lenka Borovkova, CEO & projektovy manager, Borovka Event
Matéj Kinovi¢, HR Manager, Warhorse Studios

Martina Honnerova, Produkce, Borovka Event

Pfihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.3 Business-to-Consumer, .6 Budovani vztahd s médii
Oborové kategorie:

I1.9 Zabava, kultura a sport

Komunikaéni néstroje:

1.3 Akce a udalosti

Porota méa pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Lenka Borovkova

Firma/organizace: Borovka Event s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Kampan pro Kingdom Come: Deliverance Il trvala deset mésict, béhem kterych jsme obnovili vztah s fanousky KCD | a zéroven jsme oslovili novou
generaci nejen v CR, ale i celosvétové. Od filmového odhaleni aZ po historickou pfedpremiéru v Kutné Hote jsme spojili herni z&zitek, vypravéni piibéhu a
narodni hrdost do kulturniho momentu. Emo¢ni hloubka, realismus a ponorfeni do svéta hry byly kliCové pro kazdy krok kampané - vyslouzily si titulky
médii i srdce fanouskd.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Po Sesti letech odmlky jsme museli oZivit loajalitu a zaroven dat KCD Il novy, svézi a epicky rozmér.

W Komunikacni cile: znovu zazehnout citové vazby a umistit hru jako moderni AAA titul.

W Obchodni cile: zvysit predobjednavky, zajistit pokryti nejvyssi rovné a dosdhnout hlubokého zapojeni.

M Cilové skupiny: vracejici se fanousci (25-35), zvédavi novi hraci, média/influenceri a ¢eska verejnost, kde kulturni hrdost udélala z KCD2 popovy
fenomén.

Strategie a kreativa:

Postavili jsme pfib&hovy oblouk (nejen kamparf) - s historii, hrdiny a emocemi. Z&dné generické vlivy. Opfeli jsme se o n&s$ svét: imerzivni realismus,
historickou vahu a emocionalni vypravéni. Zamérili jsme se na autenticitu a hloubku. Trailery, vyvojarské streamy a ziva videa s plvodnimi herci
zplsobily, Ze svét znovu ozil. CR i svét toto pfijali a cely svét zacali hru vnimat jako spolegny pFibéh.

Nastroje a aktivity:

Klicové body kampané:

a) Spustit trailer a upoutdvky: kinematické, emocionalni, globalné sledované.

b) Vyvojaiské streamy: historici a vyvojafi se podélili o své know-how a budovali davéru.

¢) Akeni kratké filmy: s plvodnimi herci, vtipné, dobové.

d) Gamescom 2024: 10 000+ navstévnikd v nasem stéanku ve stfedovéké vesnici s reenactory; vyhrali jsme ocenéni za ,nejlepsi stanek”.

e) Kutna Hora / pfedpremiéra: 158 novinar ze 108 svétovych médii, 4 hodiny hry v utajené mistnosti (7 mésicd pred vydanim), kuratorska prohlidka
mésta / autentickd mista ze hry, katedraini koncert Jana Valty, stfedovéka vecere a vecCerni program na stfedovékém trhu.

Vysledky:

1 milion prodanych kopii za 24 hodin; 2 mil. za 2 tydny a 2 mésice od vydani témé&F 3 mil. Ceska republika byla #1 v trzbach na hlavu - ¢tyfnasobek
celosvétového priméru. 150+ nahledl z jedné udalosti; Celkem pres 1500 ¢lankd. Témér 100% pozitivni ohlasy; celosvétova chvala za ,genidlni
marketing”. Kulturni dopad: oslovovani kanceldri cestovniho ruchu, memy se staly viralnimi, o KCD2 se diskutovalo na ulici (i mezi policisty). BAFTA ji
zafadila mezi nejvlivnéjsi hry viech dob.

Pfinos a vysledky konkrétniho néstroje:

Predpremiéra v Kutné Hore byla nejvétsim emocionalnim vrcholem kampané. Ve skute¢ném mésté ze hry 158 novinari prozkoumalo zrcadlena mista,
setkali se s vyvojafi a historii a hrali celé hodiny, nez se zucastnili koncertu v katedrdle svaté Barbory, ktery se stane jednou za Zivot, a také skute¢nych
stredovékych trhd. Diky svétllim, Zivé stfedovéké hudbé, vitriné zbrani a ¢etnym reenaktordim tento okamzik rozmazal realitu a legendu. Nasledovalo
pres 200 ¢lankd plus virdlni prispévky a hluboké emociondini reakce. Povyseni KCD2 ze hry na kulturni hrdost.

Weblinky:

https://youtu.be/spT_YByMU4I?si=fw094mT6qgUr_Cg2&t=682, https://youtu.be/R48DEEjyS5k?si=GijM_oyYvQYQPKHT,
https://youtu.be/QRtKpO9Wruk?si=1QMItTwykmjyR17p, https://youtu.be/OSWSgYfnc64?si=a6XeAvdmA)GBfl2u,
https://www.youtube.com/shorts/kWPCGjR_cQQ, https://www.bafta.org/stories/the-most-influential-video-game-of-all-time
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