LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:
Digitalizace MPSV
Klient:

MPSV

Agentura / Prihlasovatel:
Boomerang Agency

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Oborové kategorie:

1.5 Statni sprava, politika
Komunikaéni nastroje:

11.6 DigitaIni komunikace

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Eva Kuldova

Firma/organizace: Boomerang Agency

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

MPSV je ve statni spraveé lidrem digitalizace. O pfidavky na déti, pfispévek na bydleni ¢i podporu v nezaméstnanosti jde uz dnes pozadat online. A to jsou
jen nékteré z

vyhod,

které digitalizace prindsi. Ve spolupraci s MPSV jsme pfipravili kampan o

vyhodac

h digitalizace pro obc¢any. Kampan méla zcela

mimoradny

“ dosah.

Jeji online ¢ast dosahla 25 milion( impresi a oslovila skoro 3 miliony unikatnich uZivateld.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Digitalizace na MPSV je zamérena hlavné na

zvyseni

komfortu obc¢an(i. Ambici ministerstva je, aby $ly Zadosti smérem ke statu vyfidit jednoduse a online, na par kliknuti z mobilu. A aby ze Zivota ob¢an(
zmizely hory

neprehledny

‘ch

papirovy

ch formulard, fronty na Gfadech i pretizeni Gfednici. Zadanim ze strany MPSV bylo tyto benefity ukazat verejnosti, za jejiz primarni cilovou skupinu byl
urceni muzi ve véku 20 az 55 let.

Strategie a kreativa:

Vzhledem k cilové skupiné jsme se zaméfili zaprvé na to komunikovat, Ze dobre odvedend digitalizace ma konkrétni a méfitelné

vysledky,

které lidem Setfi ¢as, zjednodusi interakci se stadtem a snizuje naklady. A zadruhé ukazat, Ze co jinde ve statni spravé nejde, to MPSV diky kompetentnimu
vedent i

tymu

odbornikl umi. V kreativé jsme vyuZili konkrétni persony a jejich negativni

vyroky,

které jsme prekrytim nékolika slov zménili v pozitivni, jez zdlraznuji benefity digitalizace. Napfiklad
vyrok

“Rodicovsky

prispévek? Vyridite, ale ne rychle. Nejde to online!” jsme dynamicky pfeménili na
“RodiCovsky

prispévek? Vyridite, rychle online!” (Negativni slova jsou preskrtnuta viz vizual) Z nadavani na nefunkéni stat jsme vytvofili pozitivni emoci s ddirazem na
funguijici digitalizaci na MPSV.

Podobny

princip jsme vyuzili u 20s radiového spotu, kdy jsme do kontrastu dali negativni a pozitivni

vyroky

typu “Grady nemusim” a “na Urady nemusim”.

Nastroje a aktivity:
Kampan probihala od 25. listopadu do 15. prosince 2024. Pro online ¢ast jsme vyuzili bannery, branding, nativni reklamu a 4 PR ¢lanky. Nasli jste ji na HP
Seznam, Seznam Zpravach, Novinkach, iDnesu, Lidovky.cz, Expresu, Denik.cz nebo v médiich z portfolia CNC. Vyuzili jsme RTB reklamu i Sklik a Google.

Vysledky:

Zpravu o Uspésné digitalizaci v podani MPSV se podafilo dostat k Siroké cilové skupiné s velmi dobrou proklikovosti, kterd vedla pfimo na stranky
ministerstva o digitalizaci. Online kampar na

zpravodajsky

‘ch

portalech a u RTB reklamy a na Skliku dosahla na

Uctyhodny

‘ch 25

milion& zobrazeni a 128 000 proklikd. Kampari oslovila 2,8 milionu unikatnich uzivateld. Primérna proklikovost na



zpravodajsky

‘ch

webech byla 0,2 %, u Googlu a Seznamu nad 2 %. Na stranky ministerstva se lidé proklikli 127 560x. Radio spot dosahl GRP 145,02, net reach 13,87 % a
efektivni reach 12,55 %.

Pfinos a vysledky konkrétniho néstroje:

Online kampan na

zpravodajsky

‘ch

portdlech a u RTB reklamy a na Skliku doséhla na

Uctyhodny

‘ch 25

miliond zobrazeni a 128 000 proklikd. Kampan oslovila 2,8 milionu unikatnich uZivateld. Primérna proklikovost na
zpravodajsky

‘ch

webech byla 0,2 %, u Googlu a Seznamu nad 2 %. Na stranky ministerstva se lidé proklikli 127 560x.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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