LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Pojdme si to fict

Klient:

MPSV

Agentura / Prihlasovatel:
Boomerang Agency

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Oborové kategorie:

1.5 Statni sprava, politika
Komunikaéni nastroje:

11.6 DigitaIni komunikace

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Eva Kuldova

Firma/organizace: Boomerang Agency

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Soucasné vladé se vycitd, ze Spatné komunikuje své kroky. MPSV se rozhodlo tuto rukavici zvednout a ve spolupraci s agenturou Boomerang
Communication pfipravilo kampan a microsite Pojdme si to fict.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Prvni ze dvou zésadnich reforem, které MPSV pripravilo, je revize socidlnich davek. Jde o nejvétsi zménu socidlniho systému za 30 let.

Cely

systém zjednodusuje, zprihlediiuje a zarover odménuje ty, ktefi se ze své situace snazi dostat. Druhou zasadni reformou je ta déichodova. Zabrariuje
tomu, aby odchod silné generace

Husakovy

“ch déti

do ddchodu v budoucnu sniZil penze. Jde o reformu, o niz se uz 20 let diskutuje, ale teprve souc¢asné vedeni MPSV ji dokazalo prosadit. Cilem kampané
bylo ukézat, Ze MPSV umi vysvétlovat své zdmeéry a naslouchat lidem. Cilovou skupinou byla Sirokd verejnost.

Strategie a kreativa:

MPSV jsme se rozhodli ukédzat jako dobrého souseda,

ktery s

kazdym

pratelsky a srozumitelné mluvi, nasloucha a pom{ze bez

zbytecny

ch formalit.

Zvolili jsme dvé komunika¢ni cesty: 1) umime vysvétlit své zaméry a 2) naslouchame lidem. Prvni cestu jsme postavili na odpovédich ob¢andim. Vybrali
jsme nej¢astéjsi otazky a zpracovali je do bannerd. Nasledné jsme lidi odvedli na microsite, kde se dozvédéli odpovéd. Nechybéla ani moznost poloZit
samotnému ministrovi otazku vlastni. Druhou cestu jsme postavili na lidech. Dali jsme jim slovo k tématdm, kterd se

tykala

socialnich davek nebo dliichodd. Nebali jsme se

kritickyc

h pozndmek a konkrétni téma vzdy doplnili fesenim.

Nastroje a aktivity:

V kampani jsme pouzili bannery, branding, nativni reklamy, PR ¢lanky, online videa, inzerci v

tisténych

médiich a letdky. Na socialnich sitich ministerstva a ministra Slo o posty, carousely a reels. Kampan se opirala o microsite pojdmesitorict.cz.

Vysledky:

Dle

vyzkumu

agentury Ipsos prispéla kampan k

vyrazné

vyssimu povédomi o revizi soc. davek. Podrobnosti o ni znalo pred kampani 9,8 % lidi a po ni 14,8 %. Stoupl i pocet téch, kteri o reformé védi aspon
povrchné: z 65,6 % na 74,7 %.

Stary

systém za efektivni povazuje po kampani 24,4 % lidi,

novy

63,8 %.

Stoupla znalost navrhu dchodové reformy z 42,1 % lidi na 53,8 %. A také mnozZstvi lidi, ktefi s nim souhlasi a oznacuji ho za
potrebny

. Pocet lidi, ktefi jsou presvédceni, ze MPSV s lidmi dobre komunikuje a dobre informuje o tom, co déld, stoupl dokonce 0 50 %.

Prinos a vysledky konkrétniho néstroje:

Online kampan na

zpravodajsky

‘ch

portalech pfes RTB reklamu dosédhla na 93 milion{ zobrazeni a 421 000 proklikd. Kampat oslovila 5,4 milionu unikatnich uZivateld, tedy skoro ptlku
ob&ant Ceska. Primérna proklikovost na

zpravodajsky



“ch
webech byla 0,3 %, u Skliku 1,6 %. Na microsite Pojdme si to fict se lidé proklikli 421 280x. Zaujala 70 % navstévnik{, na strance stravili v prdméru 1
min. 32 sec. Tretina doscrollovala aZ na konec.

Weblinky:
https://www.pojdmesitorict.cz/

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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