LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Vuchlady

Klient:

Vuch s.r.o.

Agentura / Prihlasovatel:

Vuch s.r.o.

Spolupracujici agentura / subjekt:
ASPEN.PR s.r.0.

IndividudIni kredity:

Martina Louvarova, marketing specialist, Vuch s.r.o.

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.2 Spolecenska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Martina Louvarova

Firma/organizace: Vuch s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Charitativni projekt Vuchlady odrdzi hodnoty znacky Vuch. Charitativni projekt je soucasti firemni DNA a zapojuje vSechny zaméstnance. Primarnim cilem
je najit zenu s charismatem, kterd se stane tvari a podpofi organizaci, jez poméha tam, kde je to tfeba. Preferujeme témata se spole¢enskym presahem.
Tési nés, Ze s rostouci znalosti znacky roste i dopad projektu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Projekt vznikl jako zplsob, jak zapojit zdkaznice a najit mezi nimi tvar znacky. Postupné jsme ho rozsifili o charitativni rozmér a spolupraci s organizacemi
zamérenymi na Zenska témata. Klicem je autenticita. Sekundarnim cilem je posilit vnimani znacky jako spoleensky odpovédné a propojit ji se
zakaznicemi. Poslanim je podpofit zenskou silu a upozornit na dllezitd témata.

Cilovou skupinou jsou zeny 15-99 let hledajici styl i smysl.

Komunikacni cile: budovat image odpovédné znacky, zvysit medidini viditelnost, tvofit pozitivni emoce.

Obchodni cile: zvySeni loajality, podpora prodeje charitativni edice.

Insight: Kazda Zzena ma krasu a silu - znacka ji mlze objevit.

Strategie a kreativa:

Cilem bylo vytvorit autenticky format propojujici silné pfibéhy zen s pomoci potfebnym. Kazdy ro¢nik se vénuje konkrétnimu tématu - dusevni zdravi,
onkologie apod. U&astnice se mohou stat tva¥ kampané, modelkou i sou¢asti tymu. Vizual zlstavé hravy a elegantni, ale pfinasi hlubsi presah.

Nastroje a aktivity:

Projekt vyuziva socialni sité, web, newsletter, PR, spolupraci s médii, ambasadorkou i influencery. Kli¢ova je oteviend vyzva k prihlaseni, tvorba foto a
video obsahu a finaIni event s predanim pomoci. Nedilnou soucasti je limitovana kolekce, z niZ jde vytéZek na podporu organizace.

Vysledky:

Projekt kazdoro¢né oslovi desitky tisic Zen, stovky se do néj aktivné zapoji. Pravidelné se objevuje v TV reportazich, lifestyle médiich i rozhovorech. Roste
engagement na sitich, pribyva organicky dosah i pozitivni zpétna vazba. Neziskové organizace diky nému ziskavaji nejen finance, ale také silnou mediaini
podporu. Projekt prispiva k vnimani znacky jako lidské, empatické a inspirativni.

Roc¢nik 20247 Zlomovy.

Pocet pfihlasenych se zdvojnasobil - témér 500 zen s ndmi sdilelo své silné piibéhy. Vyrazné vzrostl vytézek pro neziskové organizace, mediaini zésah
prekonal vSechny predchozi roky. Poprvé jsme usporadali zavérecny event mimo prodejnu - ve vétsim prostoru, s otevienymi dverfmi pro vsechny
Gcastnice. Atmosféra byla silna.

Na pddiu vystoupili Julian Zahorovsky a Sharlota, ve¢er moderovala Lucie Borhyova. Pridaly se i znamé znacky, které podpofily tombolu - dikaz, ze
Vuchlady uz nejsou jen nds interni projekt.

Vuchlady 2024 = nejvétsi skok v historii projektu. A pevny zaklad pro dalsi rlst.
Oteviena vyzva umoziuje autentické zapojeni verejnosti a vytvafi hlubsi vztah ke znacce.

Weblinky:

https://vuchlady.cz/, https://www.vuch.cz/Udrzitelnost/Charity, https://youtu.be/v_snBEStNdQ?feature=shared,
https://youtu.be/7E3wwLcSaho?feature=shared
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