LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

TAK URCITE! - kampati podporujici pozitivni hodnoty ve sportu
Klient:

Kaufland

Agentura / Prihlasovatel:

Red elephant s.ro.

Spolupracujici agentura / subjekt:

Ceska televize, Cesky svaz ledniho hokeje

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.2 Spolecenska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost, 1.6
Budovani vztaht s médii, 1.7 Informacni a osvétové kampané
Oborové kategorie:

1.9 Zabava, kultura a sport

Komunikaéni nastroje:

I11.3 Akce a udalosti

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Michaela Pechmanova

Firma/organizace: Red elephant s.ro.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Sport nejsou jen ,Branky, body, vtefiny”. Jde o komplexni ¢innost, ktera vyzaduje i sdileni ur¢itych moralnich hodnot. Loriskd kampan Tak urcité! takové
hodnoty propagovala prostrednictvim ¢ty mini-pfibéhd, kterym dalo podobu kreativni trio Kole¢ko, Skérka, Strejc (zndmé mj. autorstvim seridlu Lajna).

Ve vysledku se stala bezesporu nejsledovanéjsi CSR kampani roku 2024, jednotlivé spoty se nékolikrat dostaly mezi TOP 10 nejsledovanéjsich poradd ve
vSech TV stanicich.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Primarnim cilem bylo oslovit mladé sportovce a jejich rodi¢e, sekundarnim pak posilit brand Kauflandu jako kli¢ového partnera ¢eského hokeje. Ukolem
Red Elephant (RE) bylo najit nejefektivnéjsi cestu, jak sdéleni dostat k rozdilnym cilovym skupinam - tedy zajistit vysilani, medialni a PR podporu a
zapojeni divéryhodnych organizaci a osobnosti, které kampan podpofri.

Strategie a kreativa:

Hlavni sméry:

a) Vysilatel a timing
RE vyjednalo odvysilani na nékolika kanélech CT (CT sport, CT D), které skvéle zasahly cilové skupiny. CT nasazovala spoty jako samostatné pofady mimo
reklamni bloky. Kampan bézela béhem play off Extraligy a MS v hokeji, kdy byl zdjem o hokej extrémné vysoky.

b) Podpora instituci a osobnosti
RE zajistil podporu Ceského svazu ledniho hokeje véetné osobnosti jako Milan Hnili¢ka a aktivni hokejisté. Kli¢ova byla i spolupréace s CT sport - moderéator
a expert Robert Zaruba se spolupodilel na podobé spotd. Do kampané se zapojil i hlavni partner Kaufland jako dlouhodoby podporovatel ¢eského hokeje.

¢) MediaIni podpora
Medializace se zaméfila nejen na samotnou kampafi (sportovni a marketingova média), ale i na osobnosti tvircd (bulvarni média) a obecnéjsi téma
prostredi mlddeznického sportu.

Nastroje a aktivity:

Pred tiskovou konferenci se podafilo na soc. sitich a v bulvarnich médiich spojit kampan s moznym pokracovanim kultovniho seridlu Lajna. Naslednou
tiskovou konferenci pokryvala CTK, CT, Sport, MF Dnes, marketingové média atp.). Na socidlnich sitich sdileli posty z dilny RE CT, Kaufland, CSLH i
hokejové osobnosti a jejich fanousci.

Vysledky:

B&hem dvou mésic sledovalo kampat na kanalech CT celkem 15,5 milionu divak{ (unikatni zésah 4,2 milionu). V nékterych dnech se spoty dostaly mezi
TOP 10 nejsledovanéjsich poradd dne. Na socidlnich sitich mély miliony zhlédnuti, s jednotlivymi dosahy aZ 200 tis. G¢td. Diky Gspéchu kampané se tvarci
rozhodli pro jeji pokracovani. Nové piib&hy uvidi divaci CT uz letos na jafe a objevi se v nich jeden z nejvyraznéjsich ¢eskych rezisérd spolu s
reprezenta¢nim hokejovym obréancem.

Pfinos a vysledky konkrétniho nastroje:

Tiskova konference se odehréla v hotelu Stages (u 02 areny), kde se brzy nato konalo MS v hokeji. Vystoupili na ni vsichni klicovi stakeholdefi kampané a
Eeského hokeje - CSLH, CT, Kauflandu i tviirci kampané. Program moderoval Robert Zaruba, hudebni doprovod zajistil zpévak Marcell, autor hudby ke
spotdim. Medialni vystupy mély celkovou hodnotu AVE 7.744.115 K¢.

Weblinky:

https://www.takurcite.cz, https://www.takurcite.cz/1-tema, https://www.takurcite.cz/2-tema, https://www.takurcite.cz/3-tema,
https://www.takurcite.cz/4-tema, https://www.extra.cz/chysta-se-lajna-4-a-s-milanem-hnilickou--6793b,
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/pro-media/tak-urcite-nova-kampan-na-obrazovkach-ceske-televize-propaguje-pozitivni-hodnoty-ve-sportu/,
https://www.mediaguru.cz/clanky/2024/06/kampan-tak-urcite-se-zaradila-k-nejsledovanejsim-poradum/,
https://www.mediar.cz/galerie-reklamy/tak-urcite-parta-z-lajny-vytvorila-pro-kaufland-spoty-k-hokeji-pobezi-na-ct/,
https://www.mam.cz/novinky/kreativita-a-kampane/kampane/2024-04/hokejova-kampan-jak-ji-neznate-tak-urcite-rikaji-kaufland-ct-a-cesky-hokej/
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