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Vitana pfichazi s etiketou grilovani
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.2 Spotrebni zbozi

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Olga Paskova

Firma/organizace: AC&C Public Relations
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Struc¢né shrnuti projektu:

Kazdy rok na jare pfichazi sezona grilovani a kazdy rok vsichni, kdo s timto tématem maji néco spolecného, zoufale premysli, jak pfijit s nécim jinym nez s
klasikou, o které se daji najit stovky stejnych ¢lank - tedy jestli zrovna fréi hovézi ¢i kureci, bylinky nebo chilli omacky. Vitana chce budit emoce a
navazovat vztah se svymi zakazniky. Proto jsme nasli UpIné nové téma - ,Etiketa grilovani“ - které za posledni roky nikoho nenapadlo medialné
»zvednout”. Kdy pfijit, zda a jak pomahat hostiteli, co pfinést jako darek, jak ,stolovat”, co je pres ¢aru... Grilovani je pfece podobnd spolecenskd udalost
jako tfeba slavnostni ve¢efe nebo narozeninovéa oslava. Vyuzili jsme odborniky na etiketu, zeptali se Cechdl, jak to maiji s dodrzovanim pravidel a vytvofili
Desatero spravné grilovacky pro hosty i hostitele.... A oslovili jsme pres 6 miliond lidi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadani bylo jasné: oslovit ¢eské spotrebitele s tématem grilovéni a vzbudit u nich emoce a vztah ke znacce. A prijit s tématem, které nebude generické.
Rozhodli jsme se mluvit o lidskych vztazich, které se s grilovanim poji, at uz to jsou rodiny nebo pratelé, ktefi se na grilovackach pravidelné setkavaji... A
o tom, jakd maiji tyto moderni spolecenské udalosti pravidla. Pod linkou jsme prezentovali Vitanu jako ¢eského experta na grilovani a nechybélo ani
upozornéni na novou fadu oméacek a dresinkd. Dliraz byl ale kladen predevsim na organické Sifeni tématu v médiich a na sociélnich sitich.

Strategie a kreativa:

Garanty projektu se stali odbornik na etiketu Libor Neuwirth a $éfkuchaf, zndmy také jako porotce z pofadu Cesku na grilu, Martin Svatek. Vytvofili jsme s
nimi graficky zpracované Desatero spravné grilovacky, sestavili dotaznik, v némz jsme se napriklad ptali, kterd pravidla lidé dodrzuji a kterd ne, hledali
jsme zajimavé historky z grilovacek... Vznikl tak silny obsahovy koncept. Mluvili jsme tf'eba o tom, Ze by hostitel nemél véechny nudit hodinovym
vypravénim o svém novém grilu a potvrdili jsme, co asi vSichni ¢ekali - Ze jako dérek lidé nej¢astéji nosi lahev alkoholu, zato kvétinu hostitelce malokdy.
A to je Skoda!

Nastroje a aktivity:

Kampari byla postavena na pestré kombinaci kanald a nastrojh. Klasické formaty jako je tiskova zprava, PR ¢lanky a individudini prace s novinafi jsme
doplnili rozhovory s nasimi influencery, reels videi nato¢enymi pfimo pro nasi kampan, a hlavné kreativni distribuci naseho Desatera spravné grilovacky.
Projekt byl rozfazovan na cca 3 mésice - takze jsme lidem dorucovali obsah béhem celé hlavni grilovaci sezény.

Vysledky:
Kampan zaséahla pres 6,4 milionu lidi a ziskala 62 vystupl napfi¢ obecnymi, lifestylovymi, FMCG i marketingovymi médii. To vSe pfi celkovych nakladech
cca 450 000 K¢. Ukézali jsme, Ze grilovani je nejen o dobrém jidle, ale i o atmosfére a pravidlech, kterd délaji grilovani nezapomenutelnym zazitkem.
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