LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Pivo a kajak bojovaly proti suchu
Klient:

Radegast, Plzefsky Prazdroj
Agentura / Prihlasovatel:

Bison & Rose

Spolupracujici agentura / subjekt:
Boomerang Communication

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

1.6 Budovani vztahl s médii
Oborové kategorie:

.2 Spotrebni zbozi

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Zuzana Simkové

Firma/organizace: Bison & Rose
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Struc¢né shrnuti projektu:

Co mé spole¢ného pivo a kajak? Oboje potfebuje vodu. Nebo taky ne! V roce 2024 se Radegast jako prvni pivovar v Cesku zavazal, Ze do roku 2030 vrati
do krajiny vice vody, nez sdm spotrebuje. Nutnost Setreni vody v rdmci kampané podporil odvaznou demonstraci, kdy olympijsky medailista Vavrinec
Hradilek na Svétovy den boje proti suchu sjel v kajaku po prazskych Nuselskych schodech. Spravné zvolena strategie komunikace, na¢asovani a silny
zazitek zaujaly verejnost i predni Ceskd média. S Radegastem se opét spojilo téma boj o vodu, zpravdm vévodily informace o odvéazném zévazku i sjezdu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Cilem projektu bylo dostat zdvazek Radegast Boj o vodu 2030 do povédomi Siroké verejnosti. Potfebovali jsme upozornit na téma Ubytek vody v krajiné a
opét posilit jeho propojeni se znackou Radegast.

Strategie a kreativa:

Namisto teoretickych Gvah, jak bude svét vypadat bez vody, pokud s ni nebudeme Setfit, jsme se zaméfili na jednoduché vysvétleni, co proto mizeme
udélat. Zacali jsme zdvazkem Radegastu a pro nézornou vizualizaci jsme si pomohli stuntem. Kampan jsme naplénovali na Svétovy den boje proti suchu a
rozSifovani pousti. Komunikaci jsme rozdélili na dveé linky, v prvni jsme se zaméfili na detailni predstaveni zavazku Radegastu, nasledné ukazali dosavadni
vysledky jejich snahy a vSe podpofili ndzorem odbornik{. PR stunt pomohl zesilit pozornost médii a zvysit zajem o relativné neatraktivni téma.

Nastroje a aktivity:

Na tiskovém setkani v autentickych prostorach Radegastovny jsme novinaiim predstavili zdsadni zavazek: do roku 2030 vratit do krajiny vice vody, nez
Radegast sam spotfebuje. Odbornik z Vyzkumného Ustavu vodohospodaiského T. G. Masaryka, partnera projektu, varoval pfed hrozicim suchem v Cesku
a nastinil jeho dalsi vyvoj. Dlkazem, Ze Radegast své sliby plni, bylo i specialni pivo Radegast Rezist - uvarené z Odolchmele, chmele odoIného vici
suchu. Limitovanou varku, kterd byla k dispozici pouze na vybranych hudebnich festivalech, ochutnali novinari jako prvni. O par dni pozdéji, 17. Cervna,
se o¢i médii upfely na Vavrince Hradilka. Olympijsky kajakar se vrhl stfemhlav doll po Nuselskych schodech - bez vody. Silnd symbolika ukdzala, jak by
svét vypadal bez tohoto vzacného Zivlu, a pfinesla tématu Sirokou medialni pozornost. Radegast tak opét ukazal, jak to dopadne, kdyz zlstaneme jen u
slibd.

Vysledky:

Kampan s redlnym dopadem pomohla zvysit zajem a prildkat nové spotrebitele. Zna¢na medializace pfispéla ke zvyseni povédomi konkrétnich cild
znacky Radegast mezi Sirokou verejnosti. Komunikace byla postavena na nasich silnych media relations a nasi schopnosti maximalizovat medializaci PR
stuntu. Celkem naSe kampan zasahla témér 11,6 miliond ¢tenard, divakd a posluchacd. Mezi medialnimi vystupy, kterych jsme zaznamenali celkem 50,
byly také reportdze v primetimech v nejsledovanéjSich TV u nas (TV Nova, CNN Prima News).
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