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Projekt:

Nazev projektu:

Siln&jsi regiony

Klient:

Ceské spofitelna

Agentura / Prihlasovatel:
Digital First Marketing Group

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:

Tomas Jindfisek, Managing Partner , Digital First Marketing
Group

Tomas Odstr¢il, Head of Data&Innovations, Digital First
Marketing Group

Milan Marik[], Data Journalist, Digital First Marketing Group
Marta Tok[], Head of Company Affairs, Ceska spofitelna
Andrea Studihradova, Communication Specialist, Ceska
spofitelna

Lukas Kropik, External Communication Manager, Ceska

spofitelna

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.7 Informacni a osvétové kampané
Oborové kategorie:

[.1 Finan¢ni sluzby a trhy
Komunika¢ni néstroje:

1.6 Digitalni komunikace

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Zuzana Machovcova

Firma/organizace: Digital First Marketing Group

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Siln&jsi regiony z dilny DFMG a Ceské spofitelny propojuji unikatni data, piib&hy, regionélni praxi a odpovédny byznys ve prospéch ¢eskych regiond.
Ukazujeme, jak zvySovat prosperitu obci s rozsirenou plisobnosti, a posilujeme dtlezitost mikroregion( ve verejné debaté. Diky silné medializaci,
oteviené metodologii a zapojeni lokalnich aktérl bofime predsudky a motivujeme ke sbéru i sdileni kvalitnich dat.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Regiondlni srovnani ¢asto stoji spide na pocitech a predsudcich, nez na datech a analyze. Malokdo jde pfitom jde hloub&ji nez na Groven krajd. S Ceskou
spofitelnou nastartovali diskusi o kvalité Zivota v mikroregionech, identifikujeme a méfime klicové ukazatele jejich prosperity, prezentujeme dobrou praxi
malych i vétsich projektd a aktivizujeme mistni firmy a zastupitele. Zaroveri motivujeme ke sbéru a uverejiiovani relevantnich dat napfi¢ odvétvimi -
jejich nedostupnost ¢asto znemoznuje pozitivni zmény.

Strategie a kreativa:

Propojujeme analytiku, lokaIni pribéhy NGOs s inspirativnimi projekty odpovédnych firem. Pravé pribéhy maji silu spojovat a inspirovat v prenaseni dobré
praxe napfi¢ regiony s réiznymi vychozimi podminkami. Ctenafi se mohou inspirovat napfiklad v tom, jak pracovat se $patnou povésti kraje nebo rozkryt
dilezitost navratu rodakd. Dozvi se i o grantech, které zlep3uji sousedstvi. Zarover v ramci regionalni roadshow k 200. vyro&i banky vyrazime pfimo do
regiond.

Nastroje a aktivity:

Portal Silnéjsi regiony: informacni hub spojujici regiondini aktivity zapojenych organizaci, datové ¢lanky a ¢innost odpovédnych firem..

Index prosperity regiond: datovy nastroj porovnavajici 206 mikroregion{i na 37 indikatorech napri¢ 7 tématy. Data-based storytelling s interaktivnimi
grafy propojujici tvrda data s nazory odbornikd

Propagace: tiskova konference, medializace a komunikace na sociélnich sitich

Vysledky:
Ceské spofitelna dlouhodobé pomaha regiondim rlst skrze strategii ,Spole¢n& jsme #silnéjsi“. Kromé analyzy prosperity ukazujeme dopad prace NGOs a
odpovédnych firem. Dobra praxe z jednoho regionu Ize pak aplikovat jinde. Pomahame nejen firmam, ale i zastupiteldm a médiim, ktefi vysledky analyzy

vyuzivaji pri vlastni praci.

Za jediny mésic od uverejnéni prvniho vystupu jsme ziskali pfes 200 medialnich vystupl s kumulovanym dosahem pres 19 milion{. Na socialnich sitich
jsme oslovili pfes pdl milionu unikétnich uzivateld a ziskali 1,3 milionu impresi. VyuZili jsme know-how, které DFMG nacerpalo v rdmci Ceska a Evropy v
datech, Indexu prosperity ¢i CSRD.cz

Pfinos a vysledky konkrétniho néstroje:

Index prosperity regiond je datovy nastroj, ktery srovnava 206 mikroregionl napfi¢ sedmi oblastmi Zivota. Jde o klicovy pilif Silnéjsich region(, bez néjz
by nebylo mozné vést kvalifikovanou debatu o rozvoji regionl. Utvari unikatni obsah pro média, neziskovy sektor i firmy. Jen prvotni medializace pfinesla
vice nez 200 medialnich zminek s dosahem pres 19 miliond lidi a vyvolala zajem zastupitel( i organizaci. Index prosperity regiond se zaroven stal
podkladem pro tiskovou konferenci, tvorbu infografik i rozvoj samostatné komunikacni platformy.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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