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PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Presstrip MERO CR: Za ¢eskou ropou do italského Terstu a zpét
Klient:

MERO CR

Agentura / Prihlasovatel:

AMI Communications

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:
Martin Ayrer, Senior Consultant, AMI Communications
Martina Souckova, Consultant, AMI Communications

EliSka Radvakova, Account Executive, AMI Communications

Prihlasujeme do:

Komunika¢ni discipliny:

.7 Informacni a osvétové kampané
Oborové kategorie:

1.7 Primysl

Komunikaéni néstroje:

1.3 Akce a udalosti

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Martina Souckovd

Firma/organizace: AMI Communications

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Jak dostat pribéh ¢eské ropy do novinovych titulk(? Rozhodli jsme se vzit novinare pfimo na misto ¢inu a pripravili presstrip, ktery u naseho klienta MERO
CR nemél obdoby.

Vyprava vedla z Prahy, pfes némecky Vohburg az do italského Terstu. Novinafe jsme vzali do mist, kam se bézny smrtelnik nema Sanci podivat.
Vysledek? O ropé se psalo, vysilalo a mluvilo.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cesko se zbavuje zavislosti na ruské rop&. A v hlavni roli se pfedstavuje MERO CR, které se stara o bezpe&né dodavky této strategické suroviny k nam.
Pojdme ukazat, co v3e pro to déla a odvypravét pribéh ¢eské ropy. Pfedstavme ho novinarim pfimo z more, kde se staci z tankerd, az skrz ropovody
pfimo do Ceska.

Dostali jsme od klienta jasné cile - ziskat aspofi tfi mainstreamovéa média a nejméné 10 mediéinich vystup@ s citacemi MERO CR a zapojit do publicity
italské partnery z TALu. Dllezitym cilem bylo i posilit vztahy klienta s novinafi.

PHi vyb&ru jsme se zamé&Fili na média s velkym zasahem a na jejich tematickou znalost. Do delegace jsme ziskali 6 médii, a to Ceskou televizi, Cesky
rozhlas, MF Dnes, Ekonom, Euro a Denik N.

Strategie a kreativa:

Jak naplnit cile klienta a znasobit publicitu pro ryze odborné a novinarsky slozité téma? Rozhodli jsme se pro tu nejatraktivnéjsi a zaroven mimoradné
naroc¢nou formu - presvédcili jsme klienta k presstripu pfimo do pfistavu v Terstu. Zajistili jsme program, kde novinafi vidéli vse na vlastni oci, dostali se
do ostre strezenych mist, mluvili s témi, kdo distribuci ropy v Evropé fidi. A Zivotnim zazitkem pak byla plavba remorkérem, kdy jsme primo z more
sledovali, jak se staci ropny tanker.

Nastroje a aktivity:

Téma ropné infrastruktury nese velkou miru odbornosti, proto vzdy sédzime na zjednoduSovani a storytelling. Vytvorili jsme proto jednoduché infografiky a
vSe prevedli do srozumitelnych dat a cisel. Byla to fuska, ale mame radost, Zze novinari nase vizualy prevzali a zaradili na stranky novin i do TV reportazi.

Vysledky:

Cile se ndm podarilo nejenom splnit, ale nékolikanasobné prekonat. Zvyseni publicity o strategickém projektu MERO CR - splnéno na vybornou. Citace
klienta - takrka ve vSech vystupech. Ropna sobéstacnost jako téma - v kazdém z médii, kterd s nami jela.

Z presstripu jsme zajistili 39 medialnich vystupd napfi¢ formaty. Bonusem byly Zivé vstupy v CT a CRo pfimo z Terstu. Téma ropy se dostalo na obalku
hned dvou ekonomickych tydenikd - Eura a Ekonomu.

Spolecnych 1 800 km na cesté patfi¢né utuzilo nase vztahy s novinafi, se kterymi jsme domluvili dalsi témata a vystupy. A zdbéry i fotky z presstripu se
objevuji ve zpravodajskych vystupech dodnes.

Pfinos a vysledky konkrétniho nastroje:

Predstavte si dvé lahvicky s ropou. Jedna je z Ruska a druha ze Severniho more. Vite, jaky je mezi nimi rozdil? Extrémné velky a nejde o nic mensiho nez
o energetickou bezpe¢nost Ceské republiky.

Tyka se to kazdého z ns a my jsme radi, ze se ndm i touto cestou podafilo pfekonat mnohé predsudky a uskutec¢nit akci, kterd ukazala novinarim
atraktivitu tématu a rozsifila ho na stranky, obrazovky i do éteru mainstreamovych médii. Stalo to za to!

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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