LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Darovanim proti plytvani: Albert méni prebytky v pomoc
Klient:

Albert

Agentura / Prihlasovatel:

WS CEE Communication Consulting s.r.o.

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.2 Spolecenska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost, 1.9

Dlouhodobé budovani povésti ¢i znacky

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Marek Némec

Firma/organizace: WS Czech

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana1l/2



LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

Struc¢né shrnuti projektu:

Vnimani fetézcl v médiich dlouhodobé negativné formuji zpravy o individudlnich kvalitativnich prohrescich, slevovych akcich, vysokych marzich, které
Casto komentuji odbornici z jinych oborl bez hlubsi znalosti problematiky. Potencial vylepsit tento obraz maji aktivity s celospolec¢enskym presahem.
Albert je nejvétSim firemnim darcem potravin. Zaroven si vytvofil skvélou spolupraci s Potravinovymi bankami. Na zékladé tohoto programu jsme
postavili ro¢ni komunika¢ni plan, ktery mél ¢tyfi nosna témata, ktera dokazala udrzet pozornost novinar na darovani v priibéhu celého roku.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Albert se dlouhodobé odliduje od ostatnich maloobchodnich fetézcli rozsahem pomoci v oblasti darovani potravin. Kazdoro¢né navysuje svij zavazek a s
vice nez 3 800 tunami darovanych potravin v roce 2024 je nejvét$im firemnim darcem v Cesku. Cilem bylo pfedstavit znacku Albert v novém svétle,
odlisit ji od konkurence a upevnit jeji pozici lidra v oblasti spole¢enské odpovédnosti.

Strategie a kreativa:

Vytvorili jsme celorocni PR strategii pro Albertlv program darovani potravin postavenou na ¢tyfech milnicich. Na zacatku roku Albert verejné oznamil
ambiciézni zavazek darovat 3 800 tun potravin, coz jsme komunikovali prostrednictvim tiskové zpravy podporené placenou spolupréci. V ¢ervnu
nasledovalo spusténi inovativniho projektu vecerniho darovani Cerstvych potravin s Potravinovymi bankami, které jsme predstavili Siroké verejnosti skrze
tiskovou zpravu a medidlné podporené ¢lanky.

V fijnu se uskutecnil event pro média a stakeholdery, na kterém Albert predstavil report udrzitelnosti za rok 2023. Format byl koncipovan jako informacni
a reprezentativni setkani, které mélo posilit dlvéru v transparentnost a dlouhodobou udrZitelnou strategii spole¢nosti Albert. Vyvrcholenim byla
konference s partnery z neziskového sektoru, kde Albert oznamil pfekonani plvodniho zavazku, predal chladici dodavky a predstavil jesté vyssi cil pro
pristi rok.

Tento strategicky medidlni plan transformoval téma potravinovych dard z jednorazovych zprav na konzistentni pribéh spolecenské odpovédnosti.
Vysledkem nebylo jen medidlni pokryti, ale zdsadni posun ve vnimani znacky Albert. Spole¢nost ziskala pozici jediného maloobchodnika v TOP 10 ESG
hodnoceni a posilila reputaci odpovédného lidra v retailu.

Nastroje a aktivity:

®[JPR a media relations

@®[Celoro¢ni komunikace

®[Komunikacni plan

@Komunikace se stakeholdery

®[JTiskové zpravy

@[Unikatni projekt pfimého vecerniho darovani
®[Dedikované eventy

@®[JAktivace

Vysledky:

®[Média: 114 vystupl

@®[IEvent k predstaveni reportu udrzitelnosti: 40 hostd - zaméstnanci, partnefi, odbornici i zastupci médii, vefejné spravy, neziskovych organizaci a
akademické obce
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