LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Jak Tesco Zilo hokejem

Klient:

Tesco Stores CR

Agentura / Prihlasovatel:

Tesco Stores CR

Spolupracujici agentura / subjekt:
Socialpark

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikaénfi néstroje:

II.5 Influencer marketing

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Iva Pavlouskova

Firma/organizace: Tesco

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Vradmci partnerstvi s MS [IHF 2024 v hokeji jsme v Tesco udélali zasadni krok - opustili Cisté produktovou komunikaci slev a ve spolupraci s influencery
prinesli zakaznikdm novy typ obsahu, ktery bavi, propojuje a posiluje vztah ke znacce. Kampan ,Jak Tesco Zilo hokejem* spojila silné emoce, humor,
influencery i propojeni online a offline svéta. Vysledkem byla vyrazna odezva na socidlnich sitich, narlst vyuZivani Clubcard aplikace a novy smér
komunikace znacky Tesco.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo oZivit digitalni komunikaci znacky Tesco a vyuzit partnerstvi s IIHF jako odrazovy mistek pro novou strategii. Kli¢covym prvkem bylo zapojeni
influencerd autentickym a atraktivnim zplsobem. Usilovali jsme o to, aby Tesco plsobilo moderné, lidsky a emocionalné blizce, posilili jsme loajalitu
zakaznikd skrze neproduktovou komunikaci, podporili rlst vyuzivani Clubcard aplikace a zvysili zapojeni zdkaznik{ online i v prodejnach.

Strategie a kreativa:

Strategicky jsme se rozhodli propojit silné emoce spojené s nejvétsi sportovni udalosti roku v Cesku se zna¢kou Tesco. Kreativni myslenkou bylo vyuZit
influencer marketing autentickym, zabavnym a netradi¢nim zplsobem - influencefi se stali skute¢nymi ambasadory kampané, ktefi ukazali, Ze Tesco
,Zije hokejem*” stejné jako bézni Cedi. Prostiednictvim humoru a netradi¢niho pojeti komunikace (vtipna videa, ve kterych influencefi mluvili jazyky
soupefl) jsme vytvorili obsah, ktery pfirozené zaujal publikum, posilil vztah ke znadce a zéroven pfimél zdkazniky aktivné vyuzivat aplikaci Tesco
Clubcard.

Nastroje a aktivity:

Pro dosazeni cilC jsme zvolili originalni lokaIni koncept postaveny na spojeni spotrebitelské soutéZe v obchodech a influencer marketingu. Zapojili jsme
sedm znamych influencerd a jednoho moderéatora v netradi¢ni dvojroli. Kreativné jsme vyuZzili spojeni sportovnich emoci, humoru a autenticity
influencerd, ktefi ve videich kromé& bé&zné komunikace ,mluvili“ také jazyky soupefl ¢eského narodniho tymu. Tento pfistup umoznil oslovit nejen vasnivé
fanousky ceského hokeje, ale i Sirsi publikum, které Zije sportem jen pfilezitostné.

Klicové aktivity zahrnovaly desitky origindlnich videi, silnou vizibilitu kampané prfimo v obchodech Tesco a propojeni online a offline svéta skrze
spotrebitelskou soutéz zalozenou na skenovani karti¢ek prostrednictvim Clubcard aplikace.

Vysledky:

- 100 000+ novych stazeni aplikace Tesco Clubcard

- Desitky tisic novych aktivnich uzivatelG Clubcard

- Pres 2 miliony naskenovanych soutéznich karti¢ek

- Specialni webova stranka zaznamenala 700 000+ navstév

Pfinos a vysledky konkrétniho nastroje:

Diky kampani se ndm podarilo autenticky a efektivné vyuzit influencer marketingu ve spojeni s partnerstvim s vyznamnou sportovni udélosti. Prispévky
influencerd zaznamenaly celkem pres 3 000 000 zhlédnuti a vyrazné se zvedlo zapojeni lidi na nasich socialnich sitich. Podafilo se ndm zapojit i zakazniky
ktefi nejsou senzitivni na cenu, ktefi nejsou tolik loajaini jen jednomu obchodu.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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