LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

0d zrnicka po sklenici: jak udélat z Prazdroje lidra v udrzitelnosti
Klient:

Plzenisky Prazdroj

Agentura / Prihlasovatel:

Svengali Communications

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.9 Dlouhodobé budovani povésti ¢i znacky
Oborové kategorie:

1.7 Primysl

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Marek Prazak

Firma/organizace: Svengali Communications

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana1l/2



LEMUR LEMUR 2025

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

Struc¢né shrnuti projektu:

Jak udélat z Plzenského Prazdroje komunikacniho lidra v oblasti udrzitelnosti a k jeho ESG projektlm pfitahnout partnery? Vytvorili jsme komplexni
program ,0d zrni¢ka po sklenici” a Sli na to pres silnou kreativu. VyuZili jsme velké prednosti Prazdroje: za svymi branami iniciuje a realizuje mnoho
prospésnych aktivit se zapojenim partnerd z oblasti védy, vyzkumu i soukromych firem. Vyjime¢nost jsme prenesli do komunikace. Vytvofili jsme
napadité integrované kampané pro kli¢ové aktivity Prazdroje, oslovili jsme stakeholdery i verejnost. Pomohli jsme tomu, Ze se do projektd Prazdroje
zapojuje ¢im dal vice subjektd. | diky ndm je pivovar v udrzitelnosti nejocefiovanéjsi firmou poslednich let.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Pred 5 lety prijal Prazdroj novou strategii udrzitelnosti. Nasim Ukolem bylo vytvorit program, ktery prekroci bézny infoservis. Prvnim cilem bylo podporit
Prazdroj v jeho Usili za branami pivovard: strhnout k prospésnym aktivitdm dodavatele i odbératele a aktivné tak pomoci resit cile Prazdroje v naro¢né
oblasti scope 3. Cil 2: presvédcit verejnost i stakeholdery, Ze je Prazdroj lidrem v udrzitelnosti. Vznikl program ,,0d zrnicka po sklenici“. Zakladem jsou
kreativni kampané kombinujici data a emoce u projekt( za branami Prazdroje. U surovin jde o pomoc zemédélclim, na druhé strané je hledani energ.
Gspor v hospodach. To v3e doplnéno infokampanémi k projektlm uvnitf pivovarl (scope 1 a 2) a pribéznou komunikaci vysledk (data).

Strategie a kreativa:

Vytvorili jsme kreativy zaloZzené na vyraznych PR stuntech pfipoutavajicich pozornost k jednotlivym tématdm. Kampané rozvijime 360stupriovou
komunikaci, projekty doprovazime ve vSech fazich. Vytvarime obraz Prazdroje, ktery prospésné aktivity dotahuje do Siroce prinosnych reseni. Kazdy dalsi
projekt startuje s vét&im pové&domim o smysluplném pocinani pivovaru a snaze se pro néj ziskavaji partnefi (zemédélci, hospodsti, VS, védci..). Prvnim
projektem byla v roce 2021 kampan Pro chmel, nasledoval Chytrej vycep (2022), Kytky pro chmel (2023) a Pro je¢men (2024). K tomu jsme komunikovali
udrzitelné aktivity v pivovarech, jako napf. konec PET (2022), solary (2023) ¢i pfechod na vratné lahve (2024). Prazdroj vSe podpofil s agenturami
Bison&Rose a Crest v projektech na Setreni s vodou. VSe propisujeme do Zpravy o udrzitelném rozvoji.

Nastroje a aktivity:
Kreativni kampané s PR stunty, media relations, datova komunikace, komunikace se stakeholdery, SOME, spoluprace s influencery, prlizkumy a méreni
vysledk{ u cilovych skupin zapojovanych do projektd, zpravy o udrZitelném rozvoji.

Vysledky:

2021-2025: s vyraznym prispénim ,nasich” projektl ziskal Prazdroj 5 cen TOP Odpovédna firma. Kampané opakované boduji na soutézich LEMUR, Effie,
Zlaty stfednik + letos SABRE. Celkem 40+ ocenéni. Zasah v médiich 81,3 mil. lidi, na sitich 2,4 mil., pfimo osloveny 4 mil. lidi. Ziskdvame si stakeholdery:
po kampani Kytky pro chmel se k regenerativnimu zemédélstvi prihlasilo 55 % péstiteld (cil 25 %), u kampané Pro je¢men to jiz bylo 76 % (cil 33 %).
Chytrej vycep ziskal vice nez 500 hospod k Gsporam.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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