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PRIHLASKA do 20. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Ocel je zivotni styl

Klient:

Trinecké Zelezarny

Agentura / Prihlasovatel:

AMI Digital

Spolupracujici agentura / subjekt:
Michael Novécek (rezie)

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.7 Informacni a osveétové kampané
Komunikaéni nastroje:

1.5 Influencer marketing

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Katerina MareSova

Firma/organizace: AMI Digital
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Struc¢né shrnuti projektu:

Co déld znacka, kdyz chce zvysit pozitivni sentiment u produktu? Najme influencery. Ale co kdyz se jednd o ocel?

Trinecké zelezarny uvadi: Jak Tali propadla kusu oceli. Dojemny pfibéh plny emoci se stastnym koncem. Influencerka se zpocatku verejné briefu vysmala,
pribézné odkryvala své nepochopeni tématu, nez si kone¢né uvédomila, ze bez oceli Zivot nema smysl. A to si uvédomili i uzivatelé. Ironickd kampan
zasdahla instagramovy feed vic nez milionu z nich, zaséhla ale predevsim jejich srdce - po celou dobu si z Iasky k oceli délali legraci s ndmi. A to i dalsf
influencefi, novinari, nebo jiné znacky.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Ocel je vSude, ale malokdo si to uvédomuje. Zadanim kampané v rdmci platformy Ocelovy fénix bylo tento fakt zménit, vratit ocel do centra pozornosti a

......

pFepsat vnimani oceli v hlavach Cechli. Zaméfili jsme se na Sirokou veFejnost ve véku 15 aZ 44 let, generaci, kterd k prlimyslu pfistupuje s odstupem, ale
jejiz ndzor mlze rozhodovat o budoucnosti.

Strategie a kreativa:

Ocel a influencerka? Spojeni, které nikdo necekal. Tali, zndma svym sarkasmem a schopnosti udélat vtip z ¢ehokoli, dostala za Ukol udélat z oceli sexy
produkt. A my jsme cely proces ukézali fanousklim bez pfikras. Zadné naucené fraze, zadna stylizace. Jen opravdova cesta od prvniho vysméchu nad
zadanim az k momentu, kdy sama pochopila, proc je ocel Zivotni styl. Kreativni strategie byla jednoducha : ukazat proménu v pfimém prenosu. Nechat
uzivatelé sledovat, jak se rodi vztah tam, kde by ho nikdo necekal. Co zacalo jako recese, skoncilo jako love story mezi Tali, fanousky a kusem oceli.

Nastroje a aktivity:

Pustili jsme do svéta pribéh bez prikras. Na Instagramu jsme spustili sérii reels, kde Tali nejdriv vtipkovala nad zadanim, shazovala technické pojmy a
délala si legraci z oceli i sebe. Postupné ale oceli propadla. Kazdym dalsim natdcenim nachazela nové souvislosti, nové emoce. Az nakonec pochopila, ze
bez oceli by Zivot nebyl takovy, jaky ho zndme. Bezhlavé se do ni zamilovala. Fanousci jeji proménu sledovali jako napinavy serial. Komentovali, bavili se,
fandili. Pridali se influenceri, média i znacky. Pribéh rostl organicky, prirozené a vtahl vsechny, kdo byli ochotni se divat a nechat se strhnout.

Vysledky:

Béhem kampané od 11. prosince 2024 do 19. Unora 2025 se stalo néco nec¢ekaného. Publikum nejen reagovalo, ale doslova volalo po dal$im obsahu.
Oslovili jsme pres 1,3 milionu uzivatell, engagement vzrostl o 466 procent a reakce na pfispévky o 3112 procent. Humor a autenticita proménily syrova
fakta v téma, o kterém se mluvilo. Pfidali se uzivatelé, influencefi, média i znacky. Osloveni jednoho tisice lidi stélo 27,26 koruny, kliknuti 3,11 koruny.
Takové vysledky bézné v komecni online komunikaci nevidime.

Pfinos a vysledky konkrétniho néstroje:

Pravé samotné vyuziti néstroje influencer marketingu v komunikaci zdanlivé anti sexy tématu, jako je ocel, pfildkalo pozornost.

Weblinky:

https://www.instagram.com/p/DDW01VsMhrj/, https://www.instagram.com/p/DDhGPd8MCbH/, https://www.instagram.com/p/DDuftZYMWf]/,
https://www.instagram.com/p/DFdY0I5s4)_/,
https://amicomm.sharepoint.com/:v:/s/TymDigital/EUUwidtORINGnat4X8ph2P4BbVefktiEo44LjBQpWyVxig?e=0m5or3
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